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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิจัยและพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญ 

อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการเสริมพลังกันจนเกิดการเรียนรู้ ร่วมกันและพัฒนา 
ไปด้วยกัน ใน 5 องค์ประกอบ คือ การสังเกต การสะท้อนคิด การวางแผน การลงมือปฏิบัติ และการแลกเปล่ียนเรียนรู้  จากผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย ซ่ึงประกอบกลุ่มผู้ทรงภูมิปัญญาด้านผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญ กลุ่มผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน และกลุ่ม
ผู้เช่ียวชาญด้านการตลาดของผลิตภณัฑชุ์มชน รวม 20 คน โดยใช้แนวคิดการต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์เป็นกรอบในการวิจัย 
เก็บข้อมูลโดยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ และการสนทนากลุ่ม  วิเคราะห์และสะท้อนข้อมูลอย่างต่อเนื่องตลอดการวิจัย 
ผลการวิจัยและพัฒนาที่ส าคัญ คือ 1) ภมูิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญสามารถสร้างช่ือเสยีงสร้างรายได้ให้กับชุมชน
อย่างต่อเนื่องแต่เกิดการชะลอตัวลงของการตลาด จึงมีความต้องการจ าเป็นในการพัฒนา 2) สามารถพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสี
ธรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ได้ 15 ลวดลาย 28 แบบ และบรรจุภัณฑ์ 1 แบบ และ 3) สามารถพัฒนาโอกาสและเพ่ิม
ช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยการส่งเสริมการตลาด 
ในลักษณะต่างๆ  
 

ค าส าคัญ: ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือ  ภมูิปัญญา  เศรษฐกจิสร้างสรรค์ 
 

Abstract 
The purpose of this research was to develop hand woven madmee cotton fabric dyed with natural dyes based on wisdom, to the 

creative economy of Khok Charoen sub-district, Khok Charoen district, Lop Buri province. It is a participatory action research 
focusing on empowerment until mutual learning and development in five components; observation, feedback, planning, 
implemention, and learning exchange with 20 stakeholders, which consists of a group of wise man of Khok Charoen hand woven, 
a group of community product design experts, and a group of community product marketing experts. The concept of extending 
wisdom to the creative economy was used as a research framework. The data was collected by participatory observation, interview 
and group discussion, analyzed and continuously reflected throughout the research. Important results were: 1) the hand woven 
madmee cotton fabric, dyed with natural dyes of Khok Charoen Subdistrict, was able to build a reputation and generate income 
continuously for the community, but needed further development; 2) stakeholders could develop hand woven madmee cotton fabric, 
dyed with natural dyes based on wisdom, to the creative economy of Khok Charoen with 15 patterns, 28 styles and one package; 
and 3) stakeholders could develop opportunities and increase marketing channels of hand woven madmee cotton fabric, dyed with 
natural dyes based on wisdom, to the creative economy of Khok Charoen by promoting various forms of marketing. 
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บทน า 
 

เศรษฐกจิสร้างสรรค์เป็นการสร้างมูลค่าที่เกดิจากความคิดของมนุษย์ (Howkins, 2002) เป็นเศรษฐกจิที่ส่งเสริม 
ให้มีการผลิตสินค้าและบริการโดยใช้ประโยชน์จากสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม ซึ่งหมายความรวมถึงประวัติศาสตร์ 
ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ ผสมผสานกบัความรู้ ความคิดริเริมสร้างสรรคแ์ละระดบัเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพ่ือสร้าง
ความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการ รวมทั้งสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยใช้ประโยชน์จาก
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Culture Assets) ซึ่ งหมายความรวมถึงประวัติศาสตร์ ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ 
ผสมผสานกบัความรู้ ความคิดริเริมสร้างสรรค์และระดบัเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพ่ือสร้างความแตกต่างให้กบัสนิค้าและ
บริการ รวมทั้งสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค โดยสนิค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์เหล่านี้ มีลักษณะเด่น
ร่วมกัน คือ มีความเป็นเอกลักษณ์ ยากต่อการลอกเลียนแบบ และมักขายได้ราคา เป็นแนวคิดในการสร้างความ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความรู้ และวัฒนธรรมผสมผสานเอกลักษณ์ความเป็นไทยที่สามามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์และครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจในประเทศได้เป็นอย่างดี  (Pornpipat, 2010) และ 
Laisattruklai (2009) ได้เสนอว่า ปัจจัยความส าเร็จในการพัฒนาระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์จะต้องมีองค์ประกอบ  
3 ประการ คือ 1) ทกัษะและความสารมารถในความเป็นช่างฝีมอื (Talent) ที่รู้ ลึกในเร่ืองนั้นและพร้อมที่จะต่อยอดไป
ท าในเรื่องอื่นๆ 2) ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และการเป็นสังคมเปิด (Tolerance) ที่คนในสังคมยอมรับในความ
แตกต่างในความคดิ เชื้อชาต ิศาสนาและเพศ และ 3) โครงสร้างพ้ืนฐาน (Basic Requirement) ของสงัคมที่เอื้ออ านวย
ด้านการศึกษา เทคโนโลยีสื่อสาร ระบบลอจิสติกส์ ระบบการผลิตที่มีคุณภาพ และระบบการคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญา โดยสินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์เหล่านี้ มีลักษณะเด่นร่วมกัน  คือ มีความเป็นเอกลักษณ์ ยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ และมักขายได้ราคา เป็นการสร้างวามเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความรู้ และวัฒนธรรม
ผสมผสานเอกลักษณ์ความเป็นไทยที่สามามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์และครอบคลุมกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
ในประเทศได้เป็นอย่างด ี 

Jonpradit et al. (2014) ได้ศึกษาวิจัยอิทธพิลของการใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ปัจจัย ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และคุณลักษณะของผู้ประกอบการที่มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์
(โอทอป) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทย พบว่า การใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ด้านความยากต่อการลอกเลียนแบบ 
มผีลทางตรงต่อความส าเรจ็ทางการตลาด ส่วนความมีเอกลักษณ์ของสนิค้าและด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นมีผลทางอ้อมต่อ
ความส าเรจ็ทางการตลาด ซึ่งสอดคล้องกบั Chaipinchana (2017) ที่ได้ศึกษากลยุทธก์ารสร้างความได้เปรียบทางการ
แข่งขนัตามแนวทางเศรษฐกจิสร้างสรรค์ของกลุ่มผลิตภัณฑเ์ซอรามิกจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า หนึ่งในกลยุทธส์ าคัญ คือ 
การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความเป็นเอกลักษณ์ด้วยการผสานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น และ 
Rothaisong et al. (2016) ได้ศึกษาการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑล์วดลายเฉพาะถิ่นงานทอเสื่อกกกลุ่มพนมรุ้งเสื่อกก
และหัตถกรรม อ าเภอเฉลิมพระเกยีรติ จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า ความพึงพอใจของผู้จ าหน่ายและผู้บริโภคที่มต่ีอรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัสดุเสื่อกกลวดลายเฉพาะถิ่น ทั้งหมดมี 5 ด้าน คือ ด้านหน้าที่ใช้สอย ด้านความสะดวกสบายต่อการ 
ใช้งาน ด้านความแขง็แรง ด้านความสวยงามลักษณะเฉพาะท้องถิ่น และด้านการขนส่ง  

จังหวัดลพบุรีมกีลุ่มคนในวัฒนธรรมต่างๆ อพยพมาตั้งถิ่นฐานร่วมกบัชาวไทยลุ่มน า้จ านวนมาก ทั้งมอญ พวน ไทย
เบิ้ ง ยวน ลาวเวียง จีน เป็นต้น ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ ตั้งอยู่ห่างจากจังหวัดลพบุรีไปทางทศิเหนือ ประมาณ 
81 กิโลเมตร ชาวต าบลโคกเจริญส่วนใหญ่เป็นคนไทยที่อพยพมาจากภาคอีสานที่มีความผูกพันและเชี่ยวชาญอาชีพ
การเกษตรเป็นหลัก โดยได้น าภมูปัิญญาการทอผ้ามาด้วยและมกีารถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น มกีารปลูกฝ้าย เลี้ยงไหมเพ่ือน า
เส้นใยมาผลิตเส้นด้ายส าหรับทอผ้าไว้ใช้สอยในครัวเรือน เมื่อต าบลโคกเจริญประสบภัยแล้งชาวโคกเจริญได้ฟ้ืนฟูการ
ทอผ้าเป็นอาชีพเสริมโดยมีหน่วยงานราชการหลายหน่วยงานให้การสนับสนุน ผ้าทอในระยะเริ่มแรกยังคงเป็นรูปแบบ 
ลวดลาย และสสีนัเดมิ ที่ได้รับการถ่ายทอดภมูปัิญญาต่อเนื่องกนัมาจากภาคอสีาน จนเมื่อครวูินัย ปัจฉิม ครศูิลปะ อดีต
โรงเรียนอนุบาลโคกเจริญ ได้ศึกษาจนเข้าใจภมูปัิญญาการทอผ้ามดัหมี่ของต าบลโคกเจริญอย่างถ่องแท้ ได้ประยุกตแ์ละ
ทดลองนวัตกรรมการทอผ้ากบังานศิลปะ จนมีความรู้ความเชี่ยวชาญในการประยุกต์นวัตกรรมการทอผ้ากบังานศิลปะ 
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ที่ตนเองได้ศึกษาค้นคว้า ค้นพบ ฝึกฝน จนสามารถพัฒนาผ้าทอมัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญให้มีลวดลายสสีัน 
ที่โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์ เกิดลายผ้าที่เป็นศิลปะร่วมสมัยด้วยลวดลายต่างๆ ผลงานการทอผ้ามีคุณค่าทางด้านศิลปะ  
มเีอกลักษณ์ที่สวยงาม ผลงานการทอผ้าดเีด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างชื่อเสยีงสร้างงานสร้างรายได้
ให้กบัชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบนั จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรตใินหลากหลายลักษณะ เช่น 
ลายหลุยส์ ลายราตรีวังนารายณ์ ลายดอกทานตะวัน ลายดอกพิกุล (ลายผ้าประจ าจังหวัดลพบุรี) จนได้รับการยกย่อง
เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม (พ.ศ. 2545) รางวัลชนะเลิศผลิตภัณฑ์ดีเด่น
จังหวัดลพบุรี หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ ์(ผ้ามัดหมี่ลายพระปรางค์สามยอด ลายวังนารายณ์ และลายไทภูพาน) และ
ชนะเลิศผลิตภัณฑด์เีด่น ภาคกลาง ผ้าไหมและผ้าฝ้ายประเภทภมูิปัญญา (ผ้าไหมมัดหมี่ลายราตรีวังนารายณ์ และลาย
ผ้ามัดหมี่ขอใบเทศ) รางวัลชนะเลิศการประกวดผลิตภัณฑ์ผ้าภาคกลาง ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ดีเด่น   
(ผ้ามัดหมี่ลายหลุยส์) ผลิตภัณฑ์ 5 ดาว และ 4 ดาว หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ รางวัลการประกวดลายผ้า
ประจ าจังหวัดลพบุรี (ลายดอกพิกุล) รางวัลการประกวดลายผ้าจังหวัดลพบุรี (ลายดอกพิกุล) (พ.ศ. 2547)  
ครภูมูิปัญญาไทย รุ่นที่ 5 ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม จากส านักงานเลขาธกิารสภาการศึกษา กระทรวงศึกษาธกิาร 
และต าบลโคกเจริญได้ก าหนด “ผ้ามัดหมี่” ไว้เป็นหนึ่งในอัตลักษณ์ ดังนี้  “ข้าวโพดฝักใหญ่ บั้งไฟอนุรักษ์ โคเนื้ อ 
พันธุห์ลัก งามนักผ้ามดัหมี่ คนมวีัฒนธรรม” (W. Pachim, interviewed, October 16, 2018) 

จะเหน็ได้ว่าผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติเป็นผลงานจากภมูิปัญญาที่มีคุณค่าทั้งทางสงัคมและจิตใจ (ชุมชน
ท้องถิ่นมีศักดิ์ศรี) และเศรษฐกจิ (เกดิการกระจายรายได้และสร้างความเข้มแขง็ทางเศรษฐกจิ) การคิดเรื่องเศรษฐกิจ
กบัวัฒนธรรมให้เชื่อมต่อกนัและมีบทบาทส าคญัในการกระจายรายได้จึงเป็นเรื่องส าคญั ดังนั้น การพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่
ทอมือย้อมสีธรรมชาติซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงมีความส าคัญทั้งในเชิงสังคมและเศรษฐกิจของท้องถิ่น มีศักยภาพ 
ในการพัฒนาต่อยอดสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ได้อกีมาก โดยเน้น 1) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบใหม่โดยการปรับเปล่ียนรูปแบบให้มีความสวยงามทันสมัยเหมาะกับการใช้งานในปัจจุบัน 
(Product Design) 2) การปรับเปล่ียนผลิตภัณฑใ์ห้มปีระโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม (Functional Design) และ 3) 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) โดยการร่วมมือกันของผู้มีส่วนอย่างส าคัญในการพัฒนาจาก 3 ภาคส่วน 
ส าคญั คอื 1) ผู้ทรงภมูปัิญญาผู้ทรงภมูปัิญญาการทอผ้าในต าบลโคกเจริญ 2) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน และ 3) ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน และเนื่องจากเป็นการแสวงหาความรู้ เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจและพัฒนาการปฏิบัติร่วมกันภายใต้สถานการณ์ที่ค้นพบด้วยตนเองจึงใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าภูมิปัญญา
การทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต าบลโคกเจริญมาต่อยอดด้วยการออกแบบสมัยใหม่ที่สามารถสร้าง 
อตัลักษณ์โดดเด่นที่เป็นลักษณะเฉพาะตัวของผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาต าบลโคกเจริญและ
สามารถจดสทิธิบัตรได้ รวมทั้งการสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสมส าหรับผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือ
ย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาต าบลโคกเจริญที่เป็นอัตลักษณ์ของต าบลโคกเจริญ ให้มีสื่อและช่องทางที่มีความ
หลากหลาย สามารถเข้าถงึกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างความเหมาะสม โดยเน้นผู้บริโภคในกลุ่มที่มกี  าลังซื้อปานกลาง
ไปถึงสูง และกลุ่มลูกค้าต่างประเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีในฐานะสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 
จึงด าเนินโครงการวิจัยและพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต าบล 
โคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี ตามแนวคิดในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความรู้  
วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ซึ่งจะน าไปสู่การขับเคล่ือนเศรษฐกจิบนพ้ืนฐาน
ของการใช้องค์ความรู้และการสร้างสรรคง์านโดยใช้ทรัพย์สนิทางปัญญาที่เชื่อมโยงกบัรากฐานทางวัฒนธรรม ซึ่งจะเป็น
การพัฒนาและสร้างสรรคท์ี่ต่อยอดจากฐานภมูปัิญญาและศักยภาพของชุมชน อนัจะเป็นการเพ่ิมขดีความสามารถในการ
แข่งขนัให้สู่ระดบัสากล เป็นการพัฒนาจากฐานรากของชุมชนและประเทศชาตใิห้แขง็แกร่งต่อไป 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์
ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี ซึ่งประกอบด้วยวัตถุประสงคย่์อย 3 ประการ คอื 
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ที่ตนเองได้ศึกษาค้นคว้า ค้นพบ ฝึกฝน จนสามารถพัฒนาผ้าทอมัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญให้มีลวดลายสสีัน 
ที่โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์ เกิดลายผ้าที่เป็นศิลปะร่วมสมัยด้วยลวดลายต่างๆ ผลงานการทอผ้ามีคุณค่าทางด้านศิลปะ  
มเีอกลักษณ์ที่สวยงาม ผลงานการทอผ้าดเีด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างชื่อเสยีงสร้างงานสร้างรายได้
ให้กบัชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบนั จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรตใินหลากหลายลักษณะ เช่น 
ลายหลุยส์ ลายราตรีวังนารายณ์ ลายดอกทานตะวัน ลายดอกพิกุล (ลายผ้าประจ าจังหวัดลพบุรี) จนได้รับการยกย่อง
เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดลพบุรี สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม (พ.ศ. 2545) รางวัลชนะเลิศผลิตภัณฑ์ดีเด่น
จังหวัดลพบุรี หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ ์(ผ้ามัดหมี่ลายพระปรางค์สามยอด ลายวังนารายณ์ และลายไทภูพาน) และ
ชนะเลิศผลิตภัณฑด์เีด่น ภาคกลาง ผ้าไหมและผ้าฝ้ายประเภทภมูิปัญญา (ผ้าไหมมัดหมี่ลายราตรีวังนารายณ์ และลาย
ผ้ามัดหมี่ขอใบเทศ) รางวัลชนะเลิศการประกวดผลิตภัณฑ์ผ้าภาคกลาง ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ดีเด่น   
(ผ้ามัดหมี่ลายหลุยส์) ผลิตภัณฑ์ 5 ดาว และ 4 ดาว หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ รางวัลการประกวดลายผ้า
ประจ าจังหวัดลพบุรี (ลายดอกพิกุล) รางวัลการประกวดลายผ้าจังหวัดลพบุรี (ลายดอกพิกุล) (พ.ศ. 2547)  
ครภูมูิปัญญาไทย รุ่นที่ 5 ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม จากส านักงานเลขาธกิารสภาการศึกษา กระทรวงศึกษาธกิาร 
และต าบลโคกเจริญได้ก าหนด “ผ้ามัดหมี่” ไว้เป็นหนึ่งในอัตลักษณ์ ดังนี้  “ข้าวโพดฝักใหญ่ บั้งไฟอนุรักษ์ โคเนื้ อ 
พันธุห์ลัก งามนักผ้ามดัหมี่ คนมวีัฒนธรรม” (W. Pachim, interviewed, October 16, 2018) 

จะเหน็ได้ว่าผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติเป็นผลงานจากภมูิปัญญาที่มีคุณค่าทั้งทางสงัคมและจิตใจ (ชุมชน
ท้องถิ่นมีศักดิ์ศรี) และเศรษฐกจิ (เกดิการกระจายรายได้และสร้างความเข้มแขง็ทางเศรษฐกจิ) การคิดเรื่องเศรษฐกิจ
กบัวัฒนธรรมให้เชื่อมต่อกนัและมีบทบาทส าคญัในการกระจายรายได้จึงเป็นเรื่องส าคญั ดังนั้น การพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่
ทอมือย้อมสีธรรมชาติซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงมีความส าคัญทั้งในเชิงสังคมและเศรษฐกิจของท้องถิ่น มีศักยภาพ 
ในการพัฒนาต่อยอดสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ได้อกีมาก โดยเน้น 1) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบใหม่โดยการปรับเปล่ียนรูปแบบให้มีความสวยงามทันสมัยเหมาะกับการใช้งานในปัจจุบัน 
(Product Design) 2) การปรับเปล่ียนผลิตภัณฑใ์ห้มปีระโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม (Functional Design) และ 3) 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) โดยการร่วมมือกันของผู้มีส่วนอย่างส าคัญในการพัฒนาจาก 3 ภาคส่วน 
ส าคญั คอื 1) ผู้ทรงภมูปัิญญาผู้ทรงภมูปัิญญาการทอผ้าในต าบลโคกเจริญ 2) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน และ 3) ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน และเนื่องจากเป็นการแสวงหาความรู้ เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจและพัฒนาการปฏิบัติร่วมกันภายใต้สถานการณ์ที่ค้นพบด้วยตนเองจึงใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research: PAR) (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) โดยเฉพาะอย่างย่ิงการน าภูมิปัญญา
การทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต าบลโคกเจริญมาต่อยอดด้วยการออกแบบสมัยใหม่ที่สามารถสร้าง 
อตัลักษณ์โดดเด่นที่เป็นลักษณะเฉพาะตัวของผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาต าบลโคกเจริญและ
สามารถจดสทิธิบัตรได้ รวมทั้งการสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสมส าหรับผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือ
ย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาต าบลโคกเจริญที่เป็นอัตลักษณ์ของต าบลโคกเจริญ ให้มีสื่อและช่องทางที่มีความ
หลากหลาย สามารถเข้าถงึกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้อย่างความเหมาะสม โดยเน้นผู้บริโภคในกลุ่มที่มกี  าลังซื้อปานกลาง
ไปถึงสูง และกลุ่มลูกค้าต่างประเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีในฐานะสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 
จึงด าเนินโครงการวิจัยและพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต าบล 
โคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี ตามแนวคิดในการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความรู้  
วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่นที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ซึ่งจะน าไปสู่การขับเคล่ือนเศรษฐกจิบนพ้ืนฐาน
ของการใช้องค์ความรู้และการสร้างสรรคง์านโดยใช้ทรัพย์สนิทางปัญญาที่เชื่อมโยงกบัรากฐานทางวัฒนธรรม ซ่ึงจะเป็น
การพัฒนาและสร้างสรรคท์ี่ต่อยอดจากฐานภมูปัิญญาและศักยภาพของชุมชน อนัจะเป็นการเพ่ิมขดีความสามารถในการ
แข่งขนัให้สู่ระดบัสากล เป็นการพัฒนาจากฐานรากของชุมชนและประเทศชาตใิห้แขง็แกร่งต่อไป 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์
ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี ซึ่งประกอบด้วยวัตถุประสงคย่์อย 3 ประการ คอื 

1. เพ่ือศึกษาทุนทางวัฒนธรรมและความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอด
ภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี 

2. เพ่ือพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญ อ าเภอ
โคกเจริญ จังหวัดลพบุรี 

3. เพ่ือสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญา 
สู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี 
 

อปุกรณแ์ละวิธกีาร 
 

กรอบแนวความคิดของการวิจัย 
การพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ อ าเภอ 

โคกเจริญ จังหวัดลพบุรี นี้  ใช้กระบวนการวิจัยเชิงปฏบิัตกิารแบบมีส่วนร่วม (PAR) ซึ่งเป็นการประสานพลัง (Synergy) 
ของ 3 ภาคส่วนส าคญัในการพัฒนา (สามเหล่ียมเขย้ือนภเูขา) ตามกรอบแนวความคดิของการวิจัยได้ ดงันี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รปูที่ 1 Conceptual Framework 

 

วิธกีารด าเนินการวิจัยและพัฒนา  
ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) โดยด าเนินการตามวงจรที่ส  าคัญ 5 องค์ประกอบ คือ การสงัเกต 

การสะท้อนคดิ การวางแผน การลงมอืปฏบิตั ิและการแลกเปล่ียนเรียนรู้  (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) 

PAR 

The Wisemen of Khok 
Charoen Hand-Woven 

Cloth

Community Product 
Marketing Experts

Community Product 
Design Experts

Cultural Asset and Wisdom of Madmee Weaving Khok Charoen District, Lop Buri Province 

Phase 1 
The development of hand woven Madmee cotton fabric dyed with natural dyes, extending wisdom to the creative 

economy, Khok Charoen Sub-district, Khok Charoen district, Lop Buri province 
[ 1) product design 2) functional design 3) packaging design ] 

Phase 2  
Creating suitable marketing and distribution channels for hand woven Madmee cotton fabric dyed with natural dyes 
extending wisdom to the creative economy, Khok Charoen Sub-district, Khok Charoen district, Lop Buri province 
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ประชากรเป้าหมาย 
โดยหลักการของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ประชากรกลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ในการพัฒนา การมีส่วนร่วมจะมีประสิทธิภาพสูงสุดเมื่อสามารถสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างจริงจัง 
ให้สามารถเรียนรู้และปฏบิัตงิานร่วมกนัได้ (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) ดังนั้น ในงานวิจัยนี้จึงเป็นการวิจัย
เชิงปฏบิตักิารแบบมสี่วนร่วมของ 3 กลุ่มที่มส่ีวนได้ส่วนเสยีส าคญัในการพัฒนา รวม 20 คน ได้แก่  

1. ผู้ทรงภมูปัิญญาด้านผ้ามัดหมี่ทอมอืโคกเจริญ ซึ่งประกอบด้วย 3 กลุ่ม คือ กลุ่มที่เป็นผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญในด้านการ
ทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ ย้อมสีธรรมชาติซึ่ งเป็นภูมิปัญญาส าคัญที่ของชาวโคกเจริญ ที่ ได้จากการคัดเลือกกันเองด้วย
กระบวนการ Snowball จ านวน 8 คน กลุ่มผู้รู้และมีประสบการณ์ในการออกแบบลวดลายผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญ 
ที่สามารถส่งประกวดจนได้รับรางวัลต่างๆ ในระดับจังหวัด จ านวน 3 คน และกลุ่มที่มีความรู้และประสบการณ์ในการ
พัฒนาและบริหารจัดการกลุ่มและการจ าหน่ายผ้ามดัหมี่ทอมอืโคกเจริญ จ านวน 3 คน 

2. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยคัดเลือกจากผู้มีผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นที่
ประจักษ์ และมีประสบการณ์ในการถ่ายทอดแนวคิดและวิธีการออกแบบได้ ที่ได้จากการคัดเลือกกันเองด้วย
กระบวนการ Snowball จากอาจารย์สาขาการออกแบบผลิตภัณฑม์หาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี จ านวน 3 คน  

3. ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชน โดยคดัเลือกจากผู้มผีลงานการจัดท าแผนการตลาดของผลิตภัณฑ์
ชุมชนเป็นที่ประจักษ์ และมปีระสบการณใ์นการถ่ายทอดแนวคดิและวิธกีารด้านการตลาดได้ ที่ได้จากการคดัเลือกกนัเอง
ด้วยกระบวนการ Snowball จากอาจารย์สาขาการตลาด และคอมพิวเตอร์ธรุกจิ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี จ านวน 3 คน  

วิธกีารและเคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
ในการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) มักเลือกวิธกีารและเคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูลอย่าง

น้อย 3 วิธ ีเพ่ือข้ามข้อจ ากดัต่างๆ และเป็นการตรวจสอบสามเส้า (Triangulate Data) ดังนั้นในงานวิจัยนี้ จึงเกบ็ข้อมูล
โดย 3 วิธปีระกอบกนั คอื การสงัเกตแบบมสี่วนร่วม การสมัภาษณ ์และการสนทนากลุ่ม 

1. การสงัเกตแบบมีส่วนร่วม ใช้ในการเกบ็รวบรวมและบันทกึข้อมูลอย่างเป็นระบบที่เกี่ยวกบับริบทชุมชน วิถีชีวิต
และพฤติกรรมของผู้คนในชุมชน ศักยภาพในการผลิต ทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาการทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาต ิซึ่งผู้วิจัยด าเนินการทั้งในช่วงก่อนและระหว่างการด าเนินโครงการวิจัย 

2. การสมัภาษณ ์ใช้การสมัภาษณ์เพ่ือประโยชน์ 2 ประการ คอื การพัฒนาปฏสิมัพันธ์แบบเผชิญหน้าระหว่างผู้วิจัย
กบัผู้มีส่วนร่วมทุกคนๆ ละหลายคร้ัง จนสามารถสร้างความคุ้นเคย เคารพ และให้เกยีรติกนัได้แล้ว จึงใช้การสมัภาษณ์
ในการกระตุ้นหนุนเสริมให้ผู้มสี่วนร่วมได้อธบิายสถานการณ์และประสบการณ์จนสามารถมองเหน็ความคิดและมุมมอง
ในประเดน็ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกบัการวิจัย  

3. การสนทนากลุ่ม เป็นรูปแบบการสมัภาษณ์กลุ่มที่มีประเดน็การสนทนาโดยได้ก าหนดค าถามไว้ในประเดน็หลัก
อย่างกว้างๆ และเพ่ิมเตมิประเดน็อื่นได้ในระหว่างการเกบ็รวบรวมข้อมูล โดยเน้นให้สอดคล้องกบัวัตถุประสงคก์ารวิจัย 
โดยเป็นการสร้างโอกาสให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับประเดน็การวิจัยในแต่ละขั้นตอนมาร่วมแลกเปล่ียนเรียนรู้และให้มุมมอง
ต่างๆ ด้วยความเท่าเทียมและยอมรับซึ่งกันและกัน ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มทุกคนจะได้รับโอกาส และการกระตุ้นให้มี 
ส่วนร่วมในการให้ข้อมูล การสะท้อนความคดิและมุมมองต่างๆ โดยจัด 4 คร้ัง แต่ละคร้ังมผู้ีที่เกี่ยวข้องกบัประเดน็นั้นๆ  
เข้าร่วมการสนทนา 10-14 คน ดงันี้  

 คร้ังที่ 1 เป็นการสะท้อนความคิดและมุมมองเกี่ยวกบั “ทุนทางวัฒนธรรม” และ “ความต้องการจ าเป็นในการ
พัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค”์  

 คร้ังที่ 2 เป็นการสะท้อนความคิดมุมมองและวางแผนร่วมกันเกี่ยวกับ “การพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสี
ธรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์”  

 คร้ังที่ 3 เป็นการสะท้อนความคิดมุมมองและการวางแผนร่วมกันเกี่ยวกับ “ช่องทางการตลาดและการจัด
จ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค”์  
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ประชากรเป้าหมาย 
โดยหลักการของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ประชากรกลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ในการพัฒนา การมีส่วนร่วมจะมีประสิทธิภาพสูงสุดเมื่อสามารถสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างจริงจัง 
ให้สามารถเรียนรู้และปฏบิัตงิานร่วมกนัได้ (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) ดังนั้น ในงานวิจัยนี้จึงเป็นการวิจัย
เชิงปฏบิตักิารแบบมสี่วนร่วมของ 3 กลุ่มที่มส่ีวนได้ส่วนเสยีส าคญัในการพัฒนา รวม 20 คน ได้แก่  

1. ผู้ทรงภมูปัิญญาด้านผ้ามัดหมี่ทอมอืโคกเจริญ ซึ่งประกอบด้วย 3 กลุ่ม คือ กลุ่มที่เป็นผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญในด้านการ
ทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ ย้อมสีธรรมชาติซึ่ งเป็นภูมิปัญญาส าคัญที่ของชาวโคกเจริญ ที่ ได้จากการคัดเลือกกันเองด้วย
กระบวนการ Snowball จ านวน 8 คน กลุ่มผู้รู้และมีประสบการณ์ในการออกแบบลวดลายผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญ 
ที่สามารถส่งประกวดจนได้รับรางวัลต่างๆ ในระดับจังหวัด จ านวน 3 คน และกลุ่มที่มีความรู้และประสบการณ์ในการ
พัฒนาและบริหารจัดการกลุ่มและการจ าหน่ายผ้ามดัหมี่ทอมอืโคกเจริญ จ านวน 3 คน 

2. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยคัดเลือกจากผู้มีผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นที่
ประจักษ์ และมีประสบการณ์ในการถ่ายทอดแนวคิดและวิธีการออกแบบได้ ที่ได้จากการคัดเลือกกันเองด้วย
กระบวนการ Snowball จากอาจารย์สาขาการออกแบบผลิตภัณฑม์หาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตร ีจ านวน 3 คน  

3. ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชน โดยคดัเลือกจากผู้มผีลงานการจัดท าแผนการตลาดของผลิตภัณฑ์
ชุมชนเป็นที่ประจักษ์ และมปีระสบการณใ์นการถ่ายทอดแนวคดิและวิธกีารด้านการตลาดได้ ที่ได้จากการคดัเลือกกนัเอง
ด้วยกระบวนการ Snowball จากอาจารย์สาขาการตลาด และคอมพิวเตอร์ธรุกจิ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี จ านวน 3 คน  

วิธกีารและเคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
ในการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) มักเลือกวิธกีารและเคร่ืองมือที่ใช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูลอย่าง

น้อย 3 วิธ ีเพ่ือข้ามข้อจ ากดัต่างๆ และเป็นการตรวจสอบสามเส้า (Triangulate Data) ดังนั้นในงานวิจัยนี้ จึงเกบ็ข้อมูล
โดย 3 วิธปีระกอบกนั คอื การสงัเกตแบบมสี่วนร่วม การสมัภาษณ ์และการสนทนากลุ่ม 

1. การสงัเกตแบบมีส่วนร่วม ใช้ในการเกบ็รวบรวมและบันทกึข้อมูลอย่างเป็นระบบที่เกี่ยวกบับริบทชุมชน วิถีชีวิต
และพฤติกรรมของผู้คนในชุมชน ศักยภาพในการผลิต ทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาการทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ ย้อมสี
ธรรมชาต ิซึ่งผู้วิจัยด าเนินการทั้งในช่วงก่อนและระหว่างการด าเนินโครงการวิจัย 

2. การสมัภาษณ ์ใช้การสมัภาษณ์เพ่ือประโยชน์ 2 ประการ คอื การพัฒนาปฏสิมัพันธ์แบบเผชิญหน้าระหว่างผู้วิจัย
กบัผู้มีส่วนร่วมทุกคนๆ ละหลายคร้ัง จนสามารถสร้างความคุ้นเคย เคารพ และให้เกยีรติกนัได้แล้ว จึงใช้การสมัภาษณ์
ในการกระตุ้นหนุนเสริมให้ผู้มสี่วนร่วมได้อธบิายสถานการณ์และประสบการณ์จนสามารถมองเหน็ความคิดและมุมมอง
ในประเดน็ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกบัการวิจัย  

3. การสนทนากลุ่ม เป็นรูปแบบการสมัภาษณ์กลุ่มที่มีประเดน็การสนทนาโดยได้ก าหนดค าถามไว้ในประเดน็หลัก
อย่างกว้างๆ และเพ่ิมเตมิประเดน็อื่นได้ในระหว่างการเกบ็รวบรวมข้อมูล โดยเน้นให้สอดคล้องกบัวัตถุประสงคก์ารวิจัย 
โดยเป็นการสร้างโอกาสให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับประเดน็การวิจัยในแต่ละขั้นตอนมาร่วมแลกเปล่ียนเรียนรู้และให้มุมมอง
ต่างๆ ด้วยความเท่าเทียมและยอมรับซ่ึงกันและกัน ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มทุกคนจะได้รับโอกาส และการกระตุ้นให้มี 
ส่วนร่วมในการให้ข้อมูล การสะท้อนความคดิและมุมมองต่างๆ โดยจัด 4 คร้ัง แต่ละคร้ังมผู้ีที่เกี่ยวข้องกบัประเดน็นั้นๆ  
เข้าร่วมการสนทนา 10-14 คน ดงันี้  

 คร้ังที่ 1 เป็นการสะท้อนความคิดและมุมมองเกี่ยวกบั “ทุนทางวัฒนธรรม” และ “ความต้องการจ าเป็นในการ
พัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค”์  

 คร้ังที่ 2 เป็นการสะท้อนความคิดมุมมองและวางแผนร่วมกันเกี่ยวกับ “การพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสี
ธรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์”  

 คร้ังที่ 3 เป็นการสะท้อนความคิดมุมมองและการวางแผนร่วมกันเกี่ยวกับ “ช่องทางการตลาดและการจัด
จ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค”์  

 คร้ังที่ 4 เป็นการแลกเปล่ียนเรียนรู้ เกี่ยวกับ “ผลการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอด 
ภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์”  

การตรวจสอบความเชื่อถือได้ของข้อมูล  
ความน่าเชื่อถือได้ในการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Trustworthy) พิจารณาและยืนยันจาก 1) สามารถ

สนับสนุนให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างจริงจังให้สามารถเรียนรู้และปฏบิัติงานร่วมกนัได้ซึ่งในงานวิจัยนี้ ในการวิจัยนี้
สามารถสร้างการมีส่วนร่วมจาก 3 กลุ่มที่มส่ีวนได้ส่วนเสยีส าคัญในการพัฒนา รวม 20 คน 2) การมแีหล่งข้อมูลหลาย
แหล่งและใช้หลายวิธใีนการศึกษา ซึ่งในงานวิจัยนี้ ได้เริ่มจากรูปแบบการรวบรวมข้อมูล 3 วิธทีี่หลากหลายประกอบกนั 
คือ การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ และการสนทนากลุ่ม  จนสามารถพัฒนาหลักฐานเชิงประจักษ์จาก
กระบวนการแสวงหาความรู้และการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ มกีารน าเสนอข้อมูลในการสนทนากลุ่มอย่างโปร่งใส มกีาร
สะท้อนความคิด ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอิสระ ปราศจากการครอบง า จัดสภาพแวดล้อมและ
บรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคนสามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน น าสู่การวิเคราะห์แปลและเข้าใจ
ความหมายร่วมกนั จนได้ข้อมูลที่ตรงกบัความเป็นจริง รวมถงึเพ่ือให้ข้อมูลที่ได้นั้นมคีวามน่าเชื่อถอืมากที่สดุ  

การวิเคราะห์ข้อมูล  
ได้ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลบางส่วนพร้อมๆ ไปกบัการเกบ็รวบรวมข้อมูล แล้วเอาผลสรปุเบื้องต้นจากข้อมูลมาใช้

ในการออกแบบและตั้งค าถามเพ่ิมเติม เพ่ือใช้ตอบค าถามงานวิจัยให้สมบูรณ์มากขึ้ น การวิเคราะห์ข้อมูลเป็น
กระบวนการท างานที่ต่อเนื่อง ซึ่งเกดิขึ้นตั้งแต่เมื่อนักวิจัยเร่ิมต้นเกบ็ข้อมูลจนถงึเมื่อสิ้นสดุการเกบ็ข้อมูล โดยด าเนินการ
ตามวงจรที่ส  าคัญ 5 องค์ประกอบของการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) (Ampansirirat & Wongchaiya, 
2017) คอื  

1. การสงัเกต เป็นการน าข้อมูลที่ได้จากการเกบ็รวบรวมและบันทกึข้อมูลอย่างเป็นระบบมาวิเคราะห์และพรรณนา
ตามสภาพการณแ์ละพฤตกิรรมที่เป็นจริง โดยการให้รายละเอยีดและบนัทกึภาคสนามอย่างเข้าใจอย่างลึกซึ้ ง  

2. การสะท้อนคิด เป็นการท าความเข้าใจกับสภาพการณ์และพฤติกรรมที่เกิดขึ้นจริง โดยการถอยกลับมาและ
สะท้อนคดิว่ามเีหตกุารณใ์ดเกดิขึ้นบ้าง ใช้เวลาค่อนข้างมากกบัการเข้าร่วมและฟังผู้มสี่วนได้ส่วนเสยีในการวิจัยคร้ังนี้ที่มี
มุมมองและการตคีวามที่แตกต่างกนั เช่น มคีวามต้องการการพัฒนาที่ต่างกนั เป็นต้น แล้วน าข้อมูลของสภาพการณแ์ละ
พฤติกรรมที่เกดิขึ้นจริงนี้ สู่การพูดคุยเพ่ือให้เกดิการแลกเปล่ียนกันอย่างลึกซึ้ งและจริงจัง น าข้อมูลต่างๆ มาร้อยเรียง
ประติดประต่อกนั โดยการสร้างโอกาสและกระตุ้นให้เกดิการแลกเปล่ียนความคดิซึ่งกนัและกนัอย่างกว้างขวางด้วยการ
ยอมรับและให้เกยีรติกนัในการตคีวามและการให้ความหมาย รวมทั้งการเปรียบเทยีบสิ่งที่สงัเกตได้ (จากขั้นตอนที่ 1) 
กับสิ่งที่ปรากฏและความเป็นจริง ด้วยการตั้งค าถาม เช่น การพัฒนาที่ตรงตามความต้องการของพวกเราคืออะไร  
จะพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาการทอผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างไรบ้าง เป็นต้น  
เมื่อได้ข้อสรุปที่ชัดเจนเห็นทิศทางการพัฒนาที่เป็นรูปธรรมชัดเจนแล้วได้จัดท าเป็นเอกสารรายงานการวิจัยเบื้ องต้น
เผยแพร่เพ่ือเป็นการสะท้อนความคดิสู่สาธารณในวงกว้างด้วย 

3. การวางแผน เป็นการที่ผู้ร่วมในการสนทนากลุ่มร่วมกนัวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือให้ได้ข้อสรุปส าหรับค าถามการวิจัย 
ที่ต้องการค าตอบให้ชัดเจน กล่าวคือ “ความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาติคอือะไร” 
“จะพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างไรบ้าง” “มีช่องทาง
การตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
มีอะไรบ้าง” เมื่อได้ค าตอบที่ชัดเจนในแต่ละค าถามการวิจัยแล้ว กไ็ด้ร่วมกันระบุกิจกรรมการพัฒนาที่จ าเป็นต้อง
ด าเนินการ รวมทั้งจัดท าแผนปฏบิตัิการที่เป็นขั้นตอน ระยะเวลาด าเนินการ และระบุผู้รับผดิชอบในแต่ละขั้นตอนอย่าง
ชัดเจน 

4. การลงมือปฏิบัติ เป็นการที่ผู้ที่ได้รับมอบหมายได้ลงมือปฏบิัติการตามขั้นตอนและวิธกีารที่ได้วางแผนไว้อย่าง
เป็นระบบ โดยเน้นการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์และช่องทาง
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การตลาดและการจัดจ าหน่ายฯ มกีารสื่อสารข้อมูลกบัผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีอย่างต่อเนื่องเพ่ือสร้างความเข้าใจและร่วมกนั
วิเคราะห์ข้อมูลและตดิตามความก้าวหน้าในการด าเนินการด้วย 

5. การแลกเปล่ียนเรียนรู้  เป็นขั้นตอนส าคัญของการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นการสร้างโอกาสให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ในการวิจัยครั้งนี้  โดยได้น าเสนอข้อมูลที่ได้ลงมือปฏบิัติการตามแผนที่วางไว้เข้าสู่การสนทนากลุ่มอย่างโปร่งใส โดยจัด
สภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคนสามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน เพ่ือให้สะท้อน
ความคิด ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอิสระ ปราศจากการครอบง า จนสามารถน าสู่การวิเคราะห์แปล
และเข้าใจความหมายร่วมกนั จนได้ข้อมูลที่ตรงกบัความเป็นจริงและมคีวามน่าเชื่อถอืมากที่สดุ 

 

ผลการศึกษา 
 

ผลการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ  
ด้วยกระบวนการวิจัยเชิงปฏบิัติการแบบมีส่วนร่วมที่ได้ด าเนินการตามวงจรที่ส  าคัญ ตั้งแต่การสงัเกตปรากฏการณ์

ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับประเดน็การวิจัย น าข้อมูลมาป้อนกลับให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีได้สะท้อนคิดเพ่ือเสนอมุมมองและ 
การตีความที่แตกต่างกนัอย่างอิสระ น าสู่การวิเคราะห์แปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั จนสามารถจัดท าแผนปฏิบัติ
การที่เป็นขั้นตอนอย่างชัดเจน น าสู่การลงมือปฏิบัติ มีการสื่อสารและการแลกเปล่ียนเรียนรู้กันอย่างต่อเนื่องจนเกิด
ความเข้าใจ วิเคราะห์และตดิตามความก้าวหน้าในการด าเนินการ มกีารปรับปรงุการปฏบิตัิแล้วน าข้อมูลมาวิเคราะห์และ
ประเมินใหม่ ท าให้การวิจัยและพัฒนานี้ ด าเนินต่อไปด้วยแนวทางที่ชัดเจนมากย่ิงขึ้น ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมีส่วนร่วมใน 
ทุกขั้นตอนตั้งแต่การก าหนดปัญหา (ความต้องการจ าเป็นในการพัฒนา) การร่วมกนัวางแผน การลงมอืปฏบิตักิาร (การ
พัฒนา) การติดตามประเมินผลจนสามารถน าไปสู่การพัฒนาได้ กล่าวได้ว่าตลอดกระบวนการวิจัยและพัฒนานี้ ผู้มี 
ส่วนได้ส่วนเสยีเกดิการเรียนรู้ ร่วมกนัและพัฒนาไปด้วยกนัอย่างเสมอภาค ยุตธิรรม ภายใต้การออกแบบการวิจัยที่สร้าง
พ้ืนที่และความสมัพันธท์ี่เป็นธรรม  

ในกระบวนการวิจัยและพัฒนาโดยเฉพาะในการสนทนากลุ่มได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคน
สามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน มกีารน าเสนอข้อมูลในการสนทนากลุ่มอย่างโปร่งใส มกีารสะท้อน
ความคิด ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอิสระ ปราศจากการครอบง า กล่าวคือ ผู้ทรงภูมิปัญญาด้าน 
ผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ในขณะที่ผู้เชี่ยวชาญด้าน 
การออกแบบผลิตภัณฑชุ์มชนและด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้
และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ซึ่งก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกัน มีการหาทางออกในการพัฒนาร่วมกัน 
วิเคราะห์การแปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกดิขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการ (ผ่านเวทสีนทนากลุ่ม) และ
ไม่เป็นทางการ (ผ่านการพูดคุย) จนสามารถได้ข้อตกลงที่เป็นที่พอใจร่วมกนัทุกฝ่าย กล่าวคอื 

1. ภมูิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญให้มีลวดลายสีสนัที่โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์ เกิดลายผ้า 
ที่เป็นศิลปะร่วมสมัยด้วยลวดลายต่างๆ ผลงานการทอผ้ามีคุณค่าทางด้านศิลปะ มีเอกลักษณ์ที่สวยงาม ผลงานการ 
ทอผ้าดีเด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างช่ือเสยีงสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึง
ปัจจุบัน จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรตใินหลากหลายลักษณะ แต่ปัญหาส าคัญ คอื การชะลอตัวลง
ของการตลาด ดังนั้นจึงมีความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญา 
สู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์

2. สามารถพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาตามกรอบคิดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
กล่าวคือ มีลวดลายและสีสันที่มีความหลากหลาย เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม และมีบรรจุ
ภัณฑท์ี่เหมาะสมและมเีอกลักษณค์วามเป็นไทยผสมความเป็นสากลที่มคีวามโดดเด่นเหมาะสมกบัลักษณะของผลิตภัณฑ ์
และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี ได้จ านวน  
15 ลวดลาย จ านวน 28 แบบ และบรรจุภัณฑจ์ านวน 1 แบบ ดงันี้  
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การตลาดและการจัดจ าหน่ายฯ มกีารสื่อสารข้อมูลกบัผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีอย่างต่อเนื่องเพ่ือสร้างความเข้าใจและร่วมกนั
วิเคราะห์ข้อมูลและตดิตามความก้าวหน้าในการด าเนินการด้วย 

5. การแลกเปล่ียนเรียนรู้  เป็นขั้นตอนส าคัญของการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นการสร้างโอกาสให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ในการวิจัยครั้งนี้  โดยได้น าเสนอข้อมูลที่ได้ลงมือปฏบิัติการตามแผนที่วางไว้เข้าสู่การสนทนากลุ่มอย่างโปร่งใส โดยจัด
สภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคนสามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน เพ่ือให้สะท้อน
ความคิด ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอิสระ ปราศจากการครอบง า จนสามารถน าสู่การวิเคราะห์แปล
และเข้าใจความหมายร่วมกนั จนได้ข้อมูลที่ตรงกบัความเป็นจริงและมคีวามน่าเชื่อถอืมากที่สดุ 

 

ผลการศึกษา 
 

ผลการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ  
ด้วยกระบวนการวิจัยเชิงปฏบิัติการแบบมีส่วนร่วมที่ได้ด าเนินการตามวงจรที่ส  าคัญ ตั้งแต่การสงัเกตปรากฏการณ์

ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับประเดน็การวิจัย น าข้อมูลมาป้อนกลับให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีได้สะท้อนคิดเพ่ือเสนอมุมมองและ 
การตีความที่แตกต่างกนัอย่างอิสระ น าสู่การวิเคราะห์แปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั จนสามารถจัดท าแผนปฏิบัติ
การที่เป็นขั้นตอนอย่างชัดเจน น าสู่การลงมือปฏิบัติ มีการสื่อสารและการแลกเปล่ียนเรียนรู้กันอย่างต่อเนื่องจนเกิด
ความเข้าใจ วิเคราะห์และตดิตามความก้าวหน้าในการด าเนินการ มกีารปรับปรงุการปฏบิตัิแล้วน าข้อมูลมาวิเคราะห์และ
ประเมินใหม่ ท าให้การวิจัยและพัฒนานี้ ด าเนินต่อไปด้วยแนวทางที่ชัดเจนมากย่ิงขึ้น ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมีส่วนร่วมใน 
ทุกขั้นตอนตั้งแต่การก าหนดปัญหา (ความต้องการจ าเป็นในการพัฒนา) การร่วมกนัวางแผน การลงมอืปฏบิตักิาร (การ
พัฒนา) การติดตามประเมินผลจนสามารถน าไปสู่การพัฒนาได้ กล่าวได้ว่าตลอดกระบวนการวิจัยและพัฒนานี้ ผู้มี 
ส่วนได้ส่วนเสยีเกดิการเรียนรู้ ร่วมกนัและพัฒนาไปด้วยกนัอย่างเสมอภาค ยุตธิรรม ภายใต้การออกแบบการวิจัยที่สร้าง
พ้ืนที่และความสมัพันธท์ี่เป็นธรรม  

ในกระบวนการวิจัยและพัฒนาโดยเฉพาะในการสนทนากลุ่มได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคน
สามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน มกีารน าเสนอข้อมูลในการสนทนากลุ่มอย่างโปร่งใส มกีารสะท้อน
ความคิด ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอิสระ ปราศจากการครอบง า กล่าวคือ ผู้ทรงภูมิปัญญาด้าน 
ผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ในขณะที่ผู้เชี่ยวชาญด้าน 
การออกแบบผลิตภัณฑชุ์มชนและด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้
และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ซึ่งก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกัน มีการหาทางออกในการพัฒนาร่วมกัน 
วิเคราะห์การแปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกดิขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการ (ผ่านเวทสีนทนากลุ่ม) และ
ไม่เป็นทางการ (ผ่านการพูดคุย) จนสามารถได้ข้อตกลงที่เป็นที่พอใจร่วมกนัทุกฝ่าย กล่าวคอื 

1. ภมูิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญให้มีลวดลายสีสนัที่โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์ เกิดลายผ้า 
ที่เป็นศิลปะร่วมสมัยด้วยลวดลายต่างๆ ผลงานการทอผ้ามีคุณค่าทางด้านศิลปะ มีเอกลักษณ์ที่สวยงาม ผลงานการ 
ทอผ้าดีเด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างช่ือเสยีงสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึง
ปัจจุบัน จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรตใินหลากหลายลักษณะ แต่ปัญหาส าคัญ คอื การชะลอตัวลง
ของการตลาด ดังนั้นจึงมีความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญา 
สู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์

2. สามารถพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาตามกรอบคิดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
กล่าวคือ มีลวดลายและสีสันที่มีความหลากหลาย เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม และมีบรรจุ
ภัณฑท์ี่เหมาะสมและมเีอกลักษณค์วามเป็นไทยผสมความเป็นสากลที่มคีวามโดดเด่นเหมาะสมกบัลักษณะของผลิตภัณฑ ์
และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี ได้จ านวน  
15 ลวดลาย จ านวน 28 แบบ และบรรจุภัณฑจ์ านวน 1 แบบ ดงันี้  

 2.1 ผ้าฝ้ายคลุมไหล่มัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติลวดลายที่พัฒนาขึ้นใหม่จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์และ
โบราณคดีในท้องถิ่น 4 ลวดลาย 11 รูปแบบ ได้แก่ 1) “ลายทวาราวดีศรีเทพ” (5 แบบ) (จากลวดลายจากแหล่ง
โบราณคดีศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ)์ 2) “ลายก้านขด” (3 แบบ) (จากลวดลายที่ปรากฏในขอบพานแว่นฟ้าที่วงเวียน
ศรีสรุิโยทยั จังหวัดลพบุรี) 3) “ลายอุบะ” (1 แบบ) (จากลวดลายจากพระปรางค์วัดพระศรีมหาธาตุซึ่งเป็นวัดประจ า
จังหวัดลพบุรี และ 4) “ลายช้าง” (2 แบบ) (จากหลักฐานทางโบราณคดีที่จังหวัดลพบุรีเป็นแหล่งจับช้างมาตั้งแต่สมัย
สมเดจ็พระนารายณม์หาราช) 
 

  
 2.2 ผ้าฝ้ายคลุมไหล่มัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติลวดลายที่พัฒนาขึ้ นใหม่ต่อยอดจากภูมิปัญญาการทอผ้า

พ้ืนเมืองต าบลโคกเจริญ 10 ลวดลาย 14 รูปแบบ ได้แก่ 1) “ลายหลุยส์” (2 แบบ) 2) “ลายนาคโคกเจริญ”  
(1 แบบ) 3) “ลายไหโคกเจริญ” (1 แบบ) 4) “ลายต้นสนโคกเจริญ” (1 แบบ) 5) “ลายขอโคกเจริญ” (1 แบบ)  
6) “ลายกระจังโคกเจริญ” (2 แบบ) 7) “ลายดอกทานตะวัน” (3 แบบ) 8) “ลายประจ ายามโคกเจริญ” (1 แบบ)  
9) “ลายประตพูระนารายณร์าชนิเวศน์” (1 แบบ) และ 10) “ลายดาวกระจาย” (1 แบบ)  

 
 
 
 
 
 
 
 

 

รปูที่ 5 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Elephant Pattern 
Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 4 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Uba Pattern 
Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 3 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Kankhod Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 2 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Thawarawadee Si Thep Pattern 
Source: Photo by Researcher 
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รปูที่ 6 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Louis Pattern 

Source: Photo by Researcher 
 

  
รปูที่ 7 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Naga Khokcharoen Pattern 

Source: Photo by Researcher 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

รปูที่ 9 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Khokcharoen’ Pine Tree Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 8 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Khokcharoen’ jar Pattern 

Source: Photo by Researcher 
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รปูที่ 6 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Louis Pattern 

Source: Photo by Researcher 
 

  
รปูที่ 7 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Naga Khokcharoen Pattern 

Source: Photo by Researcher 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

รปูที่ 9 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Khokcharoen’ Pine Tree Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 8 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Khokcharoen’ jar Pattern 

Source: Photo by Researcher 

 

 
 
 

รปูที่ 15 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Doakrajay Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 14 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Pranarai Rajaniwet Gate Pattern 
Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 13 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Prajamyam Khokcharoen Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 12 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Sunflower Pattern 

Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 11 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Krajang Khokcharoen Pattern 
Source: Photo by Researcher 

รปูที่ 10 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven,  
Kho Khokcharoen Pattern 

Source: Photo by Researcher 
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 2.3 ผ้าฝ้ายคลุมไหล่มัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติลวดลายที่พัฒนาขึ้นใหม่อย่างอิสระ 1 ลวดลาย 3 รูปแบบ 
ได้แก่ “ลายนามธรรม (Lifestyle)” (3 แบบ) 
 

  
รปูที่ 16 Cotton Madmee Cloth, Hand Woven, Life Style Pattern, 3 Styles 

Source: Photo by Researcher 
 

 2.4 บรรจุภัณฑส์ าหรับผ้าฝ้ายคลุมไหล่มดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาต ิ(1 แบบ)  
 

  
รปูที่ 17 Packaging for Cotton Madmee Cloth, Hand Woven 

Source: Photo by Researcher 
 

ผลการสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่าย  ส าหรับผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอด 
ภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญ  

ในกระบวนการวิจัยและพัฒนาโดยเฉพาะในการสนทนากลุ่มได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคน
สามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน กลุ่มบุคคลที่มีความรู้และประสบการณ์ในการพัฒนาและบริหาร
จัดการกลุ่มและการจ าหน่ายผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์และความรู้ ในด้านการตลาดและการจัด
จ าหน่าย พฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ม รวมทั้งแนวโน้มและข้อมูลการชะลอตัวลงของการตลาด  ในขณะที่
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของ
แต่ละคน ซึ่งก่อให้เกดิการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกนั มกีารหาทางออกในการพัฒนาร่วมกนั วิเคราะห์การแปลและเข้าใจ
ความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกิดขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการจนสามารถได้ข้อตกลงที่เป็นที่พอใจ
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 2.3 ผ้าฝ้ายคลุมไหล่มัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติลวดลายที่พัฒนาขึ้นใหม่อย่างอิสระ 1 ลวดลาย 3 รูปแบบ 
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ในกระบวนการวิจัยและพัฒนาโดยเฉพาะในการสนทนากลุ่มได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ทุกคน
สามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน กลุ่มบุคคลที่มีความรู้และประสบการณ์ในการพัฒนาและบริหาร
จัดการกลุ่มและการจ าหน่ายผ้ามัดหมี่ทอมือโคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์และความรู้ ในด้านการตลาดและการจัด
จ าหน่าย พฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละกลุ่ม รวมทั้งแนวโน้มและข้อมูลการชะลอตัวลงของการตลาด  ในขณะที่
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดของผลิตภัณฑชุ์มชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของ
แต่ละคน ซึ่งก่อให้เกดิการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกนั มกีารหาทางออกในการพัฒนาร่วมกนั วิเคราะห์การแปลและเข้าใจ
ความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกิดขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการจนสามารถได้ข้อตกลงที่เป็นที่พอใจ

ร่วมกนัทุกฝ่าย จนสามารถสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอด
ภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบลโคกเจริญ ดงันี้  

1. ต้องสร้างชื่อเสยีงและความน่าเชื่อถอืผ่านการรับรองและรางวัลจากหน่วยงานของรัฐและอื่นๆ ซึ่งสามารถพัฒนา
จนผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ ได้รับการ 
คดัสรรเป็นผลิตภัณฑร์ะดับห้าดาวตามโครงการคดัสรรสดุยอดหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑไ์ทย ปี 2562 (OTOP Product 
Champion) ของจังหวัดลพบุรี จ านวน 4 ผลิตภัณฑ ์ได้แก่ ลายทวาราวดีศรีเทพ ลายประจ ายาม ลายนามธรรม (Lifestyle) 
และลายก้านขด  

2. เพ่ือเป็นการรับรองการพัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรคต์ าบล
โคกเจริญ จึงได้ยื่นค าขอรับสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาต ิ
ต่อยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรคต์ าบลโคกเจริญ ลายทวาราวด ี 

3. ต้องส่งเสริมการตลาด ด้วยการโฆษณา ประชาสมัพันธ ์ผ่านสื่อที่เข้าถึงลูกค้า เพ่ือให้ลูกค้าได้รู้จักและเกดิความ
ต้องการใช้ผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบลโคกเจริญ โดย  

 3.1 การจัดพิมพ์แผ่นพับเพ่ือการประชาสมัพันธ ์จ านวน 1,000 แผ่น 
 3.2 การจัดท าป้ายประกาศขนาดใหญ่ (5.90 เมตร x 2.90 เมตร) ติดไว้ที่ทางเข้าหมู่บ้าน (ป้ายประกาศหน้า

หมู่บ้าน) และที่ท าการกลุ่มฯ รวม 2 ป้าย  
 3.3 การจัดท าท าสื่อ Animation เสนอ Story ของชุมชนและผลิตภัณฑ์ ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาต ิ

ต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญความยาว 9.30 นาที เร่ิมเผยแพร่ตั้งแต่วันที่ 12 ธันวาคม 
2562 โดยสามารถเข้าถึงได้ที่ https://www.youtube.com/watch?v=aNSLNin8o1c&feature=share&fbclid=IwAR1AD 
TisZU45XtwJRYPwd6vqtgyEVgj5ZppgdWCL8DBnsOdgc-KvTkzUEQw  

 3.4 การจัดให้มีจ าหน่าย ณ ที่ท าการกลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP หมู่ที่ 4 ต าบลโคกเจริญ ซ่ึงเป็นแหล่งผลิต เป็น 
การสร้างโอกาสให้ผู้สนใจได้พบและรับฟังข้อมูลจากผู้บริหารและผู้ผลิตโดยตรง เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง ลึกซึ้ ง ให้เหน็
คุณค่า มีทั้งการจ าหน่ายส่งและจ าหน่ายปลีก นอกจากนั้นยังวางจ าหน่าย ณ ศูนย์การเรียนรู้การทอผ้าพ้ืนเมืองหมู่ที่ 4 
ต าบลโคกเจริญ 

 3.5 การออกร้านจัดแสดงและจ าหน่ายในการประชุมเสนอผลงาน รวมทั้งงาน/กจิกรรมการประชุมทางวิชาการ
ต่างๆ ทั้งในและนอกจังหวัดลพบุรี (มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี และในระหว่างวันที่ 15-23 ธนัวาคม 2562 ได้รับ
คัดเลือกให้น าผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ 
ไปแสดงและจัดจ าหน่ายในงาน OTOP CITY 2019 ณ Challenger 1-3 IMPACT เมอืงทองธานี เป็นต้น 

4. การรวมกลุ่มธุรกิจที่อยู่ห่วงโซ่อุปทานเดียวกนั เช่น การวางจ าหน่ายร่วมกับสินค้าชุมชน/สินค้าจากภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑชุ์มชน ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑชุ์มชนเพ่ือ งานจัดแสดงสนิค้าชุมชน/สนิค้าจากภมูปัิญญา
ท้องถิ่นซึ่งจัดในงานเทศกาลและโอกาสต่างๆ และในแหล่งชุมชนต่างๆ 

5. การขายผ่านทางพาณิชย์อเิลก็ทรอนิคส ์โดยการจัดท า Homepage ของกลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP เพ่ือให้สามารถ
เข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและกว้างขวาง และเนื่องจากกลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP ไม่มีความรู้จึงต้องจ้างอาจารย์จาก
มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีเป็นที่ปรึกษา ออกแบบ และเป็นผู้ด าเนินการในเบื้องต้น รวมทั้งฝึกอบรมให้กบัสมาชิกของ
กลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP ในการที่จะ Update ข้อมูลให้เป็นปัจจุบนัด้วย  

6. การเผยแพร่ผลการพัฒนาผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์
ต าบลโคกเจริญ เมื่อวันที่ 20 กนัยายน 2562 ได้มกีารจัดนิทรรศการเสนอผลการพัฒนาผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมัดหมี่ทอมือ
ย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ต าบลโคกเจริญ ขึ้ นที่หอประชุมใหญ่ มหาวิทยาลัยราชภัฏ 
เทพสตรี โดยมรีองผู้ ว่าราชการจังหวัดลพบุรี ให้เกยีรตมิาเป็นประธานปิดงาน มผีู้สนใจเข้าชมและเรียนรู้จ านวนหนึ่ง 
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1. ภมูิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ผู้อพยพมาจากภาคอสีานได้น า
ตดิตวัมาและได้พัฒนาต่อเนื่องจนโดดเด่นเป็นอตัลักษณ์ที่สวยงาม เป็นผลงานศิลปะที่มคุีณค่าทั้งทางสงัคม จิตใจ และ 
ด้านเศรษฐกจิ ผลงานการทอผ้าดีเด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างชื่อเสยีงสร้างงานสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรติในหลากหลายลักษณะ และเป็น
หนึ่งในอตัลักษณข์องต าบลโคกเจริญ แต่ปัญหาส าคญั คอื การชะลอตวัลงของการตลาด ดงันั้น จึงมคีวามต้องการจ าเป็น
ในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ซ่ึงสอดรับกับข้อเสนอของ 
Wasi (2004) ที่ได้ชี้ ให้เหน็ว่า คุณลักษณะส าคญัของวัฒนธรรมและภมูปัิญญาที่มคีวามหลากหลายมคีวามเป็นตวัเองไป
ตามชุมชนท้องถิ่นต่างๆ ซึ่งมรีากย้อนไปไกล ถ้าเหน็คุณค่าของวัฒนธรรมและภมูปัิญญาของชุมชนจะท าให้ชุมชนท้องถิ่น
มศีักดิ์ศรี เกดิการกระจายรายได้และสร้างความเข้มแขง็ทางเศรษฐกจิ เพราะจุดแขง็ของไทยที่คนอื่นไม่มี คอื วัฒนธรรม
ไทย และจุดแขง็ของท้องถิ่น คือ วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น และเสนอว่าควรคิดเรื่องเศรษฐกิจกับวัฒนธรรมให้
เชื่อมต่อกนัและมบีทบาทส าคญัในการกระจายรายได้ ซึ่งการพัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตซิึ่งเป็นภมูปัิญญา
ท้องถิ่นจึงมีความส าคัญทั้งในเชิงสงัคมและเศรษฐกจิของต าบลโคกเจริญจึงเป็นเรื่องส าคัญ เพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์
จากโอกาสใหม่ โดยการสร้างความได้เปรียบจากความหลากหลายและอตัลักษณ์ของภมูปัิญญาและวัฒนธรรมความเป็น
ไทย เพ่ือสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์ (Creative Economy and Creative Society) ให้สามารถแข่งขันกับ
ประเทศอื่นๆ ในเวทรีะดบัโลกได้ต่อไป 

2. การมีส่วนร่วมจะมีประสิทธิภาพสูงสุดเมื่อสามารถสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างจริงจังให้สามารถ
เรียนรู้และปฏิบัติงานร่วมกัน จนสามารถเรียนรู้ ร่วมกันและพัฒนาไปด้วยกันได้อย่างเสมอภาค ยุติธรรม ภายใต้การ
ออกแบบการวิจัยที่สร้างพ้ืนที่และความสมัพันธท์ี่เป็นธรรม (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) ซึ่งกระบวนการวิจัย
เชิงปฏบิัตกิารแบบมีส่วนร่วมที่น ามาใช้ในการวิจัยนี้ ได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ผู้มส่ีวนได้ส่วนเสยี
ทุกคนสามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน มีการน าเสนอข้อมูลอย่างโปร่งใส มีการสะท้อนความคิด 
ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอสิระ ปราศจากการครอบง า กล่าวคือ ผู้ทรงภมูิปัญญาด้านผ้ามัดหมี่ทอมือ
โคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ในขณะที่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้และความ
เชี่ยวชาญของแต่ละคน ซึ่งก่อให้เกดิการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกนั มีการหาทางออกในการพัฒนาร่วมกนั วิเคราะห์การ
แปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกดิขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการ (ผ่านเวทสีนทนากลุ่ม) และไม่เป็นทางการ 
(ผ่านการพูดคุย) จนสามารถน าไปสู่การเหน็ศักยภาพทุนทางวัฒนธรรมและภมูิปัญญาการทอผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมือย้อมสี
ธรรมชาตขิองชาวโคกเจริญ การเหน็ปัญหาและความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอ
ยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จนสามารถได้แผนงานและลงมือปฏิบัติการในการพัฒนา การสร้างช่องทาง
การตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบล
โคกเจริญ รวมทั้งได้แลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกันตลอดการวิจัยจนสามารถน าไปสู่การเปล่ียนแปลงที่ดีขึ้ นอย่างเห็นได้
ชัดเจน  

3. ผลการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ได้อย่างชัดเจน กล่าวคือ 1) สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีลวดลายและสีสันที่มีความ
หลากหลายมีรูปแบบใหม่ๆ ที่สวยงามทันสมัยเหมาะกับการใช้งานในปัจจุบัน 2) การปรับเปล่ียนผลิตภัณฑ์ให้มี
ประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดมิ และ 3) การพัฒนาบรรจุภัณฑใ์ห้เหมาะสมและมเีอกลักษณค์วามเป็นไทยผสมความ
เป็นสากลที่มีความโดดเด่น เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ ์
ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี ได้จ านวน 13 ลวดลาย จ านวน 26 แบบ และบรรจุภัณฑ์
จ านวน 1 แบบนี้  สามารถสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้โดยเฉล่ีย 10,000 บาท/เดือน นับเป็นการใช้ประโยชน์
จากสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Cultural Assets) ซึ่งหมายความรวมถึงประวัติศาสตร์ ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ 
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1. ภมูิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่พ้ืนเมืองของต าบลโคกเจริญเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ผู้อพยพมาจากภาคอสีานได้น า
ตดิตวัมาและได้พัฒนาต่อเนื่องจนโดดเด่นเป็นอตัลักษณ์ที่สวยงาม เป็นผลงานศิลปะที่มคีุณค่าทั้งทางสงัคม จิตใจ และ 
ด้านเศรษฐกจิ ผลงานการทอผ้าดีเด่นเป็นที่ยอมรับในระดับประเทศ สามารถสร้างชื่อเสยีงสร้างงานสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน จนได้รับรางวัลและการประกาศยกย่องเชิดชูเกยีรติในหลากหลายลักษณะ และเป็น
หนึ่งในอตัลักษณข์องต าบลโคกเจริญ แต่ปัญหาส าคญั คอื การชะลอตวัลงของการตลาด ดงันั้น จึงมคีวามต้องการจ าเป็น
ในการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ซึ่งสอดรับกับข้อเสนอของ 
Wasi (2004) ที่ได้ชี้ ให้เหน็ว่า คุณลักษณะส าคญัของวัฒนธรรมและภมูปัิญญาที่มคีวามหลากหลายมคีวามเป็นตวัเองไป
ตามชุมชนท้องถิ่นต่างๆ ซึ่งมรีากย้อนไปไกล ถ้าเหน็คุณค่าของวัฒนธรรมและภมูปัิญญาของชุมชนจะท าให้ชุมชนท้องถิ่น
มศีักดิ์ศรี เกดิการกระจายรายได้และสร้างความเข้มแขง็ทางเศรษฐกจิ เพราะจุดแขง็ของไทยที่คนอื่นไม่มี คอื วัฒนธรรม
ไทย และจุดแขง็ของท้องถิ่น คือ วัฒนธรรมและภมูิปัญญาท้องถิ่น และเสนอว่าควรคิดเรื่องเศรษฐกิจกับวัฒนธรรมให้
เชื่อมต่อกนัและมบีทบาทส าคญัในการกระจายรายได้ ซึ่งการพัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตซิึ่งเป็นภมูปัิญญา
ท้องถิ่นจึงมีความส าคัญทั้งในเชิงสงัคมและเศรษฐกจิของต าบลโคกเจริญจึงเป็นเรื่องส าคัญ เพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์
จากโอกาสใหม่ โดยการสร้างความได้เปรียบจากความหลากหลายและอตัลักษณ์ของภมูปัิญญาและวัฒนธรรมความเป็น
ไทย เพ่ือสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์ (Creative Economy and Creative Society) ให้สามารถแข่งขันกับ
ประเทศอื่นๆ ในเวทรีะดบัโลกได้ต่อไป 

2. การมีส่วนร่วมจะมีประสิทธิภาพสูงสุดเมื่อสามารถสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องอย่างจริงจังให้สามารถ
เรียนรู้และปฏิบัติงานร่วมกัน จนสามารถเรียนรู้ ร่วมกันและพัฒนาไปด้วยกันได้อย่างเสมอภาค ยุติธรรม ภายใต้การ
ออกแบบการวิจัยที่สร้างพ้ืนที่และความสมัพันธท์ี่เป็นธรรม (Ampansirirat & Wongchaiya, 2017) ซึ่งกระบวนการวิจัย
เชิงปฏบิัตกิารแบบมีส่วนร่วมที่น ามาใช้ในการวิจัยนี้ ได้จัดสภาพแวดล้อมและบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ผู้มส่ีวนได้ส่วนเสยี
ทุกคนสามารถแสดงออกได้อย่างเตม็ศักยภาพของแต่ละคน มีการน าเสนอข้อมูลอย่างโปร่งใส มีการสะท้อนความคิด 
ความรู้ประสบการณ์และแนวคิดต่างๆ อย่างอสิระ ปราศจากการครอบง า กล่าวคือ ผู้ทรงภมูิปัญญาด้านผ้ามัดหมี่ทอมือ
โคกเจริญได้น าเสนอประสบการณ์ความรู้และความเชี่ยวชาญของแต่ละคน ในขณะที่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนกส็ะท้อนคิดในมุมมองที่เป็นประสบการณ์ความรู้และความ
เชี่ยวชาญของแต่ละคน ซึ่งก่อให้เกดิการแลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกนั มีการหาทางออกในการพัฒนาร่วมกนั วิเคราะห์การ
แปลและเข้าใจความหมายร่วมกนั กระบวนการนี้ เกดิขึ้นทั้งอย่างเป็นทางการ (ผ่านเวทสีนทนากลุ่ม) และไม่เป็นทางการ 
(ผ่านการพูดคุย) จนสามารถน าไปสู่การเหน็ศักยภาพทุนทางวัฒนธรรมและภมูิปัญญาการทอผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมือย้อมสี
ธรรมชาตขิองชาวโคกเจริญ การเหน็ปัญหาและความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอ
ยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จนสามารถได้แผนงานและลงมือปฏิบัติการในการพัฒนา การสร้างช่องทาง
การตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบล
โคกเจริญ รวมทั้งได้แลกเปล่ียนเรียนรู้ ร่วมกันตลอดการวิจัยจนสามารถน าไปสู่การเปล่ียนแปลงที่ดีขึ้ นอย่างเห็นได้
ชัดเจน  

3. ผลการพัฒนาผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์ได้อย่างชัดเจน กล่าวคือ 1) สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีลวดลายและสีสันที่มีความ
หลากหลายมีรูปแบบใหม่ๆ ที่สวยงามทันสมัยเหมาะกับการใช้งานในปัจจุบัน 2) การปรับเปล่ียนผลิตภัณฑ์ให้มี
ประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดมิ และ 3) การพัฒนาบรรจุภัณฑใ์ห้เหมาะสมและมเีอกลักษณค์วามเป็นไทยผสมความ
เป็นสากลที่มีความโดดเด่น เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ ์
ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี ได้จ านวน 13 ลวดลาย จ านวน 26 แบบ และบรรจุภัณฑ์
จ านวน 1 แบบนี้  สามารถสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้โดยเฉล่ีย 10,000 บาท/เดือน นับเป็นการใช้ประโยชน์
จากสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม (Cultural Assets) ซึ่งหมายความรวมถึงประวัติศาสตร์ ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ 

ผสมผสานกบัความรู้  ความคิดริเริมสร้างสรรค์ และใช้การเทคนิคการทอแบบมัดหมี่ซึ่งเป็นเทคโนโลยีที่ชาวบ้านมีความ
ช านาญและสามารถท าได้ดี จนสามารถสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของต าบล 
โคกเจริญ และมคีวามหลากหลายทั้งลวดลาย รปูแบบ และสสีนัที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่าง
หลากหลาย ยากต่อการลอกเลียนแบบ เป็นแนวคิดในการสร้างวามเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความรู้และ
วัฒนธรรมผสมผสานเอกลักษณ์ความเป็นไทยที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์และครอบคลุมกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจในประเทศได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับข้อค้นพบของ Chaipinchana (2017) ที่ได้ศึกษากลยุทธ์การสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของกลุ่มผลิตภัณฑ์เซอรามิกจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า 
หนึ่งในกลยุทธส์ าคัญ คือ การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑใ์หม่ที่มีความเป็นเอกลักษณ์ด้วยการผสานวัฒนธรรมและ 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ Ngamsakoo & Phollawan (2018) ที่ได้ศึกษาองค์ความรู้ ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้า 
พ้ืนเมืองไทยทรงด าต าบลบ้านดอน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสพุรรณบุรี พบว่า ผลการส ารวจความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์
ด้านการออกแบบและด้านประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดบัมาก  

4. ผลการสร้างช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายส าหรับผ้าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูิปัญญาสู่
เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบลโคกเจริญ ที่เน้นการส่งเสริมการตลาด ด้วยการโฆษณา ประชาสมัพันธ ์ผ่านสื่อที่เข้าถงึลูกค้า 
เพ่ือให้ลูกค้าได้รู้จักและเกดิความต้องการใช้ผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิ
สร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญ โดยการใช้สื่อและช่องทางการตลาดอย่างหลากหลาย โดยเฉพาะการจัดท าสื่อ Animation 
เสนอ Story ของชุมชนและผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมดัหมี่ทอมอืย้อมสธีรรมชาตต่ิอยอดภมูปัิญญาสู่เศรษฐกจิสร้างสรรค ์ต าบล
โคกเจริญและการขายผ่านทางพาณิชย์อเิลก็ทรอนิคส ์โดยการจัดท า Homepage ของกลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP เพ่ือให้
สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและกว้างขวาง รวมทั้งฝึกอบรมให้กบัสมาชิกของกลุ่มทอผ้าศิลปิน OTOP ในการที่จะ 
Update ข้อมูลให้เป็นปัจจุบันด้วยนี้  เป็นการสร้างความได้เปรียบซ่ึงเป็นไปตามข้อเสนอของ Petprasert (2007) ที่ได้
เสนอว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อผลิตภัณฑข์องกลุ่มอาชีพมีหลายประการ นอกจากปัจจัยด้านการผลิต ความได้เปรียบในเชิง
เปรียบเทยีบที่พิจารณาจากวัตถุดิบ ทกัษะ และความช านาญของผู้ผลิต แล้วยังมปัีจจัยด้านการตลาด เพราะถ้าเข้าไม่ถึง
ตลาดจะประสบความล้มเหลวในที่สุด สอดคล้องกับข้อค้นพบของ Kattiyawara et al. (2017) ที่ได้ศึกษาการพัฒนา
รูปแบบการส่งเสริมการตลาดโดยกระบวนการมีส่วนร่วมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑต์ะเกียงน า้มัน
แบบโบราณ ต าบลปงยางคก อ าเภอห้างฉัตร จังหวัดล าปาง พบว่า หนึ่งในรูปแบบการส่งเสริมการตลาดที่เหมาะสม คือ
การพัฒนาผ่านสื่อดิจิตอลในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ และข้อค้นพบของ Chaliewsak et al. (2019) ที่ได้ศึกษาการ
ออกแบบและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: ผ้าถุงพิมพ์ลาย ผ้าซิ่นอีสาน พบว่า หนึ่งในช่องทางการตลาดที่ส  าคัญ คือ 
ผู้ประกอบการควรจ าหน่ายผลิตภัณฑใ์นช่องทางออนไลน์ 
 

สรปุ 
 

การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมนี้ แสดงให้เห็นว่า ถ้าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียซึ่งประกอบเป็น “ไตรพลังเพ่ือการ
พัฒนา” มามีส่วนร่วมอย่างส าคัญที่เน้นการเสริมพลังกนัจนเกดิการเรียนรู้ ร่วมกนัและพัฒนาไปด้วยกนัอย่างเสมอภาค 
ยุติธรรม ภายใต้การออกแบบการวิจัยที่สร้างพ้ืนที่และความสมัพันธท์ี่เป็นธรรมตลอดกระบวนการวิจัยตั้งแต่การสงัเกต 
การสะท้อนคิด การวางแผน การลงมือปฏิบัติ และการแลกเปล่ียนเรียนรู้  กส็ามารถจะร่วมกันระบุปัญหาและความ
ต้องการจ าเป็นในการพัฒนา ลงมือปฏบิัติการพัฒนาผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสธีรรมชาติต่อยอดภมูิปัญญา 
สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ต าบลโคกเจริญ อ าเภอโคกเจริญ จังหวัดลพบุรี ได้ถึง 15 ลวดลาย 28 แบบ และบรรจุภัณฑ ์ 
1 แบบ ที่มีลวดลายและสสีนัอย่างหลากหลาย มปีระโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดมิ และมบีรรจุภัณฑท์ี่มเีอกลักษณ์และ
เหมาะสมกบัลักษณะของผลิตภัณฑ์ และที่ส  าคัญ คือ สามารถลงมือปฏบิัติการพัฒนาโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด
ของผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ทอมือย้อมสีธรรมชาติต่อยอดภูมิปัญญาสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยการส่งเสริมการตลาด 
การรวมกลุ่มธรุกจิที่อยู่ห่วงโซ่อปุทานเดยีวกนั การขายผ่านทางพาณชิย์อเิลก็ทรอนิคส ์และการเผยแพร่ในลักษณะต่างๆ  
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