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บทคดัย่อ 
โครงการวิจัยนี้  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย จังหวัดเชียงใหม่ และศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคของกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวจีน เพ่ือน ามาพัฒนาเป็นเคร่ืองประดับเงินที่ชาวจีนช่ืนชอบ และยังคงอตัลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย เพ่ือเป็นการรักษา
ภมูิปัญญาท้องถิ่น และเพ่ือเพ่ิมช่องทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยได้ท าการศึกษาประวัติความเป็นมาของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย และได้ลง
พ้ืนที่เกบ็ข้อมูลพ้ืนฐานที่ส าคัญเกี่ยวกับเคร่ืองเงิน และเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย ซึ่งได้รับความร่วมมืออย่างดีจากผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย และคลัสเตอร์เคร่ืองเงินบ้านวัวลาย โดยได้เกบ็รวบรวมข้อมูลที่ส าคัญ ได้แก่ รูปแบบลักษณะเฉพาะตัว และ 
อตัลักษณ์ของเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย อกีทั้งได้มีการส ารวจความนิยมช่ืนชอบเคร่ืองประดับเงินของกลุ่มเป้าหมาย คือ นักท่องเที่ยวชาว
จีนที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 100 คน ซ่ึงอยู่ในช่วงอายุ 20-35 ปี นอกจากนี้  วัตถุประสงค์ที่สองในการศกึษา คือ การศกึษา
เกี่ยวกับกระบวนการผลิตเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย โดยมีการสมัภาษณ์ช่างฝีมือ และพ่อครแูม่ครใูนชุมชนบ้านวัวลาย รวมทั้งช่างขึ้ นรูปและช่าง
สลักดุนลาย คณะผู้วิจัยได้น าผลจากการลงพ้ืนที่เกบ็ข้อมูลดังกล่าว มาท าการวิเคราะห์หาปัจจัยที่ส าคัญที่มีผลต่อรปูแบบงานออกแบบเคร่ือง 
ประดับเงินที่นักท่องเที่ยวชาวจีนช่ืนชอบ โดยนักออกแบบของโครงการวิจัย ได้ท าการออกแบบเซตเคร่ืองประดับเงินตามผลการเกบ็ข้อมูล
และผลการส ารวจความช่ืนชอบเคร่ืองประดับของกลุ่มเป้าหมาย รวมจ านวน 13 เซต จากน้ันคณะผู้วิจัยได้ท าการประเมินเซตเคร่ืองประดบัที่
ออกแบบขึ้นใหม่ โดยสมัภาษณ์ความคิดเหน็ของนักท่องเที่ยวชาวจีนในแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ และได้คัดเลือกเซตเคร่ืองประดับ
ที่ได้รับคะแนนความนิยมสงูสดุจ านวน 5 อนัดับแรก มาพัฒนาเป็นต้นแบบในการออกแบบเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย และผลิตเป็นช้ินงาน 
จริง เพ่ือเป็นแนวทางในการในการพัฒนาผลิตภณัฑเ์คร่ืองประดับเงินให้แก่วิสาหกจิชุมชนเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย 

ผลการวิจัยการศกึษาอตัลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย พบว่า นอกจากกระบวนการผลิตที่มีความเฉพาะตัว ยังมีส่วนของลวดลายที่อยู่
บนเคร่ืองเงินที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย จากการเกบ็ข้อมูล พบว่า สามารถแบ่งลวดลายออกเป็นจ านวน 9 กลุ่ม ได้แก่ 
กลุ่มลวดลายดอกกระถิน กลุ่มลวดลายแส้ กลุ่มลวดลายพุทธประวัติ กลุ่มลวดลายวรรณคดีไทย กลุ่มลวดลายวิถีชีวิตไทย กลุ่มลวดลายพม่า 
กลุ่มลวดลายช้าง กลุ่มลวดลายสบิสองราศ ีและกลุ่มลวดลายดอกพิกุล และจากผลการท าแบบสอบถามกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีน พบว่า กลุ่ม
ลวดลายที่ชาวจีนช่ืนชอบ คือ กลุ่มลวดลายช้าง โดยคิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมา คือ กลุ่มลวดลายกระถิน คิดเป็นร้อยละ 11 อีกทั้งนักท่องเที่ยว
ชาวจีนนิยมเคร่ืองประดับที่มีขนาดเลก็ สสีนัสดใส และมีความร่วมสมัย 
 
ค าส าคญั: อตัลักษณ์  บ้านววัลาย  การออกแบบเคร่ืองประดับ  เคร่ืองประดบัเงิน 
 

Abstract 
This research project aims to study and classify the design identity of Baan Wualai Lanna silverware in Chiang Mai and to study 

silver-jewelry purchasing decision making of the Chinese tourists in Lanna tourist places to meet their needs in jewelry products 
brought to market. This should be achieved while still maintaining the design identity of Baan Wualai Lanna silverware in order to 
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conserve the local wisdom.  Moreover, this research aims to increase the opportunities in product development.  To achieve the 
research objectives, the study of history, product characters, and production process of Baan Wualai Lanna silverware was conducted. 
The research team established a good collaboration with Baan Wualai silverware community, which enabled efficient collection of 
data and information in the target area. The important information obtained from this study includes product characters and design 
identity of Baan Wualai silverware. Moreover, we have surveyed the appreciation of the products by the target group, a group of 
100 Chinese tourists in Lanna tourist places whose age ranges from 20 to 35 years old, and who were interested in the purchase of 
silver jewelry products.  The second research objective is to study Baan Wualai silverware production.  We have interviewed the 
Baan Wualai craftsmen, model-makers, and cravers to achieve this goal. The research team then analyzed this data and information 
to identify the important factors in silver jewelry design characters that the target group favors.  Ultimately, the designers of the 
research team had designed 13 sets of silver jewelry according to the data collected during the survey of the jewelry. After that, the 
research team had evaluated the new sets of designed jewelry by surveying the opinions of Chinese tourists in Lanna tourist places. 
Then they selected the top five jewelry sets, based on evaluation, to be the silver jewelry prototypes of Baan Wualai, as well as to 
produce real products to be the guidelines of silver jewelry product development for Baan Wualai silverware community enterprise.  

The results of the study of the identity of Baan Wualai silverware show that not only does the production of Baan Wualai 
silverware utilizes specific techniques, but it also contains specific motifs and patterns on the silverware, which indicates their own 
identity. Based on the data collection, the motifs and patterns appearing on Bann Wualai silverware can be divided into 9 different 
groups:  the group of Dok-Kra-Tin patterns, the group of Sae patterns, the group of history of the Buddha, the group of Thai 
literature, the group of Thai traditional life, the group of Burmese traditional styles, the group of elephant patterns, the group of 
twelve signs of the zodiac, and the group of Dok-Phi-Kul patterns. Furthermore, the surveys of the opinions of Chinese tourists 
indicate that the most favorite pattern is the group of elephant patterns, which received 52% , the second pattern is Dok-Kra-Tin 
patterns obtaining 11% .  Finally, the Chinese tourists prefer the silver jewelry with small size, which is also colorful, and 
contemporary. 
 
Keywords: Identity, Baan Wualai, Jewelry Design, Silverware  
 

บทน า 
 

เคร่ืองเงินวัวลาย นับว่าเป็นสนิค้าที่มชีื่อเสยีงของจังหวัด
เชียงใหม่ ย่านวัวลายจัดเป็นแหล่งผลิตศิลปหัตถกรรม
เครื่องเงินรายใหญ่อันดับต้นๆ ของประเทศ สิ่งที่ท  าให้
เครื่องเงินวัวลายเป็นที่รู้จักอย่างดี คือ วิธกีารสร้างลวดลาย
บนเคร่ืองเงินด้วยวิธกีารแกะสลักทั้งสองด้าน โดยการตอก
ลายจากด้านในให้นูนตามโครงร่างรอบนอกของลายก่อน 
จากนั้นจึงท าการตีกลับจากด้านใน เพ่ือสร้างรายละเอียด
ลวดลายอกีคร้ังหนึ่ง ซึ่งวิธกีารสร้างลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์
นี้ ถ่ายทอดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น ทั้งนี้  ชุมชนวัวลายได้
ผลิตทั้งเครื่องใช้ในบ้าน เช่น สลุงหรือขันเงิน พาน ถาด 
แจกนั เชิงเทยีน รวมทั้งน าวิธกีารนี้มาผลิตเป็นเครื่องประดับ 
เช่น สร้อยคอ ก าไล ต่างหู และแหวนเงิน (Department of 
Industrial Promotion, 2015) ท าให้เครื่องเงินวัวลายนี้
สามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนได้ปีละไม่ต ่ากว่า 80 ล้าน
บาท Department of Tourism (2014) โดยลูกค้าของ
เครื่องเงินวัวลายคิดเป็นสดัส่วนประมาณ 80% ของกลุ่ม
ลูกค้าหัตถกรรมเครื่องเงินทั้งหมดในจังหวัดเชียงใหม่ 

โดยประเทศที่เป็นตลาดส่งออกที่ส  าคัญ ได้แก่ อเมริกา 
ยุโรป ญี่ปุ่น จีน เป็นต้น 

ในปัจจุบันนี้  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติถือเป็นกลุ่มที่
ช่วยสร้างรายได้ให้แก่อุตสาหกรรมเคร่ืองประดบัไทย จาก
การที่ช่างฝีมือไทยมีทกัษะ ความรู้ ความเชี่ยวชาญ และมี
ความประณีตเป็นพิเศษ ท าให้หัตถกรรมเครื่องเงินเชียงใหม่ 
เป็นที่รู้จักและนิยมในหมู่ของกลุ่มคนไทยและชาวต่างประเทศ 
ท าให้มีศักยภาพในการแข่งขันกบัตลาดต่างประเทศ โดย
ในปี 2557 มนีักท่องเที่ยวชาวจีนเข้ามาในประเทศไทยกว่า 
4.6 ล้านคน (Poosuwan, 2013) ซึ่งนักท่องเที่ยวชาวจีน
เป็นนักท่องเที่ยวที่มีก าลังการซื้อสงู นักท่องเที่ยวชาวจีนมี
ความนิยมสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับที่หลากหลาย 
(Export-Import Bank of Thailand, 2006) จึ ง ท า ใ ห้
เคร่ืองประดบัเงินเป็นที่น่าสนใจในการท าตลาด จากการที่
เงินเป็นโลหะอ่อน ดังนั้น  จึงมีคุณสมบัติที่ เอื้ อต่อการ
ออกแบบและขึ้นรูปด้วยวิธีการต่างๆ ซึ่งวิธีการตอกดุน
ลายที่ เป็นอัตลักษณ์ของเครื่ องเงินวัวลายนี้  จึงเป็นที่
น่าสนใจในการน ามาพัฒนาในเรื่ องของการออกแบบ
ลวดลายใหม่ๆ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการที่หลากหลาย

การศึกษาอตัลกัษณข์องเครือ่งเงินบา้นววัลายเพือ่ใชใ้นการออกแบบเครือ่งประดบัเงิน
ตามความชอบของกลุ่มลูกคา้ชาวจีนในแหล่งท่องเทีย่วลา้นนา 
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บทคดัย่อ 
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นักท่องเที่ยวชาวจีน เพ่ือน ามาพัฒนาเป็นเคร่ืองประดับเงินที่ชาวจีนช่ืนชอบ และยังคงอตัลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย เพ่ือเป็นการรักษา
ภมูิปัญญาท้องถิ่น และเพ่ือเพ่ิมช่องทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยได้ท าการศึกษาประวัติความเป็นมาของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย และได้ลง
พ้ืนที่เกบ็ข้อมูลพ้ืนฐานที่ส าคัญเกี่ยวกับเคร่ืองเงิน และเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย ซึ่งได้รับความร่วมมืออย่างดีจากผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย และคลัสเตอร์เคร่ืองเงินบ้านวัวลาย โดยได้เกบ็รวบรวมข้อมูลที่ส าคัญ ได้แก่ รูปแบบลักษณะเฉพาะตัว และ 
อตัลักษณ์ของเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย อกีทั้งได้มีการส ารวจความนิยมช่ืนชอบเคร่ืองประดับเงินของกลุ่มเป้าหมาย คือ นักท่องเที่ยวชาว
จีนที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 100 คน ซ่ึงอยู่ในช่วงอายุ 20-35 ปี นอกจากนี้  วัตถุประสงค์ที่สองในการศกึษา คือ การศกึษา
เกี่ยวกับกระบวนการผลิตเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย โดยมีการสมัภาษณ์ช่างฝีมือ และพ่อครแูม่ครใูนชุมชนบ้านวัวลาย รวมทั้งช่างขึ้ นรูปและช่าง
สลักดุนลาย คณะผู้วิจัยได้น าผลจากการลงพ้ืนที่เกบ็ข้อมูลดังกล่าว มาท าการวิเคราะห์หาปัจจัยที่ส าคัญที่มีผลต่อรปูแบบงานออกแบบเคร่ือง 
ประดับเงินที่นักท่องเที่ยวชาวจีนช่ืนชอบ โดยนักออกแบบของโครงการวิจัย ได้ท าการออกแบบเซตเคร่ืองประดับเงินตามผลการเกบ็ข้อมูล
และผลการส ารวจความช่ืนชอบเคร่ืองประดับของกลุ่มเป้าหมาย รวมจ านวน 13 เซต จากน้ันคณะผู้วิจัยได้ท าการประเมินเซตเคร่ืองประดบัที่
ออกแบบขึ้นใหม่ โดยสมัภาษณ์ความคิดเหน็ของนักท่องเที่ยวชาวจีนในแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ และได้คัดเลือกเซตเคร่ืองประดับ
ที่ได้รับคะแนนความนิยมสงูสดุจ านวน 5 อนัดับแรก มาพัฒนาเป็นต้นแบบในการออกแบบเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย และผลิตเป็นช้ินงาน 
จริง เพ่ือเป็นแนวทางในการในการพัฒนาผลิตภณัฑเ์คร่ืองประดับเงินให้แก่วิสาหกจิชุมชนเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย 

ผลการวิจัยการศกึษาอตัลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย พบว่า นอกจากกระบวนการผลิตที่มีความเฉพาะตัว ยังมีส่วนของลวดลายที่อยู่
บนเคร่ืองเงินที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย จากการเกบ็ข้อมูล พบว่า สามารถแบ่งลวดลายออกเป็นจ านวน 9 กลุ่ม ได้แก่ 
กลุ่มลวดลายดอกกระถิน กลุ่มลวดลายแส้ กลุ่มลวดลายพุทธประวัติ กลุ่มลวดลายวรรณคดีไทย กลุ่มลวดลายวิถีชีวิตไทย กลุ่มลวดลายพม่า 
กลุ่มลวดลายช้าง กลุ่มลวดลายสบิสองราศ ีและกลุ่มลวดลายดอกพิกุล และจากผลการท าแบบสอบถามกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีน พบว่า กลุ่ม
ลวดลายที่ชาวจีนช่ืนชอบ คือ กลุ่มลวดลายช้าง โดยคิดเป็นร้อยละ 52 รองลงมา คือ กลุ่มลวดลายกระถิน คิดเป็นร้อยละ 11 อีกทั้งนักท่องเที่ยว
ชาวจีนนิยมเคร่ืองประดับที่มีขนาดเลก็ สสีนัสดใส และมีความร่วมสมัย 
 
ค าส าคญั: อตัลักษณ์  บ้านววัลาย  การออกแบบเคร่ืองประดับ  เคร่ืองประดบัเงิน 
 

Abstract 
This research project aims to study and classify the design identity of Baan Wualai Lanna silverware in Chiang Mai and to study 

silver-jewelry purchasing decision making of the Chinese tourists in Lanna tourist places to meet their needs in jewelry products 
brought to market. This should be achieved while still maintaining the design identity of Baan Wualai Lanna silverware in order to 
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ของกลุ่มลูกค้า แต่ยังคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์เฉพาะตัวของงาน
ช่างฝีมือไทยอยู่ ทั้งนี้  ยังเป็นการสบืสานงานช่างฝีมือไทย
หรือที่เรียกว่า สล่าเคร่ืองเงิน ที่นับวันจะสูญหายไปตาม
กาลเวลา เนื่องจากคนรุ่นหลังไม่ได้เลง็เหน็ถึงความส าคัญ
ของอาชีพช่างเงินนี้  ซึ่ งถ้าสามารถพัฒนาการออกแบบ
เคร่ืองประดบัเงินให้สอดคล้องต่อความต้องการของตลาด
นักท่องเที่ยว โดยมุ่งเน้นไปยังกลุ่มลูกค้าชาวจีนนี้ ได้ จะ
สามารถท าให้กลุ่มคนเหล่านี้  เห็นถึงโอกาสในการสร้าง
รายได้ให้แก่ตนเองและชุมชนหมู่บ้านวัวลาย 

โครงการวิจัยนี้  จึงให้ความสนใจกับกลุ่มลูกค้าชาวจีน 
เนื่องจากตามบทวิเคราะห์ของศูนย์บริการข้อมูลการค้า
และการลงทุน จังหวัดเชียงใหม่ จีนเป็นประเทศที่มีประชากร
จ านวนมหาศาล ส่งผลให้ชาวจีนมีความนิยมในสนิค้าอญัมณี
และเคร่ืองประดับที่หลากหลาย รวมถึงเศรษฐกิจของจีน
เติบโตอย่างรวดเรว็ ดังนั้น หัตถกรรมเคร่ืองเงินที่จะเข้าสู่
ตลาดจีน ต้องแข่งขนัในเร่ืองคุณภาพ และรปูแบบที่โดดเด่น
ภายใต้ตราสนิค้าของตนเอง มากกว่าการแข่งขันด้วยราคา
เป็นหลัก และควรมุ่งเน้นที่กลุ่มผู้บริโภคระดบับน ในปัจจุบัน 
ผู้ประกอบการยังขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรง
กับความต้องการของตลาด ซึ่งตลาดแต่ละประเทศ จะมี
ความต้องการที่แตกต่างกนัไป ดงันั้น โครงการวิจัยนี้  จึงมี
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาถึงอัตลักษณ์ของเครื่องเงินบ้าน 
วัวลายที่เป็นที่นิยมในกลุ่มลูกค้าชาวจีน เพ่ือน ามาออกแบบ
เครื่องประดบั โดยสร้างลวดลายและรปูแบบของเครื่องประดบั
เงินบ้านวัวลายที่มีความหลากหลายและตรงตามความนิยม 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
 

วตัถุประสงคข์องการวิจยั 
 

โครงการวิจัยนี้  มวีัตถุประสงค ์ดงัต่อไปนี้  
 1. เพ่ือศึกษาลักษณะเฉพาะตัว และอัตลักษณ์ของ
เคร่ืองเงินบ้านวัวลาย  
 2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเครื่องประดับเงิน 
โดยกลุ่มเป้าหมายคอืกลุ่มลูกค้าชาวจีน  
 3. เพ่ือพัฒนาเป็นรูปแบบงานออกแบบเคร่ืองประดับ 
เงินที่เป็นที่นิยมและชื่นชอบของกลุ่มลูกค้าชาวจีน 
 
 
 
 
 
 
 

ขอบเขตการวิจยั 
 

 ขอบเขตของโครงการวิจัย ระบุได้ดงันี้  
 1. โครงการวิจัยนี้  ได้ท าการศึกษาลักษณะเฉพาะตัว
และอตัลักษณข์องรูปแบบเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย เพ่ือน ามา
ออกแบบเครื่องประดับเงิน ประเภท จี้  ก าไล แหวน และ
ต่างหู 
 2. ส าหรับกระบวนการผลิตชิ้ นงานเครื่องประดับใน
โครงการวิจัยนี้  จะใช้วิธีการหล่อ ซ่ึงมิได้ผลิตด้วยวิธีการ
ดุนลาย แต่สามารถสร้างลวดลายที่เสมือนเกดิจากการดุน
ลาย เนื่องจากในปัจจุบันการผลิตชิ้ นงานเครื่องประดับ
ของวิสาหกิจชุมชนบ้านวัวลายมักจะนิยมใช้กรรมวิธีการ
ผลิตแบบหล่อขึ้นรูป ซึ่งมีต้นทุนการผลิตและต้นทุนเวลา
ต่อหน่วยของผลิตภัณฑต์ ่ากว่าวิธกีารดุนลาย 
 

ระเบียบวิธีวิจยั 
 

 ประกอบด้วย 4 ส่วนหลัก ดังนี้  สมมติฐานในงานวิจัย 
ประชากรและกลุ่มประชากร เคร่ืองมอืที่ใช้ในการด าเนินงาน 
และขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 
 1. ในงานวิจัยนี้  ได้ตั้งสมมตฐิานว่า ลักษณะทั่วไปของ
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ และ
อาชีพ มีผลต่อระดับความชื่นชอบรูปแบบงานออกแบบ
เคร่ืองประดบัเงินบ้านวัวลาย 
 2. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบลวดลายที่เกี่ยวกบั
ความเชื่อของชาวจีน เช่น ลวดลายมังกร หยินหย่าง และ
หงส ์เป็นต้น 
 3. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบลวดลายดั้งเดิม
ของหมู่บ้านวัวลาย เช่น ลวดลายดอกกระถิน ลวดลายแส้ 
และลวดลายสบิสองราศี เป้นต้น 
 4. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบเคร่ืองประดับเงิน
ที่มกีารออกแบบร่วมสมยั 
 ประชากรและกลุ่มประชากร 
 1. ประชากรในโครงการวิจัย ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวจีนที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่ งจากสถิติ
กระทรวงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเผยว่า นักท่องเที่ยว 
ชาวจีนที่มาเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ในปี 2557 มีจ านวน
ประมาณ 3 แสนคน และมีแนวโน้มจะสูงขึ้ นในทุกๆ ปี 
(Department of Tourism, 2014) 
 2. เนื่องจากไม่ทราบจ านวนประชากรที่ชัดเจน คณะ 
ผู้วิจัยจึงใช้กลุ่มตวัอย่างนกัท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยว
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ในจังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 100 คน ตามตารางส าเรจ็รูป
ของ Yamane (Yamane, 1967) โดยยอมให้เกิดความ 
คลาดเคลื่อนที่ 10% แบ่งเป็นเพศชาย จ านวน 50 คน 
และเพศหญิง จ านวน 50 คน เพ่ือไม่ให้เกดิความล าเอยีง
ต่อการให้คะแนนการประเมนิเซตเครื่องประดบัเงิน 
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการด าเนินงาน 
 ในงานวิจัยนี้  ได้ใช้เครื่องมอื ได้แก่ การค้นคว้าสิ่งตพิีมพ์
ที่เกี่ยวข้อง และแบบสอบถามในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
เนื่องจากเครื่องมือทั้งสองประเภทนั้นใช้ต้นทุนน้อย และ
สามารถเกบ็รวบรวมข้อมูลมาวิเคราะห์ได้ โดยแบ่งข้อมูล
ออกเป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรก เป็นข้อมูลทุติยภมูิ ซึ่งเป็นข้อมูล 
ในอดตีที่ได้ผ่านการวิเคราะห์เบื้องต้นมาแล้ว เช่น รายงาน
โครงการวิจัย วิทยานิพนธ์ บทความวิจัย บทความทาง
วิชาการ วารสาร เอกสารอ้างองิต่างๆ และเวปไซต ์ที่มีเนื้อหา
เกี่ยวข้องกบัประวัตคิวามเป็นมาของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย 
 กลุ่มที่สอง เป็นข้อมูลที่เรียกว่า ข้อมูลปฐมภมูิ ซ่ึงเป็น
ข้อมูลประเภทที่คณะผู้วิจัยท าการเกบ็ข้อมูลโดยตรง โดย
ใช้เครื่องมือในการเกบ็รวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม 
กึ่งสมัภาษณ ์(Silpjaru, 2014) 
 ขั้นตอนการด าเนินงาน 
 ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย ประกอบด้วย 8 ขั้นตอน
หลัก โดยใช้ระยะเวลาในการด าเนินงานวิจัย ตั้งแต่ เดือน 
ตลุาคม 2557 ถงึเดือน ตุลาคม 2558 โดยมีรายละเอยีด 
ดงัต่อไปนี้  
 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเคร่ืองประดบัเงินบ้านวัวลาย
และจัดประชุมกบัประธานคลัสเตอร์ของชุมชนบ้านวัวลาย 
เพ่ือวางแผนลงพ้ืนที่เกบ็ข้อมูลภาคสนาม และเชิญผู้ประกอบการ
เข้าร่วมโครงการวิจัย และเตรียมชิ้นงานต้นแบบเพ่ือใช้ใน
การสื่อสารให้เข้าใจตรงกนั 
 ขั้นตอนท่ี 2 ลงพ้ืนที่เกบ็ข้อมูลรูปแบบลวดลายและ
ลักษณะของเครื่องประดับเงินบ้านวัวลายตามความนิยม
ของกลุ่มลูกค้าชาวจีนในแหล่งท่องเที่ยวล้านนา โดยใช้วิธี
ท าแบบสอบถาม และสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ และนัก 
ท่องเที่ยวชาวจนีกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งสงัเกตการณพ์ฤตกิรรม
ผู้บริโภคของกลุ่มเป้าหมายในพ้ืนที่  
 ขั้นตอนท่ี 3 ลงพ้ืนที่ท าการศึกษาอตัลักษณข์องเคร่ืองเงิน
บ้านวัวลาย โดยในการลงพ้ืนที่จะท าการสมัภาษณช่์างฝีมอื 
พ่อครู และแม่ครู ผู้สืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นเครื่องเงิน
วัวลาย  

 ขั้นตอนท่ี 4 น าลวดลายต่างๆ ที่ศึกษาและรวบรวมได้
จากขั้นตอนที่ 3 มาประยุกต์ออกแบบต้นแบบเครื่องประดับ
เงิน จ านวน 13 เซต และน าไปบรรจุในแบบสอบถาม 
 ขั้นตอนท่ี 5 ลงพ้ืนที่สอบถามเกี่ยวกบัความนิยมและ
ความชื่นชอบเกี่ยวกับเคร่ืองประดับเงินบ้านวัวลาย และ
พฤตกิรรมการเลือกซื้อเคร่ืองประดบัเงิน โดยใช้เครื่องมือ
ในการลงพ้ืนที่เกบ็ข้อมูล คอื แบบสอบถามกึ่งสมัภาษณ์ 
 ขั้นตอนท่ี 6 วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม โดยใช้
หลักการทางสถิติในการวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Manopan, 
2013; Monphrom, 2012; Wannatung & Soodsang, 2011) 
 ขั้นตอนท่ี 7 สรุปผลการวิเคราะห์ และคัดเลือกเซตชุด 
เคร่ืองประดบัที่เป็นที่ช่ืนชอบของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 5 
เซต เพ่ือน ามาผลิตขึ้นรปูเป็นชิ้นงานจริง 
 ขั้นตอนท่ี 8 น าเสนอผลด าเนินการวิจัยต่อกลุ่มวิสาหกจิ
ชุมชนเครื่องเงินบ้านวัวลายและคลัสเตอร์เครื่องเงินบ้าน
วัวลาย 

 

ผลการด าเนินงานวิจยั 
 

 ในการศึกษาวิจัยอัตลักษณ์ของเครื่องประดับเงินบ้าน
วัวลายตามความชอบของกลุ่มลูกค้าชาวจีนในแหล่ง
ท่องเที่ยวล้านนา เพ่ือใช้ในการออกแบบเคร่ืองประดบัเงิน 
มรีายละเอยีดของผลการด าเนินงานวิจัย ดงันี้  
 ผลการศึกษาการผลิตข้ึนรูปเคร่ืองเงินววัลาย 
 ในการลงพ้ืนที่ศึกษาข้อมูลการผลิตเคร่ืองเงินวัวลาย 
คณะผู้วิจัยได้ท าการสมัภาษณ์เชิงลึกและศึกษากระบวนการ
ผลิตของเครื่องเงินวัวลายจาก พ่อครูสมนึก อุดมเศษณ ์
ช่างใหญ่ของร้านวัวลายศิลป์ ซึ่งเป็นทั้งโรงผลิตเครื่องเงิน
และแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑเ์คร่ืองเงินในย่านวัวลาย ที่มี
ช่ือเสยีงเก่าแก่ รวมทั้ง พ่อครูแม่ครูของชุมชนบ้านวัวลาย 
และช่างแกะสลักและตอกดุนลาย โดยได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกบั
การผลิตเครื่องเงินวัวลายโดยสรปุได้ ดงันี้   
 1. เคร่ืองเงินวัวลายเป็นศิลปะภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี
การสืบทอดต่อมาจากรุ่นสู่รุ่น จากอดีตถึงปัจจุบัน เป็น
ส่วนที่สะท้อนความเป็นอยู่และวิถีชีวิตของคนในชุมชน
บ้านวัวลาย โดยปัจจุบันมีช่างฝีมือที่สืบทอดวิธีการท า
เคร่ืองเงินวัวลายอยู่จ านวนไม่มากนัก นับวันผู้ที่จะมาสบืทอด
ภูมิปัญญาเหล่านี้  มีจ านวนลดลงไปเรื่อยๆ เนื่องจากคน
รุ่นใหม่นิยมไปประกอบอาชีพอื่น 
 2. ผลิตภัณฑเ์คร่ืองเงินของชุมชนววัลาย สามารถแบ่ง
ออกได้เป็น 3 ประเภท คือ เครื่องเงินประเภทภาชนะของ

ของกลุ่มลูกค้า แต่ยังคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์เฉพาะตัวของงาน
ช่างฝีมือไทยอยู่ ทั้งนี้  ยังเป็นการสบืสานงานช่างฝีมือไทย
หรือที่เรียกว่า สล่าเคร่ืองเงิน ที่นับวันจะสูญหายไปตาม
กาลเวลา เนื่องจากคนรุ่นหลังไม่ได้เลง็เหน็ถึงความส าคัญ
ของอาชีพช่างเงินนี้  ซึ่ งถ้าสามารถพัฒนาการออกแบบ
เคร่ืองประดบัเงินให้สอดคล้องต่อความต้องการของตลาด
นักท่องเที่ยว โดยมุ่งเน้นไปยังกลุ่มลูกค้าชาวจีนนี้ ได้ จะ
สามารถท าให้กลุ่มคนเหล่านี้  เห็นถึงโอกาสในการสร้าง
รายได้ให้แก่ตนเองและชุมชนหมู่บ้านวัวลาย 

โครงการวิจัยนี้  จึงให้ความสนใจกับกลุ่มลูกค้าชาวจีน 
เนื่องจากตามบทวิเคราะห์ของศูนย์บริการข้อมูลการค้า
และการลงทุน จังหวัดเชียงใหม่ จีนเป็นประเทศที่มีประชากร
จ านวนมหาศาล ส่งผลให้ชาวจีนมีความนิยมในสนิค้าอญัมณี
และเคร่ืองประดับที่หลากหลาย รวมถึงเศรษฐกิจของจีน
เติบโตอย่างรวดเรว็ ดังนั้น หัตถกรรมเคร่ืองเงินที่จะเข้าสู่
ตลาดจีน ต้องแข่งขนัในเร่ืองคุณภาพ และรปูแบบที่โดดเด่น
ภายใต้ตราสนิค้าของตนเอง มากกว่าการแข่งขันด้วยราคา
เป็นหลัก และควรมุ่งเน้นที่กลุ่มผู้บริโภคระดบับน ในปัจจุบัน 
ผู้ประกอบการยังขาดการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรง
กับความต้องการของตลาด ซ่ึงตลาดแต่ละประเทศ จะมี
ความต้องการที่แตกต่างกนัไป ดงันั้น โครงการวิจัยนี้  จึงมี
วัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาถึงอัตลักษณ์ของเครื่องเงินบ้าน 
วัวลายที่เป็นที่นิยมในกลุ่มลูกค้าชาวจีน เพ่ือน ามาออกแบบ
เครื่องประดบั โดยสร้างลวดลายและรปูแบบของเครื่องประดบั
เงินบ้านวัวลายที่มีความหลากหลายและตรงตามความนิยม 
ของกลุ่มเป้าหมาย 
 

วตัถุประสงคข์องการวิจยั 
 

โครงการวิจัยนี้  มวีัตถุประสงค ์ดงัต่อไปนี้  
 1. เพ่ือศึกษาลักษณะเฉพาะตัว และอัตลักษณ์ของ
เคร่ืองเงินบ้านวัวลาย  
 2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเครื่องประดับเงิน 
โดยกลุ่มเป้าหมายคอืกลุ่มลูกค้าชาวจีน  
 3. เพ่ือพัฒนาเป็นรูปแบบงานออกแบบเคร่ืองประดับ 
เงินที่เป็นที่นิยมและชื่นชอบของกลุ่มลูกค้าชาวจีน 
 
 
 
 
 
 
 

ขอบเขตการวิจยั 
 

 ขอบเขตของโครงการวิจัย ระบุได้ดงันี้  
 1. โครงการวิจัยนี้  ได้ท าการศึกษาลักษณะเฉพาะตัว
และอตัลักษณข์องรูปแบบเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย เพ่ือน ามา
ออกแบบเครื่องประดับเงิน ประเภท จี้  ก าไล แหวน และ
ต่างหู 
 2. ส าหรับกระบวนการผลิตชิ้ นงานเครื่องประดับใน
โครงการวิจัยนี้  จะใช้วิธีการหล่อ ซึ่งมิได้ผลิตด้วยวิธีการ
ดุนลาย แต่สามารถสร้างลวดลายที่เสมือนเกดิจากการดุน
ลาย เนื่องจากในปัจจุบันการผลิตชิ้ นงานเครื่องประดับ
ของวิสาหกิจชุมชนบ้านวัวลายมักจะนิยมใช้กรรมวิธีการ
ผลิตแบบหล่อขึ้นรูป ซึ่งมีต้นทุนการผลิตและต้นทุนเวลา
ต่อหน่วยของผลิตภัณฑต์ ่ากว่าวิธกีารดุนลาย 
 

ระเบียบวิธีวิจยั 
 

 ประกอบด้วย 4 ส่วนหลัก ดังนี้  สมมติฐานในงานวิจัย 
ประชากรและกลุ่มประชากร เคร่ืองมอืที่ใช้ในการด าเนินงาน 
และขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 
 1. ในงานวิจัยนี้  ได้ตั้งสมมตฐิานว่า ลักษณะทั่วไปของ
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ และ
อาชีพ มีผลต่อระดับความชื่นชอบรูปแบบงานออกแบบ
เคร่ืองประดบัเงินบ้านวัวลาย 
 2. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบลวดลายที่เกี่ยวกบั
ความเชื่อของชาวจีน เช่น ลวดลายมังกร หยินหย่าง และ
หงส ์เป็นต้น 
 3. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบลวดลายดั้งเดิม
ของหมู่บ้านวัวลาย เช่น ลวดลายดอกกระถิน ลวดลายแส้ 
และลวดลายสบิสองราศี เป้นต้น 
 4. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนชื่นชอบเคร่ืองประดับเงิน
ที่มกีารออกแบบร่วมสมยั 
 ประชากรและกลุ่มประชากร 
 1. ประชากรในโครงการวิจัย ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวจีนที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่ งจากสถิติ
กระทรวงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเผยว่า นักท่องเที่ยว 
ชาวจีนที่มาเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ในปี 2557 มีจ านวน
ประมาณ 3 แสนคน และมีแนวโน้มจะสูงขึ้ นในทุกๆ ปี 
(Department of Tourism, 2014) 
 2. เนื่องจากไม่ทราบจ านวนประชากรที่ชัดเจน คณะ 
ผู้วิจัยจึงใช้กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยว
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ใช้ในครัวเรือน เครื่องเงินประเภทของที่ระลึกและของ
ตกแต่ง และเครื่องเงินประเภทเครื่องประดับ โดยความ
แตกต่างของราคาจะเกดิจากร้อยละของแร่เงินที่ใช้ ความ
ละเอยีดของลวดลาย ความยากในการผลิต และระยะเวลา
ที่ใช้ในการผลิต 
 3. การผลิตเครื่องเงินวัวลาย มวีิธกีารผลิต ทั้งหมด 5 
ขั้นตอน ได้แก่ การหลอม การขึ้ นรูป การตอกลวดลาย 
การเชื่อมและตกแต่ง และการต้มขัดล้างท าความสะอาด
ชิ้ นงาน (Khuntanan, 2000; Pralahan, 2014; S. Udomset, 
interviewed, October 15, 2014) 
  3.1 ขั้นตอนการหลอม แร่เงินแท้จะถูกช่ังและ
น าไปผสมกบัแร่อื่นๆ เช่น ทองแดง และทองเหลือง ตาม
ร้อยละของแร่เงินตามที่ลูกค้าต้องการ จากนั้นจะน าไปสู่
กระบวนการหลอมในเตาหลอม โดยใช้เวลาในการหลอม
ประมาณ 7-15 นาท ีขึ้นอยู่กับร้อยละของแร่เงิน และน า
แร่เงินที่หลอมใส่ลงไปในแม่พิมพ์ ซึ่งท ามาจากดินเหนียว
มลีักษณะเป็นหลุมตื้นๆ ท าให้เงินออกมาเป็นลักษณะเป็น
ก้อนกลมแบน 
  3.2 ขั้นตอนการขึ้นรูป น าแผ่นแท่งเงินที่ได้จาก
การหลอมเทลงในแม่พิมพ์ มาท าการตไีล่เนื้อให้ได้รูปทรง
และท าการตขีึ้นรปูต่อไป หากชิ้นงานใดที่ท าการตผีดิพลาด 
ความหนาไม่สม ่าเสมอ เกดิการแตก หรือเนื้ อเงินขาด จะ
ถูกน ากลับไปหลอม เพ่ือใช้ในกระบวนการผลิตใหม่ 
  3.3 ขั้นตอนการตอกลวดลาย ช่างฝีมือจะท าการ
ใช้ค้อนและสิ่วตอกชิ้ นงานจากด้านในของชิ้ นงานออกมา
จนได้ความนูนระดับตามที่ต้องการ จากนั้นชิ้นงานถูกเติม
ชัน (ขี้หย้า) เข้าไปในชิ้นงาน แล้วท าการตอกลายจากด้าน
นอกของชิ้ นงานเพ่ือเกบ็รายละเอียดต่างๆ ของลวดลาย
บนชิ้นงานนั้นๆ แล้วใช้ไฟลนเพ่ือให้ชันอ่อนตัวและหลุด
ลอกออกมา 
  3.4 ขั้นตอนการเชื่อมและการตกแต่ง ชิ้นงานจะ
ถูกน ามาตกแต่งเพ่ิมเติมให้สมบูรณ์ตามแบบที่ต้องการ 
ด้วยน า้ประสานเงิน ซึ่งเป็นเงินผสมที่มีจุดหลอมเหลวต ่า
กว่าเงิน แล้วจึงน าไปผ่านความร้อนเพ่ือเป็นการเช่ือมให้
ชิ้นงาน 2 ชิ้นตดิกนั แล้วน ามาตกแต่งให้สมบูรณย์ิ่งขึ้น 

  3.5 ขั้นตอนการต้มด้วยน า้กรด เป็นการน าช้ินงาน
ไปต้มด้วยกรดก ามะถนัเพ่ือท าความสะอาด โดยใช้เวลาใน
การต้มประมาณ 10-15 นาท ีตามร้อยละของเนื้ อเงิน เมื่อ 
ต้มเสรจ็แล้วชิ้ นงานจะถูกน ามาแช่ในน ้ามะขามเปียก ซึ่ง
เป็นกรดอ่อนๆ ช่วยในการล้างกรดก ามะถันออกจากชิ้นงาน 
จากนั้นจะถูกล้างด้วยน า้เปล่าและขดัด้วยลูกปัดอกีคร้ัง 
 ผลการด าเนินงานจากการลงพื้ นท่ีศึกษาขอ้มูลรูปแบบ
ลวดลาย และลกัษณะของเคร่ืองประดบัเงินบา้นววัลาย
ตามความนิยมของกลุ่มลูกคา้ชาวจีน 

ในการลงพ้ืนที่ศึกษาข้อมูลรปูแบบลวดลายและลักษณะ 
ของเครื่องประดับเงินบ้านวัวลายตามความนิยมของกลุ่ม
ลูกค้าชาวจีน คณะผู้วิจัยได้ท าการเกบ็ข้อมูลความต้องการ
ของกลุ่มลูกค้าโดยการสัมภาษณ์ผู้ ประกอบการร้านค้า
เครื่องเงินวัวลาย วิสาหกจิชุมชนบ้านวัวลาย สมัภาษณ์พ่อ
คร ูแม่ครู ช่างฝีมือเก่าแก่ของหมู่บ้านวัวลาย และท าแบบ 
สอบถามกึ่งสมัภาษณ์กบักลุ่มลูกค้าชาวจีนในการเลือกซื้ อ
เครื่องประดับเงินบ้านวัวลาย โดยสามารถแบ่งผลการ
ด าเนินงานเป็นข้อๆ ได้ดงันี้  
 1. อัตลักษณ์ของเครื่องเงินบ้านวัวลาย คือ ลักษณะ
ของชิ้นงานเป็นการท าชิ้นงานด้วยมือ เป็นการท าเคร่ืองเงิน
ด้วยช่างฝีมอืโดยการตอกดุนลายด้วยมอื และลวดลายที่ได้
สบืทอดจากภมูิปัญญาท้องถิ่น เน้นที่งานฝีมอื มีกระบวนการ
ผลิตแบบเฉพาะตัวที่สบืทอดจากรุ่นสู่รุ่น โดยส่วนมากท า
ขึ้นเพ่ือเป็นเคร่ืองใช้ภายในครัวเรือนเป็นหลัก เช่น ขนัเงิน 
สลุงเงิน โดยลวดลายส่วนมากจะเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตและ
ความเป็นอยู่ของคนพ้ืนบ้าน วิถีชีวิตชนบท และลวดลาย
ธรรมชาตต่ิางๆ 
 2. กระบวนการผลิตเป็นที่โดดเด่นของเคร่ืองเงินวัวลาย 
คอื วิธกีารตอกลายสองด้าน โดยจะเริ่มจากการน าเอาขันเงิน
ที่ได้ท าการตีขึ้ นรูป ดังแสดงในรูปที่ 1 และน ามาท าการ
ตอกลายจากด้านในท าให้เกดิลายนูนตามโครงร่างรอบนอก
ของชิ้ นงาน ดังแสดงในรูปที่ 2 จากนั้นจึงน าชิ้ นงานมาตี
กลับจากด้านนอกเพ่ือเป็นการใส่รายละเอยีดของลวดลาย
อกีคร้ังหนึ่ง ดงัแสดงในรปูที่ 3 
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 3. การท าเครื่องประดับเงินของชุมชนบ้านวัวลายนั้น
มปีระวัติไม่แน่ชัด จากการสมัภาษณ์พบว่า ในสมยัโบราณ
มีการท าเครื่องประดับจ าพวก ก าไลข้อมือ ก าไลข้อเท้า 
โดยการหลอมแร่เงินออกมาเป็นเส้นตัน หรือกลวงแบบ 
ไม่มลีวดลาย และมีการท าเขม็ขัดเงิน โดยการหลอมแร่เงิน
ออกมาเป็นเส้นแล้วท าการดัดเป็นเลขแปดและเกี่ยวเข้า
ด้วยกนัเป็นสายเขม็ขดั 
 4. จากการเกบ็รวบรวมข้อมูลและสัมภาษณ์ช่างฝีมือ
เก่าแก่ สามารถรวบรวมลวดลายดั้งเดิมที่มักจะใช้ในการ
ประดับตกแต่งเครื่องเงินบ้านวัวลาย โดยแบ่งได้ 9 กลุ่ม
ดั งนี้  (B. Puttasri, interviewed, December 10, 2 0 1 4 ;  
S. Charoenphakdee, interviewed, April 1, 2015) 
  กลุ่มลวดลายท่ี 1 กลุ่มลวดลายดอกพ่าย หรือ
เรียกว่า ลวดลายดอกกระถิน ในสมัยโบราณชาวบ้านใน
หมู่บ้านวัวลายนิยมปลูกต้นกระถินไว้ข้างบ้าน ช่างฝีมือ
เครื่องเงินจึงได้แรงบนัดาลใจมาจากรปูร่างของดอกกระถิน
ที่ปลูกไว้ข้างบ้าน โดยลวดลายดอกกระถนิ มีอยู่ด้วยกนั 2 
แบบ คือ แบบดอกกระถิน ดังแสดงในรูปที่ 4 และแบบ
สบัปะรด ดังแสดงในรปูที่ 5 โดยลักษณะของดอกกระถิน
ตรงกลาง จะเป็นรปูวงกลมและมีลวดลายคล้ายตาราง ส่วนใบ 
จะม ี2 ใบ มลีักษณะชูขึ้น ส่วนลักษณะของลวดลายสบัปะรด 
ตรงกลางจะมีลักษณะเป็นรูปทรงคล้ายกบัสบัปะรดและมี
ลวดลายลักษณะคล้ายตาราง ส่วนใบมีอยู่ 2 ส่วน คือ ใบ
ด้านบนชูขึ้นเช่นกนั 
  กลุ่มลวดลายท่ี 2 กลุ่มลวดลายแส้ ในสมยัโบราณ
หมู่บ้านวัวลายจะนิยมปลูกต้นไม้ไว้เป็นรั้วบ้าน โดยหนึ่ง
ในนั้นมีต้นหมากรวมอยู่ด้วย ช่างฝีมือสังเกตุเห็นผลของ
ต้นหมากเรียงเป็นพวงสวยงาม จึงน ามาสร้างเป็นลวดลาย
ที่เรียกกนัว่า ลวดลายแส้ดอกหมาก จากการลงพ้ืนที่ศึกษา
กลุ่มลวดลายแส้ ได้รวบรวมลวดลายแส้ที่นิยมน ามาประดับ 
บนเครื่องเงินไว้ ดังนี้  ลวดลายแส้ดอกหมาก ดังแสดงใน
รูปที่  6 แส้หางนกยูง ดังแสดงในรูปที่  7 แส้เท้าตุ๊กแก 

(แส้ตีนตก๊โต) ดังแสดงในรูปที่ 8 แส้กาบบัว ดังแสดงใน
รปูที่ 9 
  กลุ่มลวดลายท่ี 3 กลุ่มลวดลายพุทธประวัต ิรวมถึง
ลวดลายชาดก ในสมยัโบราณช่างฝีมือได้แรงบันดาลใจมา
จากผนังโบสถใ์นวัด ซึ่งมีการสลักลวดลายบอกเล่าเรื่องราว
และเหตกุารณส์ าคญัของพุทธประวัต ิดงัแสดงในรปูที่ 10 
  กลุ่มลวดลายท่ี 4 กลุ่มลวดลายจากวรรณคดีไทย 
เป็นลวดลายบอกเล่าเรื่องราวส าคัญ เช่น ตอนพระรามยก
ทพั เป็นตอนที่สวยงามและเป็นที่นิยมส าหรับลูกค้าเคร่ืองเงิน 
ดงัแสดงในรปูที่ 11 
  กลุ่มลวดลายท่ี 5 กลุ่มลวดลายวิถีชีวิตไทย เป็น
ลวดลายที่แสดงถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ในอดีตถ่ายทอด
ทางการตอกลวดลายลงบนเคร่ืองเงิน ดงัแสดงในรปูที่ 12 
  กลุ่มลวดลายท่ี 6 กลุ่มลวดลายพม่า (ลายม่าน) 
จะมลีวดลายที่นูนกว่าปกต ิลวดลายพม่าที่นิยมตอกกนัคือ 
ลวดลายเทพพนม ลวดลายนางร า เป็นต้น ซึ่งเป็นลวดลาย
เทพที่ช่างฝีมอืชาวพม่านับถอื ช่างฝีมอืจึงได้รับการสบืทอด
ลวดลายนี้จากช่างหลวงมาจนถงึปัจจุบนั ดงัแสดงในรปูที่ 13 
  กลุ่มลวดลายท่ี 7 กลุ่มลวดลายช้าง มีหลากหลาย
ลักษณะ ลักษณะที่นิยมน ามาตอกลวดลายคือ ลวดลาย
โขลงช้าง ลวดลายช้างงาน และยังได้น าลวดลายช้างตอก
ลงไปในลวดลายสบิสองราศีอกีด้วย โดยลวดลายช้างจะไป
แทนปีกุล (ปีหมู) ซ่ึงเป็นความเช่ือของชาวล้านนา ดงัแสดง
ในรปูที่ 14 
  กลุ่มลวดลายท่ี 8 กลุ่มลวดลายสิบสองราศี เป็น
ลวดลายที่ช่างเคร่ืองเงินได้น าความเชื่อเร่ืองโชคชะตาราศี
มาสลักบนเครื่องเงินต่างๆ เพ่ือเสริมมงคลให้กบัผู้ใช้งาน 
ลวดลายสบิสองราศี ดงัแสดงในรปูที่ 15 
  กลุ่มลวดลายท่ี 9 ลวดลายดอกพิกุล ได้รับแรง
บันดาลใจมาจากธรรมชาติ และได้น ามาท าเป็นลวดลาย
สลักลงบนเครื่องเงิน มักจะนิยมตอกรวมกับลวดลายนก 
หรือลวดลายสบิสองราศี ดงัแสดงในรปูที่ 16 

รูปท่ี 1 ช้ินงานที่ได้จากกกการขึ้นรปู รูปท่ี 2 ลักษณะการตอกจากด้านใน 
ออกสู่ด้านนอก 

 

รูปท่ี 3 ลักษณะการตอกจากด้านนอก 
เพ่ือเกบ็รายละเอยีด 

 

ใช้ในครัวเรือน เครื่องเงินประเภทของที่ระลึกและของ
ตกแต่ง และเครื่องเงินประเภทเครื่องประดับ โดยความ
แตกต่างของราคาจะเกดิจากร้อยละของแร่เงินที่ใช้ ความ
ละเอยีดของลวดลาย ความยากในการผลิต และระยะเวลา
ที่ใช้ในการผลิต 
 3. การผลิตเครื่องเงินวัวลาย มวีิธกีารผลิต ทั้งหมด 5 
ขั้นตอน ได้แก่ การหลอม การขึ้ นรูป การตอกลวดลาย 
การเช่ือมและตกแต่ง และการต้มขัดล้างท าความสะอาด
ชิ้ นงาน (Khuntanan, 2000; Pralahan, 2014; S. Udomset, 
interviewed, October 15, 2014) 
  3.1 ขั้นตอนการหลอม แร่เงินแท้จะถูกช่ังและ
น าไปผสมกบัแร่อื่นๆ เช่น ทองแดง และทองเหลือง ตาม
ร้อยละของแร่เงินตามที่ลูกค้าต้องการ จากนั้นจะน าไปสู่
กระบวนการหลอมในเตาหลอม โดยใช้เวลาในการหลอม
ประมาณ 7-15 นาท ีขึ้นอยู่กับร้อยละของแร่เงิน และน า
แร่เงินที่หลอมใส่ลงไปในแม่พิมพ์ ซึ่งท ามาจากดินเหนียว
มลีักษณะเป็นหลุมตื้นๆ ท าให้เงินออกมาเป็นลักษณะเป็น
ก้อนกลมแบน 
  3.2 ขั้นตอนการขึ้นรูป น าแผ่นแท่งเงินที่ได้จาก
การหลอมเทลงในแม่พิมพ์ มาท าการตไีล่เนื้อให้ได้รูปทรง
และท าการตขีึ้นรปูต่อไป หากช้ินงานใดที่ท าการตผีดิพลาด 
ความหนาไม่สม ่าเสมอ เกดิการแตก หรือเนื้ อเงินขาด จะ
ถูกน ากลับไปหลอม เพ่ือใช้ในกระบวนการผลิตใหม่ 
  3.3 ขั้นตอนการตอกลวดลาย ช่างฝีมือจะท าการ
ใช้ค้อนและสิ่วตอกชิ้ นงานจากด้านในของชิ้ นงานออกมา
จนได้ความนูนระดับตามที่ต้องการ จากนั้นชิ้นงานถูกเติม
ชัน (ขี้หย้า) เข้าไปในชิ้นงาน แล้วท าการตอกลายจากด้าน
นอกของชิ้ นงานเพ่ือเกบ็รายละเอียดต่างๆ ของลวดลาย
บนชิ้นงานนั้นๆ แล้วใช้ไฟลนเพ่ือให้ชันอ่อนตัวและหลุด
ลอกออกมา 
  3.4 ขั้นตอนการเชื่อมและการตกแต่ง ชิ้นงานจะ
ถูกน ามาตกแต่งเพ่ิมเติมให้สมบูรณ์ตามแบบที่ต้องการ 
ด้วยน า้ประสานเงิน ซึ่งเป็นเงินผสมที่มีจุดหลอมเหลวต ่า
กว่าเงิน แล้วจึงน าไปผ่านความร้อนเพ่ือเป็นการเช่ือมให้
ชิ้นงาน 2 ชิ้นตดิกนั แล้วน ามาตกแต่งให้สมบูรณย์ิ่งขึ้น 

  3.5 ขั้นตอนการต้มด้วยน า้กรด เป็นการน าชิ้นงาน
ไปต้มด้วยกรดก ามะถนัเพ่ือท าความสะอาด โดยใช้เวลาใน
การต้มประมาณ 10-15 นาท ีตามร้อยละของเนื้ อเงิน เมื่อ 
ต้มเสรจ็แล้วชิ้ นงานจะถูกน ามาแช่ในน ้ามะขามเปียก ซ่ึง
เป็นกรดอ่อนๆ ช่วยในการล้างกรดก ามะถันออกจากชิ้นงาน 
จากนั้นจะถูกล้างด้วยน า้เปล่าและขดัด้วยลูกปัดอกีคร้ัง 
 ผลการด าเนินงานจากการลงพื้ นท่ีศึกษาขอ้มูลรูปแบบ
ลวดลาย และลกัษณะของเคร่ืองประดบัเงินบา้นววัลาย
ตามความนิยมของกลุ่มลูกคา้ชาวจีน 

ในการลงพ้ืนที่ศึกษาข้อมูลรปูแบบลวดลายและลักษณะ 
ของเครื่องประดับเงินบ้านวัวลายตามความนิยมของกลุ่ม
ลูกค้าชาวจีน คณะผู้วิจัยได้ท าการเกบ็ข้อมูลความต้องการ
ของกลุ่มลูกค้าโดยการสัมภาษณ์ผู้ ประกอบการร้านค้า
เครื่องเงินวัวลาย วิสาหกจิชุมชนบ้านวัวลาย สมัภาษณ์พ่อ
คร ูแม่ครู ช่างฝีมือเก่าแก่ของหมู่บ้านวัวลาย และท าแบบ 
สอบถามกึ่งสมัภาษณ์กบักลุ่มลูกค้าชาวจีนในการเลือกซื้ อ
เครื่องประดับเงินบ้านวัวลาย โดยสามารถแบ่งผลการ
ด าเนินงานเป็นข้อๆ ได้ดงันี้  
 1. อัตลักษณ์ของเครื่องเงินบ้านวัวลาย คือ ลักษณะ
ของชิ้นงานเป็นการท าชิ้นงานด้วยมือ เป็นการท าเคร่ืองเงิน
ด้วยช่างฝีมอืโดยการตอกดุนลายด้วยมอื และลวดลายที่ได้
สบืทอดจากภมูิปัญญาท้องถิ่น เน้นที่งานฝีมอื มีกระบวนการ
ผลิตแบบเฉพาะตัวที่สบืทอดจากรุ่นสู่รุ่น โดยส่วนมากท า
ขึ้นเพ่ือเป็นเคร่ืองใช้ภายในครัวเรือนเป็นหลัก เช่น ขนัเงิน 
สลุงเงิน โดยลวดลายส่วนมากจะเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตและ
ความเป็นอยู่ของคนพ้ืนบ้าน วิถีชีวิตชนบท และลวดลาย
ธรรมชาตต่ิางๆ 
 2. กระบวนการผลิตเป็นที่โดดเด่นของเคร่ืองเงินวัวลาย 
คอื วิธกีารตอกลายสองด้าน โดยจะเริ่มจากการน าเอาขันเงิน
ที่ได้ท าการตีขึ้ นรูป ดังแสดงในรูปที่ 1 และน ามาท าการ
ตอกลายจากด้านในท าให้เกดิลายนูนตามโครงร่างรอบนอก
ของชิ้ นงาน ดังแสดงในรูปที่ 2 จากนั้นจึงน าชิ้ นงานมาตี
กลับจากด้านนอกเพ่ือเป็นการใส่รายละเอยีดของลวดลาย
อกีคร้ังหนึ่ง ดงัแสดงในรปูที่ 3 
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 5. คณะผู้ วิจัยได้น าผลของการศึกษาลวดลายของ
เครื่องเงินบ้านวัวลายจ านวน 9 กลุ่ม ตามที่ได้อธิบายใน
หัวข้อที่ 4 ของผลการด าเนินงานจากการลงพ้ืนที่ น าไปท า
แบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์ เพ่ือท าการศึกษาพฤติกรรม
ของผู้บริโภคของชาวจีน โดยผลลัพธท์ี่ได้ พบว่า ลวดลาย
ที่เป็นที่นิยมในกลุ่มลูกค้าชาวจีนคอื ลวดลายช้าง โดยได้รับ 
ความนิยมถึงร้อยละ 52 โดยกลุ่มลูกค้าชาวจีนให้เหตุผล
ประกอบว่า ในมุมมองของกลุ่มลูกค้าชาวจีน ช้างเปรียบเสมอืน
เป็นสญัลักษณข์องประเทศไทย ดงันั้น เมื่อชาวจีนมาท่องเที่ยว
ในประเทศไทย จึงมักจะต้องการซื้ อสิ่งของ หรือเครื่อง 
ประดับเงินที่มลีวดลายช้าง ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงได้น าลวดลาย
ช้างมาออกแบบเครื่องประดับเงินบ้านวัวลาย นอกจากนี้
ยังได้น าลวดลายอกี 3 กลุ่ม มาใช้ประกอบในการออกแบบ 
เครื่องประดับ ได้แก่ กลุ่มลวดลายดอกกระถิน กลุ่มลวดลาย

แส้ และกลุ่มลวดลายสิบสองราศี ผลจากการท าแบบ 
สอบถามกึ่งสมัภาษณ์ในรอบแรก พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
จีนที่มีช่วงอายุระหว่าง 20-30 ปี มักจะชื่นชอบการสวมใส่
เครื่องประดับชิ้ นเลก็ และมีสสีันสดใส ดังนั้น คณะผู้วิจัย
จึงได้น าข้อมูลเหล่านี้  มาออกแบบเครื่องประดับเงิน โดย
ออกแบบได้จ านวนทั้งสิ้น 13 เซต จากนั้นได้น าเซตเครื่อง 
ประดับเงินดังกล่าว มาท าแบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์ใน
คร้ังที่สอง โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือต้องการทราบความ 
ชื่นชอบหรือความนิยมของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนที่มีต่อ
เซตเครื่องประดบัดังกล่าว ซึ่งพบว่า เซตเครื่องประดบัเงิน
ที่ได้รับความนิยมสงูสุดจ านวน 5 อันดับแรก ได้แก่ เซต
ช้างกบัใบมะม่วง เซตช้างกบัผักกูด เซตช้างกบัดอกไม้ เซต
ช้างกบัดอกหมาก และเซตโขลงช้าง ดงัแสดงในรปูที่ 17 

 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 ลวดลายดอกกระถิน   รูปท่ี 5 ลวดลายสบัปะรด 
 

 
 
 
 
 
       รูปท่ี 6 แส้ดอกหมาก          รูปท่ี 7 แส้หางนกยูง  รูปท่ี 8 แส้เท้าตุก๊แก (แส้ตีนตก๊โต)   รูปท่ี 9 แส้กาบบัว 
 

 
 
 
 
 
     รูปท่ี 10 ตัวอย่างลวดลายพุทธประวัติ         รูปท่ี 11 ตัวอย่างลวดลายพระรามยกทพั          รูปท่ี 12 ตัวอย่างลวดลายวิถีชีวติ 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 13 ลวดลายพม่า  รูปท่ี 14 ตัวอย่างลวดลายช้าง   รูปท่ี 15 ลวดลายสบิสองราศี 
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รูปท่ี 16 ลวดลายดอกพิกุลกบันก 
 

 
รูปท่ี 17 เซตเคร่ืองประดับที่ได้รับความช่ืนชอบมากที่สดุจ านวน 5 เซต จากการใช้แบบสอบถามกึ่งสมัภาษณ์ 

 

อภิปรายผลการด าเนินงานวิจยั 
 

จากผลการด าเนินงานวิจัย มปีระเดน็ที่น่าสนใจในการ
อภิปราย ดงัต่อไปนี้  

1. ก่อนที่จะท าการลงพ้ืนที่ท าแบบสอบถามกึ่งสมัภาษณ ์
ทางผู้ วิจัยได้ตั้งสมมติฐานดังต่อไปนี้  ในมุมมองของนัก
ออกแบบไทย และผู้ประกอบการเครื่องประดับไทย ชาว
จีนน่าจะมคีวามชื่นชอบในลวดลายที่เกี่ยวข้องกบัความเชื่อ
ของชาวจีน เช่น ลวดลายมังกร และลวดลายหยินหยาง 
เป็นต้น แต่ผลจากการศึกษา พบว่า กลุ่มลูกค้าชาวจีนที่มา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยส่วนใหญ่มักจะนิยมสินค้า หรือ
เคร่ืองประดับเงินที่มีลวดลายช้างเข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งจาก
การลงพ้ืนที่ท าแบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์พบว่า ชาวจีน 
ชื่นชอบลวดลายช้าง คิดเป็นร้อยละ 52 เนื่ องจากเป็น
ลวดลายที่นักท่องเที่ยวชาวจีนรู้ จักโดยทั่วไป และเป็น
สัญลักษณ์ของประเทศไทย ส าหรับลวดลายดั้งเดิมของ

หมู่บ้านวัวลาย เช่น ลวดลายดอกกระถิน มีคะแนนความ
ชื่นชอบร้อยละ 11 ลวดลายพม่า คิดเป็นร้อยละ 7 และ
ลวดลายแส้ดอกหมาก คิดเป็นร้อยละ 2 เป็นต้น กลุ่มลูกค้า 
ชาวจีนให้เหตผุลประกอบดังนี้  ชาวจีนไม่ทราบว่าที่มาของ
ลวดลาย ไม่ทราบว่ามีแหล่งก าเนิดมาจากหมู่บ้านวัวลาย 
และไม่เข้าใจถึงความหมายของลวดลาย จึงส่งผลให้ลวดลาย
ดงักล่าวไม่เป็นที่นิยมมากนัก 

2. ผลจากการท าแบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์ ท าให้
ทราบว่า ชาวจีนไม่ได้รับทราบถึงลวดลายบนเครื่องเงิน
บ้านวัวลาย ประกอบกับทางคณะผู้ วิจัยได้ตระหนักถึง
ลวดลายเครื่องเงินของบ้นวัวลายที่ก  าลังจะสูญหายไป 
คณะผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ที่จะมีการเผยแพร่ลวดลาย
เครื่องเงินบ้านวัวลาย ผ่านทางเคร่ืองประดับเงิน เพ่ือให้
ทั้งชาวไทยและชาวจีนได้รู้ จักลวดลายของเครื่องเงินบ้าน
วัวลายมากย่ิงขึ้น 

 5. คณะผู้ วิจัยได้น าผลของการศึกษาลวดลายของ
เครื่องเงินบ้านวัวลายจ านวน 9 กลุ่ม ตามที่ได้อธิบายใน
หัวข้อที่ 4 ของผลการด าเนินงานจากการลงพ้ืนที่ น าไปท า
แบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์ เพ่ือท าการศึกษาพฤติกรรม
ของผู้บริโภคของชาวจีน โดยผลลัพธท์ี่ได้ พบว่า ลวดลาย
ที่เป็นที่นิยมในกลุ่มลูกค้าชาวจีนคอื ลวดลายช้าง โดยได้รับ 
ความนิยมถึงร้อยละ 52 โดยกลุ่มลูกค้าชาวจีนให้เหตุผล
ประกอบว่า ในมุมมองของกลุ่มลูกค้าชาวจีน ช้างเปรียบเสมอืน
เป็นสญัลักษณข์องประเทศไทย ดงันั้น เมื่อชาวจีนมาท่องเที่ยว
ในประเทศไทย จึงมักจะต้องการซื้ อสิ่งของ หรือเครื่อง 
ประดับเงินที่มลีวดลายช้าง ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงได้น าลวดลาย
ช้างมาออกแบบเครื่องประดับเงินบ้านวัวลาย นอกจากนี้
ยังได้น าลวดลายอกี 3 กลุ่ม มาใช้ประกอบในการออกแบบ 
เครื่องประดับ ได้แก่ กลุ่มลวดลายดอกกระถิน กลุ่มลวดลาย

แส้ และกลุ่มลวดลายสิบสองราศี ผลจากการท าแบบ 
สอบถามกึ่งสมัภาษณ์ในรอบแรก พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
จีนที่มีช่วงอายุระหว่าง 20-30 ปี มักจะชื่นชอบการสวมใส่
เครื่องประดับชิ้ นเลก็ และมีสสีันสดใส ดังนั้น คณะผู้วิจัย
จึงได้น าข้อมูลเหล่านี้  มาออกแบบเครื่องประดับเงิน โดย
ออกแบบได้จ านวนทั้งสิ้น 13 เซต จากนั้นได้น าเซตเครื่อง 
ประดับเงินดังกล่าว มาท าแบบสอบถามกึ่งสัมภาษณ์ใน
คร้ังที่สอง โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือต้องการทราบความ 
ชื่นชอบหรือความนิยมของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนที่มีต่อ
เซตเครื่องประดบัดังกล่าว ซึ่งพบว่า เซตเครื่องประดบัเงิน
ที่ได้รับความนิยมสงูสุดจ านวน 5 อันดับแรก ได้แก่ เซต
ช้างกบัใบมะม่วง เซตช้างกบัผักกูด เซตช้างกบัดอกไม้ เซต
ช้างกบัดอกหมาก และเซตโขลงช้าง ดงัแสดงในรปูที่ 17 

 
 
 
 
 

รูปท่ี 4 ลวดลายดอกกระถิน   รูปท่ี 5 ลวดลายสบัปะรด 
 

 
 
 
 
 
       รูปท่ี 6 แส้ดอกหมาก          รูปท่ี 7 แส้หางนกยูง  รูปท่ี 8 แส้เท้าตุก๊แก (แส้ตีนตก๊โต)   รูปท่ี 9 แส้กาบบัว 
 

 
 
 
 
 
     รูปท่ี 10 ตัวอย่างลวดลายพุทธประวัติ         รูปท่ี 11 ตัวอย่างลวดลายพระรามยกทพั          รูปท่ี 12 ตัวอย่างลวดลายวิถีชีวติ 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 13 ลวดลายพม่า  รูปท่ี 14 ตัวอย่างลวดลายช้าง   รูปท่ี 15 ลวดลายสบิสองราศี 
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3. ลวดลายทั้งเก้ากลุ่มนั้นไม่สามารถน ามาออกแบบ
เครื่องประดับได้ทั้งหมด เช่น กลุ่มลวดลายพุทธประวัต ิ
กลุ่มลวดลายวรรณคด ีกลุ่มลวดลายวิถชีีวิต และกลุ่มลวดลาย
พม่า ซึ่งเป็นกลุ่มลวดลายที่จ าเป็นต้องใช้พ้ืนที่ในการบอก
เล่าเร่ืองราวของลวดลายนั้นๆ จึงไม่เป็นที่นิยมในการน ามา 
ออกแบบเคร่ืองประดบั 

4. ผลจากการท าแบบสอบถามกึ่งสมัภาษณน์ักท่องเที่ยว
ชาวจีนจ านวน 100 คน ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุในช่วง 
20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 75 ซึ่งมักจะซื้ อสินค้าที่มีสีสัน
สดใส และรูปแบบร่วมสมยั ในบทความสถานการณต์ลาด 
อญัมณีและเครื่องประดับของจีน ( Thai Business Information 
Center, 2014) กล่าวว่า ชาวจีนมีการเติบโตทางเศรษฐกิจ
อย่างรวดเรว็ ซึ่งประชากรส่วนใหญ่ที่มีก าลังซื้ อ ส่วนใหญ่
มักจะเป็นวัยรุ่น โดยชื่นชอบเคร่ืองประดับที่มีรูปแบบที่
ทันสมัย และในบทความธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ 
(Kasikorn Research Center, 2015) กล่าวว่า ชาวจีนมี
ความต้องการซื้ อสนิค้าเครื่องประดับมากขึ้น และชาวจีน
ในช่วงอายุ 20-40 ปี มกัจะต้องการสนิค้าเคร่ืองประดบัที่
มีราคาแพง เพ่ือแสดงถึงสถานะของตัวเอง อีกทั้ง กลุ่ม
ชาวจีนชนชั้นกลางให้ความสนใจเคร่ืองประดบัเงินมากขึ้น 
โดยรูปแบบของเครื่องประดับมีความทนัสมัย ดังนั้น ทาง
คณะผู้วิจัยจึงได้น าเทคนิคการลงสเีอนาเมลมาใช้ประกอบ 
การออกแบบเครื่องประดบั เพ่ือเพ่ิมสสีนัให้กบัเครื่องประดับ
เงินบ้านวัวลาย ซึ่งเซตเคร่ืองประดบัเงินที่ได้ออกแบบโดย
ใช้เทคนิคการลงสเีอนาเมลนี้  ได้รับความนิยมจากกลุ่มลูกค้า
ชาวจีนเป็นอย่างด ี

5. จากผลการศึกษาพบว่า เพศหญิง มักจะชื่นชอบ
เคร่ืองประดบัเงินที่มขีนาดเลก็ มสีสีนัสดใส และมลัีกษณะ
ของลวดลายร่วมสมัยมากกว่า ซึ่งแตกต่างจากเพศชายที่
มักจะชื่นชอบเคร่ืองประดับเงินที่มีขนาดใหญ่และไม่เน้น
สสีนั 

 

สรุปผลการด าเนินงานวิจยัและขอ้เสนอแนะ 
 

 สรุปผลการด าเนินงาน 
 โครงการวิจัยนี้  ได้น าเสนอแนวความคิดในการศึกษา 
อตัลักษณ์ของลวดลายบนเครื่องเงินบ้านวัวลาย เพ่ือเป็น
แนวทางส าหรับช่างฝีมือ และนักออกแบบเครื่องเงินบ้าน
วัวลายที่ต้องการออกแบบเครื่องประดบัเงินตามความชื่นชอบ
ของกลุ่มลูกค้าชาวจีน จากผลการวิจัยพบว่า ลวดลายที่เป็น 
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย ที่สามารถน า 

มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับเงิน ได้แก่ 
ลวดลายดอกกระถิน, ลวดลายสับปะรด, ลวดลายแส้, 
ลวดลายช้าง และลวดลายสบิสองราศี โดยกลุ่มลูกค้าชาว
จีนมักจะนิยมสนิค้าและเคร่ืองประดับเงินที่มีลวดลายช้าง 
และการออกแบบเคร่ืองประดับที่มีความร่วมสมยั ส าหรับ
กลุ่มลูกค้าชาวจีนเพศหญิง ต้องการเคร่ืองประดับเงนิที่มี
ขนาดเล็ก และมีสีสันสดใส ส่วนเพศชายต้องการเครื่อง 
ประดบัที่มขีนาดใหญ่ และไม่จ าเป็นต้องมสีสีนัมากนัก ซึ่ง
เซตเครื่องประดับเงินที่กลุ่มลูกค้าชาวจีนให้ความสนใจ
มากที่สุด ได้แก่ เซตเคร่ืองประดับช้างกับใบมะม่วง ดัง
แสดงในรูปที่ 17 เนื่องจากเครื่องประดับเงินเซตนี้ ได้น า
เทคนิคการลงสเีอนาเมลมาประยุกต์ในการออกแบบ เพ่ือ 
ให้เซตเครื่องประดับร่วมสมัยมากขึ้ น จะเห็นได้ว่า กลุ่ม
ลูกค้าชาวจีนชื่นชอบเคร่ืองประดับที่มีสีสัน และชิ้ นงาน
เคร่ืองประดบัที่ได้รับความนิยม ได้แก่ จี้  ต่างหู ก าไล และ
แหวน หากน าเทคนิคการลงสเีอนาเมลมาช่วยในการออกแบบ
เครื่องประดับ อาจจะเป็นแนวทางใหม่ในการออกแบบ
เครื่องประดับเงินของหมู่บ้านวัวลาย และอาจจะช่วยเพ่ิม
รายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตเครื่องประดับมากยิ่งขึ้ น  หากผู้ 
ประกอบการเครื่องประดับเงินในย่านถนนวัวลาย น าแนวทาง
ในการออกแบบเคร่ืองประดับเงินที่ทางคณะผู้วิจัยได้น าเสนอ
ในบทความฉบับนี้  น่าจะสามารถเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน
บ้านวัวลาย ไม่น้อยกว่า 15% ของยอดรายได้เดมิ 
 ขอ้เสนอแนะ 
 1. ผู้สนใจสามารถน าเซตเคร่ืองประดับเงินที่ได้รับ
ความชื่นชอบจากกลุ่มลูกค้าชาวจีนทั้งห้าเซตมาพัฒนาต่อ
ยอดโดยใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ช่วยในการออกแบบ
เพ่ือให้เกดิความหลากหลาย และอาจจะเป็นการจุดประกาย
แนวความคดิให้กบันักออกแบบ หากสามารถพัฒนาระบบ
คอมพิวเตอร์ได้อาจจะลดเวลาในการออกแบบ และสามารถ 
ท าการแก้ไขรูปแบบของเครื่องประดับเงินได้ไม่ยากนัก
โดยที่ไม่จ าเป็นต้องออกแบบเคร่ืองประดบัขึ้นมาใหม่ 
 2. หากมกีารน าเทคนิคต่างๆ ในการผลิต เช่น การลง
สีเอนาเมล น ามาประยุกต์ใช้ให้เกิดการร่วมสมัยมากขึ้ น 
หรือน าวัสดุในท้องถิ่น เช่น พลอย และไม้ เป็นต้น มา
ประยุกต์ในการออกแบบหรือผลิตเครื่องประดับเงินบ้าน
วัวลาย อาจส่งผลให้เกดิแนวคดิรูปแบบของเคร่ืองประดับ
เงินใหม่ๆ และเป็นการเพ่ิมมูลค่าของสนิค้าอกีด้วย 
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 โครงการวิจัยนี้  ส  าเรจ็ลุล่วงอย่างสมบูรณ์ได้ด้วยความ
อนุเคราะห์จากบุคคลหลายท่าน ขอขอบพระคุณค าแนะน า
ของผู้ทรงคุณวุฒิจากทั้งภาคการศึกษา เครือข่ายสนับสนุน
งานวิจัย และจากภาคอตุสาหกรรม ซึ่งท าให้คณะผู้วิจัยได้
ท าการศึกษา พัฒนาและปรับปรงุงานวิจัยให้สามารถน าไป 
ใช้ในภาคอตุสาหกรรมได้สมบูรณย์ิ่งขึ้น  
 คณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่า ผลจากการศึกษาค้นคว้า 
ของโครงการวิจัยนี้  จักมปีระโยชน์ต่อวิสาหกจิชุมชนขนาด
กลางและขนาดย่อมส าหรับการผลิตเครื่องประดบัเงินบ้าน
วัวลาย  
 สดุท้าย ขอขอบคุณ Dr. Filip Kielar ในการตรวจสอบ
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3. ลวดลายทั้งเก้ากลุ่มนั้นไม่สามารถน ามาออกแบบ
เครื่องประดับได้ทั้งหมด เช่น กลุ่มลวดลายพุทธประวัต ิ
กลุ่มลวดลายวรรณคด ีกลุ่มลวดลายวิถชีีวิต และกลุ่มลวดลาย
พม่า ซึ่งเป็นกลุ่มลวดลายที่จ าเป็นต้องใช้พ้ืนที่ในการบอก
เล่าเร่ืองราวของลวดลายนั้นๆ จึงไม่เป็นที่นิยมในการน ามา 
ออกแบบเคร่ืองประดบั 

4. ผลจากการท าแบบสอบถามกึ่งสมัภาษณน์ักท่องเที่ยว
ชาวจีนจ านวน 100 คน ผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุในช่วง 
20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 75 ซึ่งมักจะซื้ อสินค้าที่มีสีสัน
สดใส และรูปแบบร่วมสมยั ในบทความสถานการณต์ลาด 
อญัมณีและเครื่องประดับของจีน ( Thai Business Information 
Center, 2014) กล่าวว่า ชาวจีนมีการเติบโตทางเศรษฐกิจ
อย่างรวดเรว็ ซึ่งประชากรส่วนใหญ่ที่มีก าลังซื้ อ ส่วนใหญ่
มักจะเป็นวัยรุ่น โดยชื่นชอบเคร่ืองประดับที่มีรูปแบบที่
ทันสมัย และในบทความธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ 
(Kasikorn Research Center, 2015) กล่าวว่า ชาวจีนมี
ความต้องการซื้ อสนิค้าเครื่องประดับมากขึ้น และชาวจีน
ในช่วงอายุ 20-40 ปี มกัจะต้องการสนิค้าเคร่ืองประดบัที่
มีราคาแพง เพ่ือแสดงถึงสถานะของตัวเอง อีกทั้ง กลุ่ม
ชาวจีนชนชั้นกลางให้ความสนใจเคร่ืองประดบัเงินมากขึ้น 
โดยรูปแบบของเครื่องประดับมีความทนัสมัย ดังนั้น ทาง
คณะผู้วิจัยจึงได้น าเทคนิคการลงสเีอนาเมลมาใช้ประกอบ 
การออกแบบเครื่องประดบั เพ่ือเพ่ิมสสีนัให้กบัเครื่องประดับ
เงินบ้านวัวลาย ซึ่งเซตเคร่ืองประดบัเงินที่ได้ออกแบบโดย
ใช้เทคนิคการลงสเีอนาเมลนี้  ได้รับความนิยมจากกลุ่มลูกค้า
ชาวจีนเป็นอย่างด ี

5. จากผลการศึกษาพบว่า เพศหญิง มักจะชื่นชอบ
เคร่ืองประดบัเงินที่มขีนาดเลก็ มสีสีนัสดใส และมลัีกษณะ
ของลวดลายร่วมสมัยมากกว่า ซึ่งแตกต่างจากเพศชายที่
มักจะชื่นชอบเคร่ืองประดับเงินที่มีขนาดใหญ่และไม่เน้น
สสีนั 

 

สรุปผลการด าเนินงานวิจยัและขอ้เสนอแนะ 
 

 สรุปผลการด าเนินงาน 
 โครงการวิจัยนี้  ได้น าเสนอแนวความคิดในการศึกษา 
อตัลักษณ์ของลวดลายบนเครื่องเงินบ้านวัวลาย เพ่ือเป็น
แนวทางส าหรับช่างฝีมือ และนักออกแบบเครื่องเงินบ้าน
วัวลายที่ต้องการออกแบบเครื่องประดบัเงินตามความชื่นชอบ
ของกลุ่มลูกค้าชาวจีน จากผลการวิจัยพบว่า ลวดลายที่เป็น 
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของเคร่ืองเงินบ้านวัวลาย ที่สามารถน า 

มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเครื่องประดับเงิน ได้แก่ 
ลวดลายดอกกระถิน, ลวดลายสับปะรด, ลวดลายแส้, 
ลวดลายช้าง และลวดลายสบิสองราศี โดยกลุ่มลูกค้าชาว
จีนมักจะนิยมสนิค้าและเคร่ืองประดับเงินที่มีลวดลายช้าง 
และการออกแบบเคร่ืองประดับที่มีความร่วมสมยั ส าหรับ
กลุ่มลูกค้าชาวจีนเพศหญิง ต้องการเคร่ืองประดับเงินที่มี
ขนาดเล็ก และมีสีสันสดใส ส่วนเพศชายต้องการเครื่อง 
ประดบัที่มขีนาดใหญ่ และไม่จ าเป็นต้องมสีสีนัมากนัก ซ่ึง
เซตเครื่องประดับเงินที่กลุ่มลูกค้าชาวจีนให้ความสนใจ
มากที่สุด ได้แก่ เซตเคร่ืองประดับช้างกับใบมะม่วง ดัง
แสดงในรูปที่ 17 เนื่องจากเครื่องประดับเงินเซตนี้ ได้น า
เทคนิคการลงสเีอนาเมลมาประยุกต์ในการออกแบบ เพ่ือ 
ให้เซตเครื่องประดับร่วมสมัยมากขึ้ น จะเห็นได้ว่า กลุ่ม
ลูกค้าชาวจีนชื่นชอบเคร่ืองประดับที่มีสีสัน และชิ้ นงาน
เคร่ืองประดบัที่ได้รับความนิยม ได้แก่ จี้  ต่างหู ก าไล และ
แหวน หากน าเทคนิคการลงสเีอนาเมลมาช่วยในการออกแบบ
เครื่องประดับ อาจจะเป็นแนวทางใหม่ในการออกแบบ
เครื่องประดับเงินของหมู่บ้านวัวลาย และอาจจะช่วยเพ่ิม
รายได้ให้กับกลุ่มผู้ผลิตเครื่องประดับมากยิ่งขึ้ น  หากผู้ 
ประกอบการเครื่องประดับเงินในย่านถนนวัวลาย น าแนวทาง
ในการออกแบบเคร่ืองประดับเงินที่ทางคณะผู้วิจัยได้น าเสนอ
ในบทความฉบับนี้  น่าจะสามารถเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน
บ้านวัวลาย ไม่น้อยกว่า 15% ของยอดรายได้เดมิ 
 ขอ้เสนอแนะ 
 1. ผู้สนใจสามารถน าเซตเคร่ืองประดับเงินที่ได้รับ
ความชื่นชอบจากกลุ่มลูกค้าชาวจีนทั้งห้าเซตมาพัฒนาต่อ
ยอดโดยใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ช่วยในการออกแบบ
เพ่ือให้เกดิความหลากหลาย และอาจจะเป็นการจุดประกาย
แนวความคดิให้กบันักออกแบบ หากสามารถพัฒนาระบบ
คอมพิวเตอร์ได้อาจจะลดเวลาในการออกแบบ และสามารถ 
ท าการแก้ไขรูปแบบของเครื่องประดับเงินได้ไม่ยากนัก
โดยที่ไม่จ าเป็นต้องออกแบบเคร่ืองประดบัขึ้นมาใหม่ 
 2. หากมกีารน าเทคนิคต่างๆ ในการผลิต เช่น การลง
สีเอนาเมล น ามาประยุกต์ใช้ให้เกิดการร่วมสมัยมากขึ้ น 
หรือน าวัสดุในท้องถิ่น เช่น พลอย และไม้ เป็นต้น มา
ประยุกต์ในการออกแบบหรือผลิตเครื่องประดับเงินบ้าน
วัวลาย อาจส่งผลให้เกดิแนวคดิรูปแบบของเคร่ืองประดับ
เงินใหม่ๆ และเป็นการเพ่ิมมูลค่าของสนิค้าอกีด้วย 

 
 
 


