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บทคัดย่อ 
ปัจจุบันนี้  ผลิตภัณฑ์จากภมูิปัญญาท้องถิ่นนับวันจะสญูหายไป เนื่องจากไม่มีผู้สบืทอด และไม่เป็นที่นิยมของคนรุ่นหลัง ท าให้ลดการ

ผลิตลง ประกอบกบัมีการเปล่ียนแปลงในกระบวนการผลิตจากการทอมือเป็นทอด้วยเคร่ืองจักร ท าให้ปริมาณการผลิตผ้าทอมีมากขึ้นและ
เรว็ขึ้ น ท าให้ราคาผ้าทอที่ผลิตโดยเคร่ืองจักรมีราคาถูกกว่าผ้าทอมือ ผู้บริโภคส่วนใหญ่หันไปใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่ผลิตโดยเคร่ืองจักรแทน
ส่งผลถึงการผลิตแบบดั้งเดิม ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กลับมานิยมอีกคร้ัง จ าเป็นต้องท าการสร้างผลิตภัณฑ์
เหล่านี้ ให้เกดิการยอมรับ ตระหนักถึงคุณค่าและมูลค่าของผลิตภัณฑ์มากขึ้น จึงท าให้เกดิการอนุรักษ์ผลิตภัณฑท์ี่เกิดจากภมูิปัญญาท้องถิ่น
ให้คงอยู่กบัชุมชน และท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น วัตถุประสงค์ของการศกึษานี้  เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้า
ทอลายโบราณ และเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภณัฑจ์ากผ้าทอลายโบราณสู่เชิงพาณิชย์ โดยท าการศกึษาเชิงคุณภาพโดยใช้กลุ่ม
ประชากร กลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ จ านวน 25 ครัวเรือน ผลการวิจัย พบว่า เอกลักษณ์ของ
ลวดลายผ้าไทยโบราณของกลุ่มบ้านภูผกัไซ่นั้น เป็นผ้าซ่ินหัวแดงตีนก่าน มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีลายจ านวน 12 ลายบนผนืเดียวกนั ได้แก่ 
ลายนาค ลายหงษ์ ลายหมากจับ (เดี่ยว/คู่) ลายตุ้ม ลายขอ ลายหอประสาท ลายเอี่ยว ลายขาเปีย ลายเฟ่ียง (คว ่า/หงาย) ลายคั่น ลายดอก
แก้ว ลายดอกผักแว่น เรียกว่า ลายหมี่ครัว และแนวทางในการสร้างมูลค่าเพ่ิมสู่เชิงพาณิชย์เน้น การสร้างคุณค่าทางด้านผลิตภัณฑ์ จาก 5 
แนวทาง คือ การปรับลดจ านวนลวดลายบนผืนผ้าลง การพัฒนาลายเดียวให้เป็นลายใหม่ จนได้พัฒนาเป็น ลายดอกผักแว่น และลายหอ
ปราสาทเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ ลายภผูาไชย และลายดอกผักไซ่ และได้ทดลองน าผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ ลายผ้าที่ได้พัฒนาจากลายโบราณเดิม 
พัฒนาเป็นหมอนองิ โซฟา ที่ใส่ไอแพท เป็นต้น และการสร้างโลโก้ให้กบัผลิตภณัฑผ้์าทอเพ่ือสร้างการจดจ า  

 
ค าส าคัญ: มูลค่าเพ่ิม  ผ้าทอลายโบราณ  ภมูิปัญญาท้องถิ่น  กลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ 
 

Abstract 
 At present, products derived from local wisdom are incessantly decreasing in number. The lack of those to continue the 
traditions as well as the lack of the products’ appeal to younger generations has resulted in the decline in production. On top of 
that, the shift of the production process from manual to industrial procedure yields a greater number of textiles in a shorter period. 
Machine-woven textiles, then, become less expensive than handwoven ones, thus encouraging the majority of consumers to opt for 
the former and affecting the production of the latter. The rejuvenation of the popularity of the traditional products, therefore, needs 
to create acceptance and awareness of the products’  cultural and monetary values in order to bring about the preservation of the 
local wisdom shown in the products and the higher income of the community members. The objectives of this study are to find the 
uniqueness and expression of meaning of the ancient textile patterns and to create added value through commercializing textiles 
featuring ancient patterns. This qualitative study takes as its population 25 households of Ban Phu Phak Sai Weaving Group in 
Hin Hao Sub-district, Lom Kao District, Phetchabun province. The research findings reveal that the unique pattern of the ancient 
Thai textile produced by the members of Ban Phu Phak Sai Weavig Group is Phasin (sarong) Hua Daeng Teen Kan, which features 
12 different patterns on the same fabric: Naga pattern, Hong pattern, Mak Jab pattern (single/pair), Toom pattern, Khor pattern, 
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Hor Prasart pattern, Eaw pattern, Kha Pia pattern, Fiang pattern (down/up), Khan pattern, Dok Kaew pattern, and Dok Phak Waen 
or Mee Krua pattern. The guideline for commercialization focuses on 5 methods to enhance the value of the products: reduce the 
number of different patterns on a fabric, develop an existing pattern into a new pattern, hence turning Dok Phak Waen pattern and 
Hor Prasart pattern into new products called Phu Pha Chai pattern and Dok Phak Sai pattern respectively, develop the new products 
into cushions, sofas, iPad cases, etc., and create a logo for the textile products to render them more memorable. 
 
Keywords: Added Value, Ancient Pattern Textile, Local Wisdom, Ban Phu Phak Sai Weaving Group  
 

บทน า 
 

ผลิตภัณฑจ์ากภมูปัิญญาท้องถิ่น เป็นผลิตภัณฑท์ี่สร้าง
จากความรู้ ความคิด ความเชื่อ และความสามารถที่กลุ่มชน
ได้จากประสบการณ์ที่สั่งสมไว้ในพ้ืนที่ และมีการสบืทอด
ประยุกต์ใช้กันต่อเนื่ อง (Na-Thalang, 1998) และจัด 
เป็นผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ชุมชนได้ร่วมกันสร้างสรรค์ขึ้ นมาจากความเชื่อ ค่านิยม 
การเรียนรู้ ความเชื่อทางศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณ ี
และสบืทอดกนัมาจากรุ่นสู่รุ่น (Suphab, 1982; Sawadpanich, 
1983; Wasi, 2000) ดงันั้น ผลิตภัณฑท์างวัฒนธรรมจึง
มีต้นทุนทางวัฒนธรรม ซึ่งได้แก่ เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ 
ไม่ซ ้ากัน ควรแก่การอนุรักษ์ และพัฒนาให้ด ารงความ 
ส าคัญต่อชุมชน และเป็นมรดกอนัส าคัญของประเทศชาติ
ที่บรรพบุรุษของแต่ละชุมชนทั่วทุกท้องถิ่นได้สั่งสมมา
ยาวน าน  (Campbell, Graham, Jolibert and Meissner, 
1988; Rojanaporntip, 2005) ผ้าทอพ้ืนเมอืงที่ด าเนินการ
ทอผ้าโดยชาวบ้าน ผลิตด้วยวัตถุดบิที่มอียู่ในชุมชน และใช้
เครื่องมอืการทอแบบดั้งเดมินั้น จัดเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑท์ี่
เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 
จัดอยู่ในสาขาภูมิปัญญาไทยของกรมส่งเสริมวัฒนธรรม 
กระทรวงวัฒนธรรมได้ก าหนดไว้ (National Cultural 
Commission, 2015; Nanna, 2011) ผ้าทอพ้ืนเมืองใน
แต่ละพ้ืนที่มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น และมีลวดลายผ้าที่
แตกต่างกัน เช่น จังหวัดน่าน มีผ้าลายน ้าไหล จังหวัด
มุกดาหาร มีผ้าลายแก้วมุกดา จังหวัดมหาสารคาม มีผ้า 
ลายสร้อยดอกหมาก จังหวัดชัยภมูิ มผ้ีาลายขอนารี เป็นต้น 
ซึ่งลวดลายผ้าเหล่านี้จัดเป็น “ลายดั้งเดมิ หรือลายโบราณ” 
ที่ ถูกสรรสร้างมาจากต านานในสมัยก่อน  หรือมาจาก
ประวัตศิาสตร์ในอดตี หรือมาจากการเล่าขานของผู้สงูอายุ
ที่อยู่ในชุมชน หรือมาจากความเชื่อโบราณของชุมชนนั้นๆ 
ซ่ึงลวดลายบนผนืผ้าทอเหล่านี้ จะถูกพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์
ที่เหมาะกบัยุคสมยั ดงันั้น ผลิตภัณฑผ้์าทอพ้ืนเมืองเหล่านี้

จึงมรีากเง้ามาจากวัฒนธรรมที่มคีวามแตกต่างกนัในแต่ละ
พ้ืนที่ และมเีอกลักษณแ์ละลวดลายเฉพาะของแต่ละท้องถิ่น  

อย่างไรกต็าม ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนเมืองลาย
โบราณเหล่านี้ นับวันจะสญูหายไป เนื่องจากไม่มีผู้สบืทอด 
และผลิตภัณฑไ์ม่เป็นที่นยิมของคนรุ่นหลัง คนไม่ได้ตระหนัก
ถึงคุณค่าของผ้าทอลายโบราณเหล่านี้  ท าให้ไม่มีการผลิต
ผ้าทอเหล่านี้ หรือมีการลดการผลิตผ้าทอลง ประกอบกับ
ได้มีการน าเครื่องจักรเข้ามาท าผลิตมากขึ้น ท าให้สามารถ
ทอผ้าได้รวดเรว็ขึ้น และได้ผลิตภัณฑผ้์าทอจ านวนมากขึ้น 
การผลิตที่รวดเร็วมากขึ้ น ท าให้ราคาผ้าทอที่ผลิตโดย
เครื่องจักรมีราคาถูกลง เมื่อเปรียบเทยีบกบัผ้าทอด้วยมือ 
ท าให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมหันไปใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่
ผลิตโดยเครื่องจักรแทน ท าให้กระบวนการผลิตที่ใช้มือ
แบบดั้ งเดิมนับวันจะสูญหายไป (National Cultural 
Commission, 2015)  

ด้วยเหตุนี้  การท าให้ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น
ด ารงอยู่ในสังคม จ าเป็นต้องท าการต่อยอดผลิตภัณฑ์
เหล่านี้  โดยอาศัยแนวคดิทฤษฎเีกี่ยวกบัการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ที่เน้นกระบวนการที่ท าให้ผลิตภัณฑด์ขีึ้น เป็นการน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อลูกค้า ซึ่งแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่
เดิมซ่ึงสามารถตอบสนองความต้องการของผู้ ซ้ือได้ โดย
ผลิตภัณฑ์ใหม่สามารถทดแทนผลิตภัณฑ์เดิมได้ แต่มี
ลักษณะที่แตกต่างจากไปจากผลิตภัณฑ์เดิมอย่างสิ้นเชิง 
หรือเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ได้จากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ที่มี
อยู่แล้วให้ดูดขีึ้น หรือตรงกบัความต้องการของลูกค้ามากขึ้น 
(Theepapan, 2004; Wiphawin, 2003; Serirat, 1999) 
ซึ่งการสร้างผลิตภัณฑใ์หม่นั้นต้องอาศัย ความรู้  และความ 
คดิสร้างสรรค ์ที่ได้จากการศึกษา ค้นคว้า วิจัยและประเมิน 
ความคดิเหน็จากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวกบังานวิจัยนี้  ต้องการพัฒนา
ผลิตภัณฑด้์วยเหตผุล 3 ประการ คอื ต้องการอนุรักษ์ลายผ้า
ซึ่งเป็นลายโบราณของกลุ่มฯ ให้คงอยู่โดยการปรับผลิตภัณฑ์
ให้มีความร่วมสมยัและเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น 
ต้องการพัฒนาผลิตภัณฑข์องกลุ่มให้มมูีลค่าทางเศรษฐกจิ
ในด้านต่างๆ มากขึ้น โดยการพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑอ์ื่นๆ 
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บทคัดย่อ 
ปัจจุบันนี้  ผลิตภัณฑ์จากภมูิปัญญาท้องถิ่นนับวันจะสญูหายไป เนื่องจากไม่มีผู้สบืทอด และไม่เป็นที่นิยมของคนรุ่นหลัง ท าให้ลดการ

ผลิตลง ประกอบกบัมีการเปล่ียนแปลงในกระบวนการผลิตจากการทอมือเป็นทอด้วยเคร่ืองจักร ท าให้ปริมาณการผลิตผ้าทอมีมากขึ้นและ
เรว็ขึ้ น ท าให้ราคาผ้าทอที่ผลิตโดยเคร่ืองจักรมีราคาถูกกว่าผ้าทอมือ ผู้บริโภคส่วนใหญ่หันไปใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าทอที่ผลิตโดยเคร่ืองจักรแทน
ส่งผลถึงการผลิตแบบดั้งเดิม ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กลับมานิยมอีกคร้ัง จ าเป็นต้องท าการสร้างผลิตภัณฑ์
เหล่านี้ ให้เกดิการยอมรับ ตระหนักถึงคุณค่าและมูลค่าของผลิตภัณฑ์มากขึ้น จึงท าให้เกดิการอนุรักษ์ผลิตภัณฑท์ี่เกิดจากภมูิปัญญาท้องถิ่น
ให้คงอยู่กบัชุมชน และท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น วัตถุประสงค์ของการศกึษานี้  เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้า
ทอลายโบราณ และเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภณัฑจ์ากผ้าทอลายโบราณสู่เชิงพาณิชย์ โดยท าการศกึษาเชิงคุณภาพโดยใช้กลุ่ม
ประชากร กลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ จ านวน 25 ครัวเรือน ผลการวิจัย พบว่า เอกลักษณ์ของ
ลวดลายผ้าไทยโบราณของกลุ่มบ้านภูผกัไซ่นั้น เป็นผ้าซ่ินหัวแดงตีนก่าน มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีลายจ านวน 12 ลายบนผนืเดียวกนั ได้แก่ 
ลายนาค ลายหงษ์ ลายหมากจับ (เดี่ยว/คู่) ลายตุ้ม ลายขอ ลายหอประสาท ลายเอี่ยว ลายขาเปีย ลายเฟ่ียง (คว ่า/หงาย) ลายคั่น ลายดอก
แก้ว ลายดอกผักแว่น เรียกว่า ลายหมี่ครัว และแนวทางในการสร้างมูลค่าเพ่ิมสู่เชิงพาณิชย์เน้น การสร้างคุณค่าทางด้านผลิตภัณฑ์ จาก 5 
แนวทาง คือ การปรับลดจ านวนลวดลายบนผืนผ้าลง การพัฒนาลายเดียวให้เป็นลายใหม่ จนได้พัฒนาเป็น ลายดอกผักแว่น และลายหอ
ปราสาทเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ ลายภผูาไชย และลายดอกผักไซ่ และได้ทดลองน าผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ ลายผ้าที่ได้พัฒนาจากลายโบราณเดิม 
พัฒนาเป็นหมอนองิ โซฟา ที่ใส่ไอแพท เป็นต้น และการสร้างโลโก้ให้กบัผลิตภณัฑผ้์าทอเพ่ือสร้างการจดจ า  

 
ค าส าคัญ: มูลค่าเพ่ิม  ผ้าทอลายโบราณ  ภมูิปัญญาท้องถิ่น  กลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ 
 

Abstract 
 At present, products derived from local wisdom are incessantly decreasing in number. The lack of those to continue the 
traditions as well as the lack of the products’ appeal to younger generations has resulted in the decline in production. On top of 
that, the shift of the production process from manual to industrial procedure yields a greater number of textiles in a shorter period. 
Machine-woven textiles, then, become less expensive than handwoven ones, thus encouraging the majority of consumers to opt for 
the former and affecting the production of the latter. The rejuvenation of the popularity of the traditional products, therefore, needs 
to create acceptance and awareness of the products’  cultural and monetary values in order to bring about the preservation of the 
local wisdom shown in the products and the higher income of the community members. The objectives of this study are to find the 
uniqueness and expression of meaning of the ancient textile patterns and to create added value through commercializing textiles 
featuring ancient patterns. This qualitative study takes as its population 25 households of Ban Phu Phak Sai Weaving Group in 
Hin Hao Sub-district, Lom Kao District, Phetchabun province. The research findings reveal that the unique pattern of the ancient 
Thai textile produced by the members of Ban Phu Phak Sai Weavig Group is Phasin (sarong) Hua Daeng Teen Kan, which features 
12 different patterns on the same fabric: Naga pattern, Hong pattern, Mak Jab pattern (single/pair), Toom pattern, Khor pattern, 
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ที่อาศัยวัตถุดิบเป็นผ้าทอลายโบราณ เป็นต้น และแนวคิด
เกี่ยวกบัมูลค่าเพ่ิม ซึ่งเป็นแนวคดิอธบิายถงึ ความพยายาม
ในการพัฒนาผลิตภัณฑใ์นด้านต่างๆ ให้มคีุณค่าในสายตา
ของผู้บริโภคมากขึ้ น หรือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิด
ความพึงพอใจต่อผู้บริโภคสงูสดุ และเกนิความคาดหมาย
ของผู้บริโภค การสร้างมูลค่าเพ่ิมคือการเพ่ิมสิ่งใหม่ๆ สู่
ตัวผลิตภัณฑ์ (Nilson et al., 1992; de Chematony, Riley 
and Harris, 1998) การสร้างมูลค่าเพ่ิมสามารถท าได้ 4 
กรณี คือ คุณค่าด้านผลิตภัณฑ ์คุณค่าด้านบริการ คุณค่า
ด้านบุคลากร คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Serirat, 1999) 
งานวิจัยนี้ เน้นที่การสร้างคุณค่าด้านผลิตภัณฑเ์ป็นหลัก 

จาก 2 แนวคิดหลัก คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ
การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะที่ เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะให้ตรงกับความต้องการของตลาดเป็น
สิ่งจ าเป็น โดยการท าให้ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ เกิดคุณค่าทาง
สงัคมและมมูีลค่าทางเศรษฐกจิอย่างเป็นรูปธรรมมากขึ้น 
เพราะนอกจาก เป็นการอนุรักษ์ให้ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจาก 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นคงอยู่กับชุมชนแล้ว ยังเป็นการน าเอา
ทุนทางวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นมาพัฒนาและต่อยอด
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกจิ ท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น 
นอกจากนั้น ยังเป็นการส่งเสริมให้มีส่วนร่วมของชุมชนใน
การด าเนินงานในรูปของกลุ่มมากขึ้น ดังนั้น บทความนี้  
มุ่งค้นหาเอกลักษณแ์ละการสื่อความหมายของลวดลายผ้า
ทอลายโบราณ เพ่ืออนุรักษ์และสบืทอดสนิค้าทางวัฒนธรรม
ที่เกจิจากภมูิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มทอผ้าให้คงอยู่ต่อไป 
และค้นหาแนวทางการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าผ้าทอลาย
โบราณของกลุ่มผ้าทอบ้านภูผักไซ่ เพ่ือให้เกิดอาชีพและ
รายได้ให้กับคนในชุมชน โดยใช้กรณีศึกษาผ้าทอของ 
ไทหล่มกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ ต าบลฮินฮาว อ าเภอหล่มเก่า 
จังหวัดเพชรบูรณ ์ 
   

ค าถามหลักในการวิจัย 
 

1. เอกลักษณ์ของลวดลายผ้าทอลายโบราณ และการ
สื่อความหมายของลวดลายผ้าทอลายโบราณ ของกลุ่ม 
ทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ คอื อะไร 

2. แนวทางในการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าผ้าทอลาย
โบราณจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มผ้าทอบ้านภูผักไซ่ 
ท าได้อย่างไร 

 

วัตถุประสงคใ์นการวิจัย 
 

 1. เพ่ือค้นหาเอกลักษณแ์ละสื่อความหมายของลวดลาย
ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ 
 2. เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ สู่เชิงพาณชิย์ 
 

กรอบแนวความคดิของการวิจัย 
 

งานวิจัยนี้ มุ่งเน้นไปที่การพัฒนาผลิตภัณฑ ์โดยการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้า
บ้านภผูกัไซ่ ม ี4 ขั้นตอนใหญ่ๆ คอื  

1. ส ารวจภาพทางกายภาพของกลุ่ม 
2. ศึกษาลายผ้าของกลุ่ม เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์ หรือ 

อตัลักษณข์องผ้าทอลายโบราณ เอกลักษณเ์ฉพาะ คุณลักษณะ
ที่ส  าคัญ ลักษณะเด่นที่สามารถจะน าออกมาเป็นจุดขาย
ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ 
นี้ ได้  

3. พัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ ์เพ่ือสร้างมาตรฐาน
ของสนิค้าผ้าทอลายโบราณ ให้เป็นที่ยอมรับในตลาด เช่น 
การสร้างตราสัญลักษณ์ หรือตราย่ีห้อ ให้ผู้ซื้ อจดจ าและ
ยอมรับในคุณภาพของสนิค้า สร้างเทคโนโลยีในการผลิต
ใหม่ที่เหมาะสมกับขบวนการผลิตของทอผ้าบ้านภูผักไซ่ 
ให้มคีวามรวดเรว็เพียงพอกบัความต้องการของผู้ซื้อ สนิค้า
มีคุณภาพเหมือนกัน ปริมาณการผลิตเพียงพอกับความ
ต้องการของผู้ซื้อ  

4. สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้นมา จากการปรับปรุง หรือ
พัฒนา ตัวผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ ได้แก่ การเปล่ียนแปลง
รูปแบบในการผลิต การปรับขนาดของตัวผลิตภัณฑ์ การ
ปรับปรงุสสีนัของตวัผลิตภัณฑ ์เป็นต้น  

ซึ่งสามารถเขียนเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัยคร้ังนี้ ได้
ดงันี้  

 
 
 
 
 
 



Journal of Community Development Research (Humanities and Social Sciences) 2017; 10(4)

65

 

 
รปูที่ 1 แสดงกรอบแนวความคิดของการวิจัย 

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากผลการด าเนินการวิจัย 
 

1. ชุมชนและกลุ่มทอผ้าลายโบราณบ้านภูผักไซ่ มี
เอกลักษณ ์ลายผ้าไทยโบราณจากภมูปัิญญาท้องถิ่น ท าให้
ชุมชนเกดิความรักและห่วงแหนผ้าทอลายโบราณสบืทอด
ไป  

2. ชุมชนและกลุ่มทอผ้าลายโบราณบ้านภูผักไซ่ ได้
ผลิตภัณฑใ์หม่ที่เกดิจากการเพ่ิมมูลค่าให้กบัผลิตภัณฑผ้์า
ทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ ตามแนวคิด
เศรษฐกจิสร้างสรรคเ์ป็นผลิตภัณฑใ์หม่ และพัฒนาลายผ้า
ที่มรีากฐานมาจากลายโบราณให้กบัชุมชน 

3. ชุมชนมอีาชีพและรายได้จากการทอผ้าของกลุ่มฯ 
 

การน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 

1. ชุมชน สามารถอนุรักษ์ เอกลักษณ์ลายผ้าไทย
โบราณของชุมชนไว้ให้รุ่นต่อไปได้ศึกษา เรียนรู้ได้ 

2. ชุมชน สามารถน าเอาผ้าทอลายโบราณมาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณชิย์ได้ 

3. จังหวัด องค์การบริหารส่วนต าบล (อบต) องคก์าร
บริหารส่วนจังหวัด (อบจ) สามารถน าข้อมูลนี้ ไปวางแผน 

ส่งเสริม และพัฒนาผ้าทอลายโบราณให้เป็นสินค้าของ
จังหวัดได้ 

4. ชุมชน สามารถน าไปเป็นอาชีพ และเพ่ิมรายได้
ให้กบัชุมชน 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ความเป็นมาของผ้าทอลายโบราณไทหล่ม จังหวัด
เพชรบูรณ์ 

ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มไทหล่ม อ าเภอหล่มเก่า 
จังหวัดเพชรบูรณ์ จัดเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง
เนื่องจากเป็นมรดกจากวัฒนธรรมการแต่งกายแบบไทหล่ม
ในอดีตมีลักษณะเหมือนผ้าซิ่นของคนลาวมีการทอด้วย
การมัดหมี่แตกต่างจากทางภาคอสีาน คือ เป็นผ้าซิ่นที่ต่อ
หัวซิ่นด้วยผ้ามัดย้อมสีแดงหรือทอเป็นลายขิดสีแดง ตีน
ซ่ินเป็นลายขวางเลก็ๆ ตัวซิ่นทอเป็นทางยาวมีลายมัดหมี่
หลายลายสลับกัน ส่วนใหญ่นิยมสีน ้าตาลเข้มเรียกว่า สี
เม็ดมะขาม เป็นสีหลัก (Snamchaiskhul et al., 2009; 
Cultural club of Tai Lom, Moon Mang Thakokkae 
Group, 2015). 

 
 

ศึกษาลายผ้า 
ของกลุ่ม 

ได้เอกลักษณ์ผ้า 
ของกลุ่ม 

พัฒนาศกัยภาพ
ผลิตภณัฑ ์จัดอบรม 

ศกึษาดูงาน พัฒนาตัวผลิตภณัฑ ์ ทดลองตลาด
ผลิตภัณฑ ์

ผลิตภณัฑใ์หม่ 
ได้มูลค่าเพ่ิมจาก
ผลิตภณัฑใ์หม่ 

ส ารวจสภาพทาง 
กายภาพของกลุ่ม 

ไม่ยอมรับ 

ยอมรับ 

ที่อาศัยวัตถุดิบเป็นผ้าทอลายโบราณ เป็นต้น และแนวคิด
เกี่ยวกบัมูลค่าเพ่ิม ซึ่งเป็นแนวคดิอธบิายถงึ ความพยายาม
ในการพัฒนาผลิตภัณฑใ์นด้านต่างๆ ให้มคีุณค่าในสายตา
ของผู้บริโภคมากขึ้ น หรือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิด
ความพึงพอใจต่อผู้บริโภคสงูสดุ และเกนิความคาดหมาย
ของผู้บริโภค การสร้างมูลค่าเพ่ิมคือการเพ่ิมสิ่งใหม่ๆ สู่
ตัวผลิตภัณฑ์ (Nilson et al., 1992; de Chematony, Riley 
and Harris, 1998) การสร้างมูลค่าเพ่ิมสามารถท าได้ 4 
กรณี คือ คุณค่าด้านผลิตภัณฑ ์คุณค่าด้านบริการ คุณค่า
ด้านบุคลากร คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Serirat, 1999) 
งานวิจัยนี้ เน้นที่การสร้างคุณค่าด้านผลิตภัณฑเ์ป็นหลัก 

จาก 2 แนวคิดหลัก คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ
การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะที่ เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะให้ตรงกับความต้องการของตลาดเป็น
สิ่งจ าเป็น โดยการท าให้ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ เกิดคุณค่าทาง
สงัคมและมีมูลค่าทางเศรษฐกจิอย่างเป็นรูปธรรมมากขึ้น 
เพราะนอกจาก เป็นการอนุรักษ์ให้ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจาก 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นคงอยู่กับชุมชนแล้ว ยังเป็นการน าเอา
ทุนทางวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นมาพัฒนาและต่อยอด
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกจิ ท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น 
นอกจากนั้น ยังเป็นการส่งเสริมให้มีส่วนร่วมของชุมชนใน
การด าเนินงานในรูปของกลุ่มมากขึ้น ดังนั้น บทความนี้  
มุ่งค้นหาเอกลักษณแ์ละการสื่อความหมายของลวดลายผ้า
ทอลายโบราณ เพ่ืออนุรักษ์และสบืทอดสนิค้าทางวัฒนธรรม
ที่เกจิจากภมูิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มทอผ้าให้คงอยู่ต่อไป 
และค้นหาแนวทางการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าผ้าทอลาย
โบราณของกลุ่มผ้าทอบ้านภูผักไซ่ เพ่ือให้เกิดอาชีพและ
รายได้ให้กับคนในชุมชน โดยใช้กรณีศึกษาผ้าทอของ 
ไทหล่มกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ ต าบลฮินฮาว อ าเภอหล่มเก่า 
จังหวัดเพชรบูรณ ์ 
   

ค าถามหลักในการวิจัย 
 

1. เอกลักษณ์ของลวดลายผ้าทอลายโบราณ และการ
สื่อความหมายของลวดลายผ้าทอลายโบราณ ของกลุ่ม 
ทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ คอื อะไร 

2. แนวทางในการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าผ้าทอลาย
โบราณจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มผ้าทอบ้านภูผักไซ่ 
ท าได้อย่างไร 

 

วัตถุประสงคใ์นการวิจัย 
 

 1. เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์และสื่อความหมายของลวดลาย
ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ 
 2. เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ สู่เชิงพาณชิย์ 
 

กรอบแนวความคดิของการวิจัย 
 

งานวิจัยนี้ มุ่งเน้นไปที่การพัฒนาผลิตภัณฑ ์โดยการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้า
บ้านภผูกัไซ่ ม ี4 ขั้นตอนใหญ่ๆ คอื  

1. ส ารวจภาพทางกายภาพของกลุ่ม 
2. ศึกษาลายผ้าของกลุ่ม เพ่ือค้นหาเอกลักษณ์ หรือ 

อตัลักษณข์องผ้าทอลายโบราณ เอกลักษณเ์ฉพาะ คุณลักษณะ
ที่ส  าคัญ ลักษณะเด่นที่สามารถจะน าออกมาเป็นจุดขาย
ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ 
นี้ ได้  

3. พัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ ์เพ่ือสร้างมาตรฐาน
ของสนิค้าผ้าทอลายโบราณ ให้เป็นที่ยอมรับในตลาด เช่น 
การสร้างตราสัญลักษณ์ หรือตราย่ีห้อ ให้ผู้ซื้ อจดจ าและ
ยอมรับในคุณภาพของสนิค้า สร้างเทคโนโลยีในการผลิต
ใหม่ที่เหมาะสมกับขบวนการผลิตของทอผ้าบ้านภูผักไซ่ 
ให้มคีวามรวดเรว็เพียงพอกบัความต้องการของผู้ซื้อ สนิค้า
มีคุณภาพเหมือนกัน ปริมาณการผลิตเพียงพอกับความ
ต้องการของผู้ซื้อ  

4. สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้นมา จากการปรับปรุง หรือ
พัฒนา ตัวผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ ได้แก่ การเปล่ียนแปลง
รูปแบบในการผลิต การปรับขนาดของตัวผลิตภัณฑ์ การ
ปรับปรงุสสีนัของตวัผลิตภัณฑ ์เป็นต้น  

ซึ่งสามารถเขียนเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัยคร้ังนี้ ได้
ดงันี้  
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รปูที่ 2 แสดงการแต่งกายของหนุ่มสาวชาวไทหล่ม 

ที่มา: Cultural club of Tai Lom, Moon Mang Thakokkae Group, 2015 
 

ลวดลายของผ้าของชาวไทหล่มเป็นลวดลายที่มีมา
ตั้งแต่สมัยโบราณและสบืทอดกนัมาเป็นมรดกทางวัฒนธรรม
จากรุ่นสู่รุ่น เป็นลายที่ได้มาจากสิ่งพบเหน็ใกล้ตัว ธรรมชาต ิ
สิ่งแวดล้อม และจินตนาการของบรรพบุรุษ ลวดลายมกีาร
พัฒนาไปบ้าง ส่วนใหญ่ลวดลวดลายเป็นลายเรขาคณิตที่
ไม่ซับซ้อนนัก เช่น ลายขิด ลายเฟ้ียงหงายเพ้ียงคว ่า ลายขอ 

ลายดอกแก้ว ลายดอกผักแว่น (Chanthachoto, 1985) 
การทอส่วนใหญ่เป็นการมัดหมี่เน้นลายเลก็ต่างจากมดัหมี่
ของพ้ืนเมืองอสีานจึงมีความละเอียดมากกว่าและมีความ
ยากในการทอมากกว่า (Phetchabun Cultural Center, 
1997) พิจารณาจากรปูที่ 3 ประกอบ 

  

  

  
 

รปูที่ 3 แสดงลวดลาย และสขีองผ้าลายโบราณ 
 

บ้านภูผักไซ่ ต าบลหินฮาว เป็นชุมชนหนึ่งที่ยังมีการ
ผลิตผ้าทอไทหล่มอยู่ เป็นมรดกตกทอดมาประมาณ 200 ปี 
(ราว พ.ศ.2341) เป็นหมู่บ้านที่อพยพมาจากหลวงพระบาง 
เดิมชื่อว่าบ้าน“ภูผักไส่” เนื่องจากมีผักไซ่มาก จึงเพ้ียน
เป็น “ภผูกัไซ่” อาชีพหลัก คอื การท านาท าไร่ อาชีพเสริม
ส าหรับผู้หญิงจะท าการทอผ้า ในอดีตเดก็ผู้หญิงในหมู่บ้าน
ภผูกัไซ่ อายุราว 4-5 ขวบ สนใจในการทอผ้า เมื่อว่างเว้น
จากการช่วยพ่อแม่ท าสวนหรือท าไร่ท านา ส่วนผู้หญิงจะ
ปลูกหม่อน เลี้ ยงไหม สาวไหม ปลูกฝ้าย ส าหรับทอผ้า 

การทอผ้าเป็นแบบดั้งเดิม คือ มกีารใช้กี่พ้ืนบ้าน/กี่กระตุก 
ส่วนใหญ่นิยมทอผ้าเพ่ือใช้ในบ้านและใส่ในงานพิธต่ีางๆ 
ของท้องถิ่น วัสดุและอุปกรณ์การทอผ้าน ามาจากผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตรที่ปลูกหรือหาได้ในชุมชน ส่วนลวดลายของ
ผ้าทอส่วนใหญ่นั้นเป็นลวดลายแบบดั้งเดมิที่เป็นมรดกมา
จากรุ่นปู่ ย่า และลวดลายที่ท าการประยุกตจ์ากของดั้งเดิม 
เช่น ลายโคมห้า ลายโคมเก้า ลายตะขอ ลายปราสาท ลาย
ขาเปีย ลายกุญแจจีน ประยุกต์ ลายปักกิ่ง ลายเครื่องหิน
น้อย และลายประยุกตห์รือดดัแปลงมาจากธรรมชาต ิเช่น 
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ต้นไม้ ดอกไม้ หรือแมลงต่างๆ ได้แก่ ลายผิดแก่น ลาย
บวัสวรรค์ ลายดอกบวัแก้ว เป็นต้น การสร้างสรรคล์ายบน
ผ้าทอจึงเป็นคุณค่าทางวัฒนธรรมที่ชุมชนได้สร้างสรรค์ไว้ 
(L. Kaewliam, interviewed, July 7, 2015) บ้านภูผักไซ่
ได้พัฒนาเป็นกลุ่มทอผ้าเพ่ือสร้างรายได้เสริมในปี พ.ศ.
2530 มสีมาชิกจ านวน 32 คน เริ่มจากพัฒนาตวัผลิตภัณฑ์
เดิม โดยการพัฒนาลวดลายของผ้าทอจากการจดจ าใน
อดตี เช่น ลายดอกผกัแว่น (เป็นลายบนผ้าพันคอ ผ้าคลุม
ไหล่ และผ้าห่ม) ได้รับรางวัลผลิตภัณฑด์ีเด่นระดบั 3 ดาว 
ในการประกวดโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One 
Tambon One Product: OTOP) ต่อมาพัฒนาองค์ความรู้
เพ่ิมให้กบัสมาชิกกลุ่มโดยเข้ารับการอบรมที่หน่วยราชการ 
คือ อุตสาหกรรมจังหวัดเพชรบูรณ์ได้เข้ามาฝึกอบรม  
เช่น การย้อมสีผ้าและไหม บรรจุภัณฑ์ (L. Kaewliam, 
interviewed, July 7, 2015) อย่างไรก็ตาม การค้นหา
เอกลักษณ์ผ้าทอที่ผลิตจากกลุ่ม ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ของกลุ่มทอผ้าฯ โดยเฉพาะลวดลายและตัวผลิตภัณฑ ์
เช่น ลายผกัแว่น และลายพ้ืนเมอืงของบ้านภผูักไซ่ เป็นสิ่ง
ที่งานวิจัยนี้จึงต้องการค้นหาเอกลักษณข์องลายที่บ้านภผูกัไซ่
มอียู่เพ่ือน าไปสร้างมูลค่าเพ่ิม  

แนวคดิภมูปัิญญาท้องถิ่น (Local Wisdom Approach) 
ผ้าทอลายโบราณจัดเป็นผลิตภัณฑท์ี่เกดิจากภมูิปัญญา

ท้องถิ่น เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากความรู้  ความคิด 
ความเชื่อ ความสามารถ ความจัดเจน การใช้สติปัญญา
ปรับตัวกบัสภาวะต่างๆ ในพ้ืนที่กลุ่มชนนั้นตั้งหลักแหล่ง
ถิ่นฐานอยู่และได้แลกเปล่ียนสังสรรค์ทางวัฒนธรรมกับ
กลุ่มชนอื่นจากพ้ืนที่สิ่งแวดล้อมอื่นที่ได้มกีารติดต่อสมัพันธ์
กันแล้วรับเอาหรือปรับเปล่ียนน ามาสร้างประโยชน์หรือ
แก้ปัญหาได้ในสิ่งแวดล้อมและบริบททางสังคม (Na-
Thalang, 1998; Sirasunthon, 2001) เช่น ผ้าทอลาย
โบราณของจังหวัดอุทัยธานี (Wongthee, 2007) ผ้าลาว 
(Wankrue and Tungthawonsirikul, 1993; Tuanthet, 
2012) เป็นต้น ผ้าทอลายโบราณจึงเป็นสิ่งที่ผ่านกระบวนการ
สั่งสม สืบทอด ปรับปรุง และประยุกต์ใช้ต่อเนื่องกันมา 
เป็นคุณค่าดั้งเดมิที่สะท้อนออกมาให้เหน็ในชีวิตประจ าวัน 
ของบุคคลด้วยสญัลักษณต่์างๆ และมลีักษณะเป็นองค์รวม 
ที่ให้ความส าคญักบัดุลยภาพและเอกภาพขององคป์ระกอบ
ต่างๆ ภูมิปัญญาจึงมีความเชื่อมโยงกับระบบต่างๆ ของ
สงัคมทั้งระบบทั้งในอดีตและปัจจุบัน มีความหลากหลาย 
ไม่หยุดนิ่ง (Dynamics) และมีความแตกต่างกนัไปในแต่ละ

สังคม ซึ่งทั้งสองความหมายแสดงให้เห็นว่า ภูมิปัญญา
เกดิขึ้นจากกระบวนการทางสงัคม ทั้งสั่งสม สบืทอด และ
ปรับปรงุ รวมทั้งผ่านกระบวนการคดิอย่างเป็นระบบ กลายเป็น
องค์ความรู้อันลุ่มลึก สามารถตอบสนองความต้องการ
ของมนุษย์ เพ่ือให้สามารถปรับตัวและด ารงชีวิตอย่าง
เหมาะสมได้ ดังนั้ น ผ้าทอลายโบราณจึงมี เอกลักษณ์
เฉพาะตัว (Character of Community) ที่เกิดจากภาพรวม
ในรูปแบบลักษณะทางกายภาพประกอบกนั ท าให้มลีักษณะ
ที่พิเศษแตกต่างจากที่อื่นๆ ภายใต้ความต่อเนื่องของการ
ด ารงชีวิตในสงัคมจากอดตีจนถงึปัจจุบนั (Rojanaporntip, 
2005; Leesuwan, 2001) ซึ่งลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น
สามารถมองเหน็ได้จากองค์ประกอบทางกายภาพที่มีลักษณะ 
เฉพาะ Lynch (2000) เป็นตัวบ่งชี้ ถึงองค์ประกอบทาง
กายภาพที่ควรแก่การอนุรักษ์และพัฒนาให้ด ารงอยู่ใน
ชุมชนต่อไป Campbell, Graham, Jolibert and Meissner 
(1988) กล่าวไว้ว่า เอกลักษณ ์คอื ลักษณะเฉพาะประกอบด้วย 
ลักษณะทางกายภาพ กิจกรรม และสื่อความหมาย โดย
ปฏิสัมพันธ์ขององค์ประกอบนี้ เองได้สร้างจิตวิญญาณ
เพ่ือให้บรรลุความส าเรจ็ในการด าเนินการอนุรักษ์ และ
ฟ้ืนฟูกจิกรรมในสภาพแวดล้อมของชุมชน  

แนวคดิทุนทางวัฒนธรรม 
ผลิตภัณฑผ้์าทอลายโบราณ จัดเป็นสนิค้าทางวัฒนธรรม 

เนื่องจากเป็นสนิค้าที่ชุมชนมสี่วนร่วมผลิตสร้างขึ้นมา โดย
การเรียนรู้จากกนั ซึ่งประกอบด้วยความรู้  ความเชื่อศิลปะ 
ศี ลธรรม กฎหมาย ประเพณี  วัฒ นธรรม  (Praya-
Anumanrajchadhon, 1972; Sawadpanich, 1983) เป็น
พลังของสังคมทางภูมิปัญญา เพ่ือพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
จิตใจ การเมือง สังคม สิ่งแวดล้อมพร้อมๆกัน (Wasi, 
2000) เป็นการแสดงออกถึงวิถีชีวิตของมนุษย์ในสังคม
กลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง มนุษย์จะคิดสร้างระเบียบ กฎเกณฑ์ วิธี
ในการปฏิบัติ การจัดระเบียบตลอดจนระบบความเชื่อ 
ความนิยม ความรู้  เทคโนโลยี ในการควบคุมและใช้งาน
ประโยชน์จากธรรมชาติ (Suphab, 1982) เป็นสิ่งที่ท  า
ความเจริญงอกงามให้แก่หมู่คณะ และสืบต่อเป็นความ
เจริญก้าวหน้า โดยสรุป วัฒนธรรมไทย หมายถึง วิถีการ
ด าเนินชีวิตของคนไทยที่สั่งสม เลือกสรรให้เหมาะสมกับ
สภาพแวดล้อมในสงัคมไทย และยังสามารถเป็นเครื่องมือ
ในการที่จะด ารงไว้ซึ่ งสังคมอันดีงาม เจริญ สืบทอดกัน 
เป็นมรดกทางสังคมมาตั้งแต่ในอดีต (Dictionaries of 
Royal Institute, 1999) ในมิติทางเศรษฐศาสตร์วัฒนธรรม

 

 
รปูที่ 2 แสดงการแต่งกายของหนุ่มสาวชาวไทหล่ม 

ที่มา: Cultural club of Tai Lom, Moon Mang Thakokkae Group, 2015 
 

ลวดลายของผ้าของชาวไทหล่มเป็นลวดลายที่มีมา
ตั้งแต่สมัยโบราณและสบืทอดกนัมาเป็นมรดกทางวัฒนธรรม
จากรุ่นสู่รุ่น เป็นลายที่ได้มาจากสิ่งพบเหน็ใกล้ตัว ธรรมชาต ิ
สิ่งแวดล้อม และจินตนาการของบรรพบุรุษ ลวดลายมกีาร
พัฒนาไปบ้าง ส่วนใหญ่ลวดลวดลายเป็นลายเรขาคณิตที่
ไม่ซับซ้อนนัก เช่น ลายขิด ลายเฟ้ียงหงายเพ้ียงคว ่า ลายขอ 

ลายดอกแก้ว ลายดอกผักแว่น (Chanthachoto, 1985) 
การทอส่วนใหญ่เป็นการมัดหมี่เน้นลายเลก็ต่างจากมดัหมี่
ของพ้ืนเมืองอสีานจึงมีความละเอียดมากกว่าและมีความ
ยากในการทอมากกว่า (Phetchabun Cultural Center, 
1997) พิจารณาจากรปูที่ 3 ประกอบ 

  

  

  
 

รปูที่ 3 แสดงลวดลาย และสขีองผ้าลายโบราณ 
 

บ้านภูผักไซ่ ต าบลหินฮาว เป็นชุมชนหนึ่งที่ยังมีการ
ผลิตผ้าทอไทหล่มอยู่ เป็นมรดกตกทอดมาประมาณ 200 ปี 
(ราว พ.ศ.2341) เป็นหมู่บ้านที่อพยพมาจากหลวงพระบาง 
เดิมช่ือว่าบ้าน“ภูผักไส่” เนื่องจากมีผักไซ่มาก จึงเพ้ียน
เป็น “ภผูกัไซ่” อาชีพหลัก คอื การท านาท าไร่ อาชีพเสริม
ส าหรับผู้หญิงจะท าการทอผ้า ในอดีตเดก็ผู้หญิงในหมู่บ้าน
ภผูกัไซ่ อายุราว 4-5 ขวบ สนใจในการทอผ้า เมื่อว่างเว้น
จากการช่วยพ่อแม่ท าสวนหรือท าไร่ท านา ส่วนผู้หญิงจะ
ปลูกหม่อน เล้ียงไหม สาวไหม ปลูกฝ้าย ส าหรับทอผ้า 

การทอผ้าเป็นแบบดั้งเดิม คือ มกีารใช้กี่พ้ืนบ้าน/กี่กระตุก 
ส่วนใหญ่นิยมทอผ้าเพ่ือใช้ในบ้านและใส่ในงานพิธต่ีางๆ 
ของท้องถิ่น วัสดุและอุปกรณ์การทอผ้าน ามาจากผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตรที่ปลูกหรือหาได้ในชุมชน ส่วนลวดลายของ
ผ้าทอส่วนใหญ่นั้นเป็นลวดลายแบบดั้งเดมิที่เป็นมรดกมา
จากรุ่นปู่ ย่า และลวดลายที่ท าการประยุกตจ์ากของดั้งเดิม 
เช่น ลายโคมห้า ลายโคมเก้า ลายตะขอ ลายปราสาท ลาย
ขาเปีย ลายกุญแจจีน ประยุกต์ ลายปักกิ่ง ลายเครื่องหิน
น้อย และลายประยุกตห์รือดดัแปลงมาจากธรรมชาต ิเช่น 
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จัดเป็นทุนอย่างหนึ่งที่เกดิจากภมูิปัญญาท้องถิ่น สามารถ
น าไปสู่เชิงพาณิชย์เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมได้ ก่อให้เกิด
เป็นผลผลิตใหม่ ท าให้สินค้าวัฒนธรรมเหล่านี้ เกิดความ
ต้องการซื้ อโดยไม่จ าเป็นต้องมีความต้องการ เนื่องจาก
คุณค่าของตวัสนิค้าทางวัฒนธรรม ไม่ได้เป็นสนิค้าส าหรับ
บริโภคอย่างเดียว สินค้าวัฒนธรรมเหล่านี้  ต้องมีการฝัง
ตัวของวัฒนธรรมในด้านในด้านหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นจารีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณ ีระบบความเช่ือและศรัทธา ระบบ 
คุณค่าบรรทัดฐานทางจริยธรรม สินค้าทางวัฒนธรรมมี
วงจรชีวิตผลิตภัณฑค่์อนข้างสั้น ต้องพยายามสร้างอุปสงค์ 
ที่มีต่อสินค้าอยู่ตลอดเวลา ต้องมีการปรับผลผลิตให้
สอดคล้องกบัรสนิยมและวัฒนธรรมท้องถิ่น (Thanaphonpan, 
2003) ดังนั้น ผ้าทอลายโบราณเป็นมรดกภมูิปัญญาทาง
วัฒนธรรมของชาตทิี่กระทรวงวัฒนธรรมได้ก าหนดไว้ เป็น 
ทุนทางวัฒนธรรม ที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและสร้างสรรค์ไว้
จนสืบทอดมาเป็นมรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามา
ศึกษาเรียนรู้และซาบซึ้ งในสุนทรีย์ แห่งความงดงามของ
เอกลักษณว์ัฒนธรรมไทยอย่างไม่ขาดสาย (Nanna, 2011)  
 แนวคดิ ทฤษฎี เกี่ยวกบัการพัฒนาผลิตภัณฑ ์(Product 
Development) 
 ปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ หรือปรับปรุง
ผลิตภัณฑท์ี่ สู่ตลาดเพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภค
ที่มีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลาเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างย่ิง 
เพ่ือที่จะรักษาความเป็นผู้น าตลาดไว้ได้ตลอดไป ซึ่งการ
พัฒนาภัณฑ์ใหม่เป็นการสร้างหรือปรับปรุงผลิตภัณฑใ์ห้ 
กับธุรกิจให้มีคุณสมบัติดีขึ้ น โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ (New 
Product) เป็นผลิตภัณฑท์ี่มลัีกษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์
เดมิที่มอียู่ สามารถสนองความต้องการเดิมหรือใหม่ของผู้
ซ้ือได้ ผลิตภัณฑใ์หม่สามารถทดแทนผลิตภัณฑเ์ดิม แต่มี
ลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑเ์ดมิ อย่างเหน็ได้ชัด หรือมี
การการปรับปรุงใหม่ (Modified Product) เลียนแบบ เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ใหม่ส าหรับบริษัท แต่เก่าส าหรับสินค้านั้น 
(Serirat, 1999) เป็นการท าให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะ และ
ปรับปรุงให้ดูขึ้น ซึ่งต้องค านึงถึงการตอบความต้องการ
ของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น (Wiphawin, 2003) เป็นการน าเสนอ 
ผลิตภัณฑ์ต่อตลาดใหม่ที่จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือ
จากทุกฝ่ายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า และเพ่ือ
ผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพสูง ราคาต ่ า เพ่ือสร้างความ
ได้เปรียบทางการแข่งขนั การตัดสนิใจเกี่ยวกบัการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ประกอบด้วยการค้นคว้า และประเมิน

ความคดิ การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑเ์ชื่อ
ว่าจะประสบผลส าเรจ็มากที่สดุ การก าหนดโปรแกรมการ 
ตลาด การน าผลิตภัณฑ์เพ่ือทดสอบตลาด รวมทั้งการ
แนะน าผลิตภัณฑ ์(Theepapan, 2004) เป็นกระบวนการ
ท าสิ่งใหม่และเป็นสิ่งใหม่ในตัวเอง (Phawijit, 2005) 
เป็นสิ่งใหม่ที่เกดิจากการใช้ความรู้  และความคดิสร้างสรรค์
ที่มีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจสังคม จากความหมายของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  (Product Development) หมายถึง 
กระบวนการที่ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่ดีขึ้ น โดยการเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ โดย
สามารถตอบสนองความต้องการเดิม หรือความต้องการ
ใหม่ของผู้ ซื้ อได้  (Kaemanee, 2012) โดยการพัฒนา
ผลิ ตภั ณ ฑ์  (Product Development) เ พ่ื อ ใ ช้ท ดแทน
ผลิตภัณฑ์เดิมที่ เสื่อมความนิยมหรือก าลังจะตาย เพ่ือ
ความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการนั้นๆ เพ่ือ
ความสามารถในการท าก าไร ผลตอบแทน หรือผลตอบแทน
จากการลงทุน เพ่ือตอบสนองความจ าเป็น  และความ
ต้องการของผู้บริโภค เปิดโอกาสให้ท าการเลือกสรรได้มากขึ้น 
เพ่ือเกิดความหลากหลายของสินค้าเนื่องจากผลิตภัณฑ์
ทั่วไปมักจะมีอายุสั้นมาก ผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสิ่งที่ท  าได้
ยากขึ้นต้องวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเงินจ านวนมาก 
ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ใหม่จึงเพ่ิมความส าคัญยิ่งขึ้น และเพ่ือ
ความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาการหรือเทคโนโลยีเป็นตวัเร่ง
ที่ท  าให้ผลิตภัณฑเ์ดิมตายเรว็ขึ้น (Sukhothai Thammathirat 
Open University, 2001; Serirat, 1999) กระบวนการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ สร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ใหม่ ( ldea Generation) กลั่นกรอง และการประเมิน
ความคิด (Screening and Evaluation of ldea) พัฒนา
แนวความคิด  และพัฒนาแนวทดสอบแนวความคิด 
(Concept Development and Testing) พัฒนาผลิตภัณฑ ์
พัฒนากลยุทธ์การตลาด (Marketing Development) 
วิเคราะห์ทางธรุกจิ (Business Analysis) พัฒนาผลิตภัณฑ ์
(Product Development) ประกอบด้วยการพัฒนาด้าน
รปูลักษณผ์ลิตภัณฑ ์(Product Prototype) และการพัฒนา
หน้าที่การท างานของผลิตภัณฑ ์ทดสอบการตลาด (Market 
Testing) เพ่ือทดสอบการยอมรับของลูกค้าเป้าหมายใน
อาณาเขตที่จ ากดั โดยมกีารใช้โปรแกรมการตลาดที่ก  าหนดให้
ในขั้นนี้ จะท าให้ทราบข้อบกพร่องที่จะต้องแก้ไขปรับปรุง
ต่างๆ  และด าเนินธุรกิจ น าผลิตภัณฑ์ใหม่ (Commercialization) 
ออกสู่ตลาดจริงตามแผนการตลาดที่ก  าหนดไว้ จากแนวคิด
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ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ ์งานวิจัยนี้ ต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ เพราะต้องการอนุรักษ์ลายผ้า
ของกลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ให้คงอยู่โดยปรับให้ร่วมสมัย
และเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น อีกทั้งต้องพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มให้มีการพัฒนาคุณภาพสนิค้าให้ดีขึ้น
เน้นประโยชน์ใช้สอยมากขึ้น  
 แนวคิด เกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Added 
Creation) 
 การเพ่ิมมูลค่า (Added Value) เป็นการสร้างมูลค่า
ให้กับผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้นจากเดิม การสร้างมูลค่าเพ่ิมเป็น
เครื่องมือการตลาดที่จะท าให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ ์
การจัดจ าหน่าย การโฆษณา และการส่งเสริมการตลาด ซึ่ง
มีผลท าให้สามารถตั้งราคาได้สูงขึ้น แต่การเพ่ิมมูลค่าจะ
ท าให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นด้วย โดยการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม (Value Added Creation) คือ ความพยายาม
ในการพัฒนาผลิตภัณฑใ์นด้านต่างๆ ให้มคีุณค่าในสายตา
ของลูกค้ามากขึ้น (Tipphachartyothin, 2014) หรือเป็น
การน าเสนอผลิตภัณฑ ์หรือบริการที่ครบถ้วนสมบูรณ์ด้วย
คุณภาพ บริการ และราคา เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้า ให้เกิดความพึงพอใจในการซื้ อ ครอบครอง
และใช้ประโยชน์ (Serirat, 1999) ในด้านการตลาด การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมคือ การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ให้เกิดความ
พึงพอใจต่อผู้บริโภคสูงสุด และเกินความคาดหมายของ
ผู้บริโภค อกีทั้งมูลค่าเพ่ิมอาจเกดิจากการเพ่ิมสิ่งที่นอกเหนือ 
จากสิ่งที่ผู้บริโภคคาดว่าจะได้รับ (Janchai, 2004; Nilson 
et al., 1992) นอกจากนี้  การสร้างมูลค่าเพ่ิม เป็นการเพ่ิม
หรือเสริมสิ่งใหม่ๆ สู่ตัวผลิตภัณฑ์ ควรมีความเกี่ยวข้อง
และเป็นสิ่งที่ ลูกค้าต้องการ (de Chematony, Riley and 
Harris, 1998) การสร้างมูลค่าเพ่ิมเป็นสิ่งที่ ช่วยสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการสร้างคุณค่า
ส าหรับลูกค้าที่ดีขึ้น โดยมีขั้นตอนการผลิต หรือบริการที่
ดีกว่า เพ่ือการเป็นผู้น าในการผลิตภัณฑ์นั้นๆ นอกจาก
การสร้างแตกต่างในตลาดแล้ว มูลค่าเพ่ิมจะเป็นตวัช่วยใน
การสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูงกว่า 
ซ่ึงน าไปสู่ความมั่นใจในการตัดสนิใจเลือกหรือผลิตภัณฑ์
และบริการต่อไป การสร้างมูลค่าเพ่ิม มีความส าคัญต่อ
การด าเนินธุรกิจ คือ ท าให้ตอบสนองความต้องการและ
ท าให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจมากย่ิงขึ้ น สร้างความ
เชื่อมั่น และความไว้วางใจจากผู้บริโภค เพราะท าให้ผู้บริโภค
เกิดความพึงพอใจมากย่ิงขึ้ น และท าให้สินค้ามีความ

แตกต่างจากคู่แข่งในภาวะที่มีการแข่งขันอย่าง รุนแรงได้ 
และท าให้ธุรกจิมีความได้เปรียบทางการแข่งขัน (Phromsiri, 
2004) ดังนั้น การสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Added Creation) 
ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอลายโบราณจึงเป็นสิ่งจ าเป็น เนื่องจาก
ผลิตภัณฑผ้์าทอพ้ืนเมอืงมจี านวนมากมาย ท าให้ผลิตภัณฑ์
ผ้าทอไม่ค่อยมีความแตกต่างกนัเท่าใดนัก ผู้ผลิตแต่ละราย
จึงพยายามหาโอกาสพัฒนา และยกระดบัคุณลักษณะต่างๆ 
ของผลิตภัณฑ์เสนอแก่ลูกค้า เคร่ืองมือที่จะช่วยให้กลุ่ม 
ทอผ้าอยู่รอด และเติบโตได้ ต้องสร้างความพึงพอใจแก่
ลูกค้าเหนือคู่แข่ง นั่นกค็อื การดงึดูดด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ที่มอบให้แก่ผู้บริโภค ซี่งเป็นมูลค่าเพ่ิมที่ท าให้ลูกค้ามี
ความรู้สึกมากกว่าความพอใจ (Samerjai, 2005) และที่
ส  าคัญท าให้ผู้บริโภคตระหนักถึงคุณค่าของผ้าทอลายโบราณ
ที่ซื้อไป แตกต่างจากผ้าทอพ้ืนเมอืงอื่นๆ การสร้างมูลค่าเพ่ิม
เป็นการสร้างคุณค่ารวมส าหรับลูกค้า แบ่งออกเป็น คุณค่า
ด้านผลิตภัณฑ ์(Product Value) คุณค่าด้านบริการ (Service 
Value) คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) และคุณค่า 
ด้านภาพลักษณ์ (Image Value) งานวิจัยนี้ จะพิจารณา 
การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) 
เป็นการสร้างคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอนัเกดิจากผลิตภัณฑท์ี่
ตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยเน้น ประโยชน์หลัก
และรูปลักษณะของตัวผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยคุณภาพ
และสมรรถนะที่เหนือกว่าผู้ผลิตรายอื่นที่มอีตัลักษณเ์ฉพาะ 
มคีวามเป็นลายโบราณ มตีราสนิค้าเฉพาะ ความมีชื่อเสยีง
มายาวนาน และเป็นที่ยอมรับเป็นต้น และด้านการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมจากคุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) เป็น 
คุณค่าด้านความรู้ สึกนึกคิดของลูกค้าที่มีต่อผลิตภัณฑ ์
หรือบริการ (Serirat, 1999) 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ของลวดลายบนผ้าทอ
ในแต่ละพ้ืนที่มีความแตกต่างกัน เช่น ผ้าทอลายน ้าไหล 
จังหวัดน่าน สนันิฐานว่า ได้รับการออกแบบลายผ้าทอจาก
ชาวไทยล้ือในสบิสองปันนาประเทศจีนที่อพยพมาตั้งแต่ปี 
พ.ศ.2379 ตั้งถิ่นฐานที่ อ.เชียงค า จ.พะเยา และ อ.ท่าวัง
ผา จ.น่าน ลวดลายผ้าเป็นหยักของกระแสน ้าแทรกด้วย
ลายมุกรูปสตัว์ ผ้าลายแก้วมุกดา จังหวัดมุกดาหาร ได้รับ
อทิธพิลจากชาวลาวที่อพยพมาตั้งบ้านเมืองอยู่ทางฝั่งขวา
ของแม่น า้โขง ในสมัยรัชกาลที่ 3 ลวดลายแก้วมุกดาเป็น 
ลายสายน า้ (ลายงอ๊กแงก็ หรือลายซิกแซก) เป็นเส้นโค้งสี
ขาว เป็นสญัลักษณแ์ทนแม่น า้โขง ลายนาคน้อย (หรือลาย

จัดเป็นทุนอย่างหนึ่งที่เกดิจากภมูิปัญญาท้องถิ่น สามารถ
น าไปสู่เชิงพาณิชย์เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมได้ ก่อให้เกิด
เป็นผลผลิตใหม่ ท าให้สินค้าวัฒนธรรมเหล่านี้ เกิดความ
ต้องการซื้ อโดยไม่จ าเป็นต้องมีความต้องการ เนื่องจาก
คุณค่าของตวัสนิค้าทางวัฒนธรรม ไม่ได้เป็นสนิค้าส าหรับ
บริโภคอย่างเดียว สินค้าวัฒนธรรมเหล่านี้  ต้องมีการฝัง
ตัวของวัฒนธรรมในด้านในด้านหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นจารีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณ ีระบบความเช่ือและศรัทธา ระบบ 
คุณค่าบรรทัดฐานทางจริยธรรม สินค้าทางวัฒนธรรมมี
วงจรชีวิตผลิตภัณฑค่์อนข้างสั้น ต้องพยายามสร้างอุปสงค์ 
ที่มีต่อสินค้าอยู่ตลอดเวลา ต้องมีการปรับผลผลิตให้
สอดคล้องกบัรสนิยมและวัฒนธรรมท้องถิ่น (Thanaphonpan, 
2003) ดังนั้น ผ้าทอลายโบราณเป็นมรดกภมูิปัญญาทาง
วัฒนธรรมของชาตทิี่กระทรวงวัฒนธรรมได้ก าหนดไว้ เป็น 
ทุนทางวัฒนธรรม ที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและสร้างสรรค์ไว้
จนสืบทอดมาเป็นมรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามา
ศึกษาเรียนรู้และซาบซ้ึงในสุนทรีย์ แห่งความงดงามของ
เอกลักษณว์ัฒนธรรมไทยอย่างไม่ขาดสาย (Nanna, 2011)  
 แนวคดิ ทฤษฎี เกี่ยวกบัการพัฒนาผลิตภัณฑ ์(Product 
Development) 
 ปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ หรือปรับปรุง
ผลิตภัณฑท์ี่ สู่ตลาดเพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภค
ที่มีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลาเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง 
เพ่ือที่จะรักษาความเป็นผู้น าตลาดไว้ได้ตลอดไป ซึ่งการ
พัฒนาภัณฑ์ใหม่เป็นการสร้างหรือปรับปรุงผลิตภัณฑใ์ห้ 
กับธุรกิจให้มีคุณสมบัติดีขึ้ น โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ (New 
Product) เป็นผลิตภัณฑท์ี่มลัีกษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์
เดมิที่มอียู่ สามารถสนองความต้องการเดิมหรือใหม่ของผู้
ซ้ือได้ ผลิตภัณฑใ์หม่สามารถทดแทนผลิตภัณฑเ์ดิม แต่มี
ลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑเ์ดมิ อย่างเหน็ได้ชัด หรือมี
การการปรับปรุงใหม่ (Modified Product) เลียนแบบ เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ใหม่ส าหรับบริษัท แต่เก่าส าหรับสินค้านั้น 
(Serirat, 1999) เป็นการท าให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะ และ
ปรับปรุงให้ดูขึ้น ซึ่งต้องค านึงถึงการตอบความต้องการ
ของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น (Wiphawin, 2003) เป็นการน าเสนอ 
ผลิตภัณฑ์ต่อตลาดใหม่ที่จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือ
จากทุกฝ่ายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า และเพ่ือ
ผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพสูง ราคาต ่ า เพ่ือสร้างความ
ได้เปรียบทางการแข่งขนั การตัดสนิใจเกี่ยวกบัการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ประกอบด้วยการค้นคว้า และประเมิน

ความคดิ การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑเ์ชื่อ
ว่าจะประสบผลส าเรจ็มากที่สดุ การก าหนดโปรแกรมการ 
ตลาด การน าผลิตภัณฑ์เพ่ือทดสอบตลาด รวมทั้งการ
แนะน าผลิตภัณฑ ์(Theepapan, 2004) เป็นกระบวนการ
ท าสิ่งใหม่และเป็นสิ่งใหม่ในตัวเอง (Phawijit, 2005) 
เป็นสิ่งใหม่ที่เกดิจากการใช้ความรู้  และความคดิสร้างสรรค์
ที่มีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจสังคม จากความหมายของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  (Product Development) หมายถึง 
กระบวนการที่ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่ดีขึ้ น โดยการเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ โดย
สามารถตอบสนองความต้องการเดิม หรือความต้องการ
ใหม่ของผู้ ซื้ อได้  (Kaemanee, 2012) โดยการพัฒนา
ผลิ ตภั ณ ฑ์  (Product Development) เ พ่ื อ ใ ช้ท ดแทน
ผลิตภัณฑ์เดิมที่ เสื่อมความนิยมหรือก าลังจะตาย เพ่ือ
ความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการนั้นๆ เพ่ือ
ความสามารถในการท าก าไร ผลตอบแทน หรือผลตอบแทน
จากการลงทุน เพ่ือตอบสนองความจ าเป็น  และความ
ต้องการของผู้บริโภค เปิดโอกาสให้ท าการเลือกสรรได้มากขึ้น 
เพ่ือเกิดความหลากหลายของสินค้าเนื่องจากผลิตภัณฑ์
ทั่วไปมักจะมีอายุสั้นมาก ผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสิ่งที่ท  าได้
ยากขึ้นต้องวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเงินจ านวนมาก 
ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ใหม่จึงเพ่ิมความส าคัญยิ่งขึ้น และเพ่ือ
ความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาการหรือเทคโนโลยีเป็นตวัเร่ง
ที่ท  าให้ผลิตภัณฑเ์ดิมตายเรว็ขึ้น (Sukhothai Thammathirat 
Open University, 2001; Serirat, 1999) กระบวนการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ สร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ใหม่ ( ldea Generation) กลั่นกรอง และการประเมิน
ความคิด (Screening and Evaluation of ldea) พัฒนา
แนวความคิด  และพัฒนาแนวทดสอบแนวความคิด 
(Concept Development and Testing) พัฒนาผลิตภัณฑ ์
พัฒนากลยุทธ์การตลาด (Marketing Development) 
วิเคราะห์ทางธรุกจิ (Business Analysis) พัฒนาผลิตภัณฑ ์
(Product Development) ประกอบด้วยการพัฒนาด้าน
รปูลักษณผ์ลิตภัณฑ ์(Product Prototype) และการพัฒนา
หน้าที่การท างานของผลิตภัณฑ ์ทดสอบการตลาด (Market 
Testing) เพ่ือทดสอบการยอมรับของลูกค้าเป้าหมายใน
อาณาเขตที่จ ากดั โดยมกีารใช้โปรแกรมการตลาดที่ก  าหนดให้
ในขั้นนี้ จะท าให้ทราบข้อบกพร่องที่จะต้องแก้ไขปรับปรุง
ต่างๆ  และด าเนินธุรกิจ น าผลิตภัณฑ์ใหม่ (Commercialization) 
ออกสู่ตลาดจริงตามแผนการตลาดที่ก  าหนดไว้ จากแนวคิด
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พญานาค) เป็นสตัว์แห่งความอุดมสมบูรณ ์ในพุทธศาสนา
พญานาคอาศัยอยู่ในแม่น ้าโขงเฝ้าดูแลความเป็นอยู่ของ
ชาวเมืองมุกดาหาร ลายดอกช้างน้าว (ลายดอกกระบวน
น้อย) เป็นลายสเีหลืองเป็นไม้มงคลประจ าจังหวัดมุกดาหาร 
ลายตุ้มเล็ก (ตุ้มลายไม้) แทนดวงแก้วเลก็ (ดวงดาวใน
ท้องฟ้า) ลายตุ้มใหญ่ หรือลายมุก ดอกสขีาวหรือที่เรียกว่า 
ลายตุ้ม หมายถงึแก้วมุกดา ซึ่งเป็นสิ่งศักดิ์สทิธิ์คู่บ้านคู่เมอืง
มุกดาหาร (Silachot, 2015) ผ้าลายสร้อยดอกหมาก 
จังหวัดมหาสารคาม เป็นลายโบราณลายหนึ่งที่เกือบจะ 
สูญหาย ลายผ้ามีความละเอียดมาก ประกอบด้วย ลาย
เกลด็ปลา หรือลายโคมเก้า เกดิจากการน าเอาลายโคมห้า
มามดัซ้อนกบัลายโคมเก้าและท าการโอบหมี่แลเงาเพ่ือให้
ลายแน่นขึ้นละเอยีดขึ้น (Burinok, 2015) ผ้าไหมมัดหมี่
ชนบท จังหวัดขอนแก่น เป็นมรดกจากผู้อพยพจากเมือง 
สุวรรณภูมิ แคว้นจ าปาสักในประเทศลาว มาตั้งเมืองที่
บ้านหนองกองแก้ว พ.ศ.2509 ได้ตั้งเมืองชนบทขึ้น มีผ้าทอ 
คือ ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีความสวยงาม ลวดลายละเอียด
แตกต่างจากที่อื่น เป็นลายเก่าแก่ที่สบืทอดกันมาคือ ลาย
หมี่กง ลายขนัหมากเบง็ ลายขอพระเทพหรือลายเชิงเทยีน 
ลักษณะสแีละลวดลายของผ้าด้านหนึ่งสทีบึกว่าอกีด้าน สทีี่
เป็นเอกลักษณ์ดั้งเดมิคือ สม่ีวง สแีดง สเีขยีว สเีมด็มะขาม  
ลายดั้งเดิมลายขนาดเล็ก ได้แก่ ลายกง ลายโคม ลาย
หมากจับ ลายปลาซิว ลายดอกแก้วน้อย ลายดั้งเดิมลาย
ขนาดกลาง ได้แก่ ลายแมงมุม ลายกนกเชิงเทยีน ลายขอ
พระเทพ ลายขันหมากเบ็ง ลายต้นสน ลายขาเปียน้อย 
ลายต าลึงเครือ ลายดั้งเดิมลายใหญ่ ได้แก่ ลายนาคเกี้ยว 
ลายขอเกี้ ยว ลายส าเภาหลงเกาะ ลายต้นสนใหญ่ ลาย
นกยูง เป็นต้น (Ngamying, 2015; Thongprasad, 2015) 
ผ้าคั่นขอนารี จังหวัดชัยภูมิ เป็นผ้ามัดหมี่เกิดจากการน า
หมี่คั่นลายโบราณ รวมกับ ลายมัดหมี่ขอนารี เป็นลายผ้า
เกดิจากภมูปัิญญาชาวเมอืงเวียงจันทร์ได้อพยพย้ายถิ่นฐาน
ที่เมืองชัยภมูิในช่วงสมยัพระบาทสมเดจ็พระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย พ.ศ.2360 สมัยของ “พระยาภักดีชุมพล (แล)” 
เจ้าเมืองชัยภูมิ หนึ่งในเคร่ืองบรรณาการที่ส  าคัญ คือ ผ้า
ไหม มกีารคดิลวดลายต่างๆ ขึ้นอกีเช่น ลายหมี่ขอ หมี่คั่น 
หมี่เอี่ยวเย่ียวควาย และลายผ้ามัดหมี่อื่นๆ ไม่ว่าจะเป็น
ลายหมี่ขอ หมี่คั่น หมี่เอี้ยวเย่ียวควาย และมลีายผ้ามดัหมี่
อื่นๆ เช่น ลายรูปตะขอเกดิจากการตักน า้จากบ่อที่ใช้ตะขอ
ที่ท าจากไม้ไผ่ น าเข้ามาประยุกตแ์ละออกแบบเป็นลวดลาย
ผ้าไหม ต่อมาดดัแปลง ให้มลีวดลายสวยงาม แปลก ออกไป

ตามจินตนาการแต่อนุรักษ์ลายรูปตะขอไว้จนเป็นเอกลักษณ์
ของผ้าไหมมัดหมี่ของชัยภูมิ ผ้าไหมลายหมี่คั่นขอนารี 
เป็นลายผ้ามัดหมี่เอกลักษณ์ของจังหวัดชัยภูมิ น าหมี่คั่น
ลายโบราณที่เป็นลายพ้ืนฐานมารวมกบัลายมัดหมี่ขอนารี
ที่เป็นลายที่มกีารประยุกต์มาจากลายขอซึ่งเป็นลายดั้งเดิม 
แต่สันนิษฐานว่าน่าจะเกิดหลังผ้าลายหมี่คั่น ซึ่งเป็นลาย
พ้ืนฐาน (Chamnongbun, 2015) ผ้าลายสาเกต จังหวัด
ร้อยเอด็ เป็นผ้าที่มีการสบืทอดวัฒนธรรมมาจากบรรพบุรุษ
ในอดีตจนถึงปัจจุบัน จากกลุ่มชนต่างๆ ได้แก่ กลุ่มไทย
อสีาน กลุ่มไทย-ลาว กลุ่มไทยเขมร กลุ่มไทย-ส่วย และ 
กลุ่มภไูท มีหลายลายด้วยกนั เช่น ลายขอ ลายบกัจับ ลาย
นาคน้อย ลายคองเอี้ย ลายโคมห้า ลายโคมเจด็ ลายโคม
เก้า เป็นต้น ผ้าไหมลายสาเกต เป็นผ้าไหมที่น าลายผ้า
เป็นอัตลักษณ์พ้ืนบ้าน 5 ลายมาทอในผ้าผืนเดียวกัน 
ได้แก่ ลายโคมเจด็ หมายถงึ โคมไฟส่องสว่างสู่ความรุ่งเรือง 
ความอุดมบูรณ์ ความเพ่ิมพูนของผลผลิต ตลอดถึงการ
อยู่ดีกนิดีของชาวร้อยเอด็ ลายนาคน้อย หมายถึง ลายนาค
พ่นน า้ เป็นลัญลักษณข์องความอดุมสมบูรณ ์ชุ่มชื้น ฝนตก
ต้องตามฤดูกาลยังความอุดมสมบูรณ์แก่ไร่นา ลายคองเอี้ย 
หมายถึง ลักษณะของสายน า้ที่เอื้ออ านวยต่อวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่และการประกอบอาชีพเกษตรกรรมของชาวร้อยเอด็ 
ลายหมากจับ (หมากจับเป็นชื่อพืชชนิดหนึ่ง) หมายถึง 
ความประทบัใจ (จับจิตจับใจ) เมื่อใครได้มาพบเหน็ความ 
มีน ้าใจของชาวร้อยเอด็แล้วอยากจะไปมาหาสู่ตลอดไป 
ลายค ้าเพา เป็นลายเส้นตรงประกอบด้วยเส้นสองเส้น 
หมายถึง ความซื่อตรงมุ่งมั่น เข้มแขง็ คงทน ความยั่งยืน
แห่งมิตรภาพของชาวร้อยเอ็ด  (Singthawat, 2015; 
Phengporphab, 2015; Rerkyai, 2015) ผ้าทอลายหมี่
ครัวของชาวไทหล่ม ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่นี้มีจ านวน 
12 ลาย ได้แก่ ลายหมากจับ ลายขอ ลายนาค ลายเฟ้ียง 
ลายดอกแก้ว ลายขาเปีย ลายคั่น ลายหงส ์ลายเอี้ยว ลายตุ้ม 
ลายหอปราสาท ซึ่งจากการศึกษาลวดลายเหล่านี้มีปรากฎ
ในการทอผ้าของกลุ่มทอผ้าอื่นๆ ในแต่ละพ้ืนที่ พบว่า มี
การใช้ลายเหล่านี้ บ้าง แต่ไม่ได้ใช้ทุกราย เช่นที่จังหวัด
มุกดาหาร ผ้าลายแก้วมุกดา ได้มีการน าเอาลายนาค ลาย
เอื้ยว ลายตุ้ม พัฒนาให้เป็นลายแก้วมุกดา ซึ่งมเีอกลักษณ์
ที่โดดเด่น หรือ ผ้าของจังหวัดชัยภูมิ ใช้ลายขอ ลายคั่น 
ลายเอื้ยวมาพัฒนาเป็นลายขอนารีเป็นต้น ผ้าของจังหวัด
ร้อยเอ็ด น าเอาลายหมากจับ ลายขอ และลายนาค มา
พัฒนาให้เป็นลายผ้าลาย สาเกตุ เป็นต้น ส่วนผ้าของ
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มหาสารคามน าเอาลายเกลด็ปลาหรือลายโคมเก้า เป็นต้น 
นอกจากนั้นยังมลีวดลายอื่นๆ เช่น ลายเชิงเทยีน ลายปลา
ซิว ลายขอพรพระเทพ ลายนกยูง ลายต้นสน ลายส าเภา
ลงเกาะ ลายแมงมุม เป็นต้น แต่เนื่องจากลายเหล่านั้น 
ไม่ได้ใช้ในการทอของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่จึงไม่ได้น ามา
พิจารณาแต่อย่างใด  
 งานวิจัยที่เกี่ยวกบัด้านการผลิต ผู้ผลิตผ้าทอพ้ืนเมือง
ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวิสาหกจิชุมชนและกลุ่มโอทอ็ป ซึ่งเป็น
ธรุกจิขนาดเลก็และขนาดกลางที่ยังไม่ค่อยมีความเข้มแขง็
ในการประกอบธุรกิจ จึงมีปัญหาต่างๆ เช่น ปัญหาการ
ผลิตที่ยังไม่มีคุณภาพและไม่มีมาตรฐาน ตลอดจนปัญหา
การขาดแคลนวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต (Singkharat, 2010; 
Ouchin and Chuprayoon, 2012) เช่น งานวิจัยของ Ouchin 
and Chuprayoon (2012) ได้ท าการศึกษาภาพรวมของ
อุตสาหกรรมไหมไทย ปัจจัยการผลิตที่ส  าคัญในการผลิต
ผ้าทอของไทยและปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อความส าเร็จ 
ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคของการผลิตไหมไทยทั้งระบบ 
โดยท าการสังเคราะห์องค์ความรู้ ถ่ายทอดสู่เกษตรกรและ
ก าหนดทิศทางของการพัฒนาอุตสาหกรรมไหมไทยทั้ง
ระบบ คอื กลุ่มต้นน า้ (ปลูกหม่อน เลี้ ยงไหม และสาวไหม
ด้วยมือ) กลุ่มกลางน า้ (สาวไหมอุตสาหกรรม ย้อมสแีละ
ทอผ้า) และกลุ่มปลายน า้ (ผลิตภัณฑ ์และการตลาด) ใน
ภาคกลาง ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ผล
การศึกษา พบว่า การจัดองค์ความรู้ ด้านการปลูกหม่อน 
การเล้ียงไหม และการสาวเส้นไหม และมีการถ่ายทอดสู่
เกษตรกร ท าให้เกดิประสทิธภิาพที่ดีของการผลิตไหมทั้ง
ระบบ ส่งผลให้กลุ่มเกษตรกรผลิตเส้นไหมมีคุณภาพตาม
มาตรฐานและมีรายได้เพ่ิมขึ้น นอกจากนั้น พบว่า ผลิตภัณฑ์
ไหมไทยมชีื่อเสยีงในตลาดโลก แต่มูลค่าการส่งออกสนิค้า
เส้นไหมและผ้าไหมมีน้อยมาก ตลาดส่งออกส าคัญ คือ 
สหรัฐอเมริกา แคนาดา สหภาพยุโรปและญี่ ปุ่น ปัญหาที่
พบคือ การส่งออกส่วนใหญ่เป็นรูปแบบรับจ้างผลิตให้ผู้
ซื้อตดิตราสนิค้าเอง ทางด้านกระบวนการผลิต Singkharat 
(2010) ได้ศึกษาเกี่ยวกับ กลุ่มผ้าฝ้ายทอมือในจังหวัด
ล าพูน พบปัญหาของการผลิต คือ การผลิตผ้าทอมือนั้น
ขาดผู้สืบทอดการทอผ้า คนรุ่นลูกหลานไม่สนใจสืบทอด
การทอผ้าต่อจากพ่อแม่ ปัญหาราคาวัตถุดิบราคาสงู ไม่มี
การปลูกฝ้ายหรือเลี้ ยงไหมอย่างเพียงพอท าให้ขาดแคลน
วัตถุดิบ ปัญหาขาดช่างฝีมือดี ปัญหาขาดความรู้ ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์ขาดเทคโนโลยีการผลิตและการออกแบบ 

และขาดความรู้ ทางการตลาด ส่วน Suriyong (2010) 
ท าการศึกษาเกี่ยวกบั ปัจจัยการผลิตที่ส  าคัญในอุตสาหกรรม
ทอผ้า ได้แก่ เส้นไหม พบปัญหาเส้นไหมไม่เพียงพอต้อง
มีการน าเข้า ท าให้ต้นทุนในการผลิตสงู Wanthana (2006) 
ได้วิเคราะห์เกี่ยวกบัอตุสากรรมการผลิตเส้นไหมและปัจจัย
ที่มีผลต่ออุปทานเส้นไหมไทย เสนอว่า การยกระดับราคา
เส้นไหมและการปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิต รวมไปถึง
คุณภาพของรังไหมและรังไหมที่ได้ต้องมีคุณภาพที่สม ่าเสมอ
ได้มาตรฐานจะช่วยกระตุ้นให้อุตสาหกรรมการผลิตเส้นไหม
ในประเทศเพ่ิมขึ้น และมาตรการน าเข้า ควรมกีารก าหนด
มาตรการ สัดส่วนน าเข้าและมาตรการตามข้อตกลงของ
องคก์ารค้าโลก (WTO) ที่ต้องลดภาษีการน าเข้าลง ส่งผล
ให้ปริมาณเส้นไหมที่น าเข้าในประเทศเพ่ิมมากขึ้ น ใน
อนาคตผู้ผลิตเส้นไหมในประเทศไทยมีต้นทุนการผลิตที่
สงูกว่าต่างประเทศ และต่างประเทศมีความช านาญการใน
การผลิตมากกว่า ดังนั้น รัฐควรทบทวนมาตรการก าหนด
สดัส่วนการน าเข้าเส้นไหมจากต่างประเทศเพ่ือลดต้นทุน
วัตถุดบิ และเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขนั โดยเกษตรกร
มีการปลูกหม่อนเลี้ ยงไหมเอง จะท าให้เกษตรกรมีการ
พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตอย่างจริงจังซึ่งจะส่งผลให้
การปรับปรุงคุณภาพและเพ่ิมผลผลิตได้เพียงพอกบัความ
ต้องการในประเทศได้ 
 ทางด้านปัจจัยทางการตลาด เนื่องจาก ผ้าทอมีลวดลาย
ต่างๆ หากไม่สามารถขายได้หรือไม่มีผู้ซื้อกท็ าให้ผ้าทอนั้น
สูญหายไปในที่สุด ดังนั้น จึงต้องมีกลยุทธ์ที่มาพัฒนา
อุตสาหกรรมผ้าทอดังกล่าว Wongthee (2007) ศึกษา
เกี่ยวกบักลยุทธใ์นการพัฒนาอุตสาหกรรมผ้าทอลายโบราณ
ของจังหวัดอุทัยธานี พบว่า ควรมีการจดลิขสิทธิ์ลวดลาย
โบราณให้เป็นของจังหวัดอทุยัธานี ตดิเครื่องหมายรับรอง
มาตรฐานที่บรรจุภัณฑ์ สร้างภาพลักษณ์ของสินค้าให้อยู่
ในระดบับน สร้างตราสนิค้าให้ผู้บริโภคเหน็แล้วนึกถงึเป็น
สินค้าที่มีชิ้ นเดียวในโลก หรือเป็นสินค้าที่ผลิตคนเดียว 
ควรใช้ช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบทางตรง เพ่ือลดการถูก
กดราคาจากพ่อค้าคนกลาง และเน้นการโฆษณาไม่ผ่านสื่อ 
เช่น การออกร้านแสดงสนิค้า ส าหรับด้านการผลิตเน้นการ
ผลิตที่มีคุณภาพไม่ควรเร่งการผลิตเพ่ือเพ่ิมปริมาณ หาก
ต้องการเพ่ิมปริมาณควร สร้างก าลังแรงงานรุ่นใหม่ขึ้นมา
เสริม และควรท าสัญญาระยะยาวกับผู้ขายวัตถุดิบ เพ่ือ
ป้องกันการขาดแคลนวัตถุดิบ และด้านการด าเนินงาน
กลุ่มผู้ผลิตควรมีการจัดระบบการบริหารให้มีการประสานกนั 

พญานาค) เป็นสตัว์แห่งความอุดมสมบูรณ ์ในพุทธศาสนา
พญานาคอาศัยอยู่ในแม่น ้าโขงเฝ้าดูแลความเป็นอยู่ของ
ชาวเมืองมุกดาหาร ลายดอกช้างน้าว (ลายดอกกระบวน
น้อย) เป็นลายสเีหลืองเป็นไม้มงคลประจ าจังหวัดมุกดาหาร 
ลายตุ้มเล็ก (ตุ้มลายไม้) แทนดวงแก้วเลก็ (ดวงดาวใน
ท้องฟ้า) ลายตุ้มใหญ่ หรือลายมุก ดอกสขีาวหรือที่เรียกว่า 
ลายตุ้ม หมายถงึแก้วมุกดา ซึ่งเป็นสิ่งศักดิ์สทิธิ์คู่บ้านคู่เมอืง
มุกดาหาร (Silachot, 2015) ผ้าลายสร้อยดอกหมาก 
จังหวัดมหาสารคาม เป็นลายโบราณลายหนึ่งที่เกือบจะ 
สูญหาย ลายผ้ามีความละเอียดมาก ประกอบด้วย ลาย
เกลด็ปลา หรือลายโคมเก้า เกดิจากการน าเอาลายโคมห้า
มามดัซ้อนกบัลายโคมเก้าและท าการโอบหมี่แลเงาเพ่ือให้
ลายแน่นขึ้นละเอยีดขึ้น (Burinok, 2015) ผ้าไหมมัดหมี่
ชนบท จังหวัดขอนแก่น เป็นมรดกจากผู้อพยพจากเมือง 
สุวรรณภูมิ แคว้นจ าปาสักในประเทศลาว มาตั้งเมืองที่
บ้านหนองกองแก้ว พ.ศ.2509 ได้ตั้งเมืองชนบทขึ้น มีผ้าทอ 
คือ ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีความสวยงาม ลวดลายละเอียด
แตกต่างจากที่อื่น เป็นลายเก่าแก่ที่สบืทอดกันมาคือ ลาย
หมี่กง ลายขนัหมากเบง็ ลายขอพระเทพหรือลายเชิงเทยีน 
ลักษณะสแีละลวดลายของผ้าด้านหนึ่งสทีบึกว่าอกีด้าน สทีี่
เป็นเอกลักษณ์ดั้งเดมิคือ สม่ีวง สแีดง สเีขยีว สเีมด็มะขาม  
ลายดั้งเดิมลายขนาดเล็ก ได้แก่ ลายกง ลายโคม ลาย
หมากจับ ลายปลาซิว ลายดอกแก้วน้อย ลายดั้งเดิมลาย
ขนาดกลาง ได้แก่ ลายแมงมุม ลายกนกเชิงเทยีน ลายขอ
พระเทพ ลายขันหมากเบ็ง ลายต้นสน ลายขาเปียน้อย 
ลายต าลึงเครือ ลายดั้งเดิมลายใหญ่ ได้แก่ ลายนาคเกี้ยว 
ลายขอเกี้ ยว ลายส าเภาหลงเกาะ ลายต้นสนใหญ่ ลาย
นกยูง เป็นต้น (Ngamying, 2015; Thongprasad, 2015) 
ผ้าคั่นขอนารี จังหวัดชัยภูมิ เป็นผ้ามัดหมี่เกิดจากการน า
หมี่คั่นลายโบราณ รวมกับ ลายมัดหมี่ขอนารี เป็นลายผ้า
เกดิจากภมูปัิญญาชาวเมอืงเวียงจันทร์ได้อพยพย้ายถิ่นฐาน
ที่เมืองชัยภมูิในช่วงสมยัพระบาทสมเดจ็พระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย พ.ศ.2360 สมัยของ “พระยาภักดีชุมพล (แล)” 
เจ้าเมืองชัยภูมิ หนึ่งในเคร่ืองบรรณาการที่ส  าคัญ คือ ผ้า
ไหม มกีารคดิลวดลายต่างๆ ขึ้นอกีเช่น ลายหมี่ขอ หมี่คั่น 
หมี่เอี่ยวเย่ียวควาย และลายผ้ามัดหมี่อื่นๆ ไม่ว่าจะเป็น
ลายหมี่ขอ หมี่คั่น หมี่เอี้ยวเย่ียวควาย และมลีายผ้ามดัหมี่
อื่นๆ เช่น ลายรูปตะขอเกดิจากการตักน า้จากบ่อที่ใช้ตะขอ
ที่ท าจากไม้ไผ่ น าเข้ามาประยุกตแ์ละออกแบบเป็นลวดลาย
ผ้าไหม ต่อมาดดัแปลง ให้มลีวดลายสวยงาม แปลก ออกไป

ตามจินตนาการแต่อนุรักษ์ลายรูปตะขอไว้จนเป็นเอกลักษณ์
ของผ้าไหมมัดหมี่ของชัยภูมิ ผ้าไหมลายหมี่คั่นขอนารี 
เป็นลายผ้ามัดหมี่เอกลักษณ์ของจังหวัดชัยภูมิ น าหมี่คั่น
ลายโบราณที่เป็นลายพ้ืนฐานมารวมกบัลายมัดหมี่ขอนารี
ที่เป็นลายที่มกีารประยุกต์มาจากลายขอซึ่งเป็นลายดั้งเดิม 
แต่สันนิษฐานว่าน่าจะเกิดหลังผ้าลายหมี่คั่น ซึ่งเป็นลาย
พ้ืนฐาน (Chamnongbun, 2015) ผ้าลายสาเกต จังหวัด
ร้อยเอด็ เป็นผ้าที่มีการสบืทอดวัฒนธรรมมาจากบรรพบุรุษ
ในอดีตจนถึงปัจจุบัน จากกลุ่มชนต่างๆ ได้แก่ กลุ่มไทย
อสีาน กลุ่มไทย-ลาว กลุ่มไทยเขมร กลุ่มไทย-ส่วย และ 
กลุ่มภไูท มีหลายลายด้วยกนั เช่น ลายขอ ลายบกัจับ ลาย
นาคน้อย ลายคองเอี้ย ลายโคมห้า ลายโคมเจด็ ลายโคม
เก้า เป็นต้น ผ้าไหมลายสาเกต เป็นผ้าไหมที่น าลายผ้า
เป็นอัตลักษณ์พ้ืนบ้าน 5 ลายมาทอในผ้าผืนเดียวกัน 
ได้แก่ ลายโคมเจด็ หมายถงึ โคมไฟส่องสว่างสู่ความรุ่งเรือง 
ความอุดมบูรณ์ ความเพ่ิมพูนของผลผลิต ตลอดถึงการ
อยู่ดีกนิดีของชาวร้อยเอด็ ลายนาคน้อย หมายถึง ลายนาค
พ่นน า้ เป็นลัญลักษณข์องความอดุมสมบูรณ ์ชุ่มชื้น ฝนตก
ต้องตามฤดูกาลยังความอุดมสมบูรณ์แก่ไร่นา ลายคองเอี้ย 
หมายถึง ลักษณะของสายน า้ที่เอื้ออ านวยต่อวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่และการประกอบอาชีพเกษตรกรรมของชาวร้อยเอด็ 
ลายหมากจับ (หมากจับเป็นชื่อพืชชนิดหนึ่ง) หมายถึง 
ความประทบัใจ (จับจิตจับใจ) เมื่อใครได้มาพบเหน็ความ 
มีน ้าใจของชาวร้อยเอด็แล้วอยากจะไปมาหาสู่ตลอดไป 
ลายค ้าเพา เป็นลายเส้นตรงประกอบด้วยเส้นสองเส้น 
หมายถึง ความซื่อตรงมุ่งมั่น เข้มแขง็ คงทน ความยั่งยืน
แห่งมิตรภาพของชาวร้อยเอ็ด  (Singthawat, 2015; 
Phengporphab, 2015; Rerkyai, 2015) ผ้าทอลายหมี่
ครัวของชาวไทหล่ม ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่นี้มีจ านวน 
12 ลาย ได้แก่ ลายหมากจับ ลายขอ ลายนาค ลายเฟ้ียง 
ลายดอกแก้ว ลายขาเปีย ลายคั่น ลายหงส ์ลายเอี้ยว ลายตุ้ม 
ลายหอปราสาท ซึ่งจากการศึกษาลวดลายเหล่านี้มีปรากฎ
ในการทอผ้าของกลุ่มทอผ้าอื่นๆ ในแต่ละพ้ืนที่ พบว่า มี
การใช้ลายเหล่านี้ บ้าง แต่ไม่ได้ใช้ทุกราย เช่นที่จังหวัด
มุกดาหาร ผ้าลายแก้วมุกดา ได้มีการน าเอาลายนาค ลาย
เอื้ยว ลายตุ้ม พัฒนาให้เป็นลายแก้วมุกดา ซึ่งมเีอกลักษณ์
ที่โดดเด่น หรือ ผ้าของจังหวัดชัยภูมิ ใช้ลายขอ ลายคั่น 
ลายเอื้ยวมาพัฒนาเป็นลายขอนารีเป็นต้น ผ้าของจังหวัด
ร้อยเอ็ด น าเอาลายหมากจับ ลายขอ และลายนาค มา
พัฒนาให้เป็นลายผ้าลาย สาเกตุ เป็นต้น ส่วนผ้าของ
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เพ่ือการจัดการทรัพยากรให้มีประสิทธิภาพไม่ก่อให้เกิด
การท างานที่ซ า้ซ้อนลดปัญหาในการขดัแย้งกนัภายในกลุ่ม 
และจัดท าเอกสารเผยแผ่ความรู้ ให้แก่ผู้ที่สนใจ ส าหรับกล
ยุทธใ์นการพัฒนาเครือข่าย รัฐบาลควรเป็นก าลังส าคญัใน
การผลักดันการสร้างเครือข่ายให้เป็นรปูธรรม จัดให้มกีาร
อบรมความรู้ ในการออกแบบสนิค้าให้มีความหลากหลาย 
จัดอบรมความรู้ในการบริหารด้านการตลาด การผลิต การ
ด าเนินงาน และรณรงค์ให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในเครือข่าย
ให้เข้าใจถงึประโยชน์ของการสร้างเครือข่าย 
 ทางด้านการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าผ้าทอนั้นมี
หลากหลายวิธ ีเช่น การสร้างคุณค่าด้านผลิตภัณฑ ์(Product 
Value) การสร้างคุณค่าด้านบริการ (Service Value) การ
สร้างคุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) และการสร้าง
คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) การสร้างมูลค่าเพ่ิม
ด้านผลิตภัณฑ ์ส่วนใหญ่เป็นการปรับวิธกีารผลิต กระบวนการ
ผลิตเพ่ือให้ได้สินค้าที่มีความน่าสนใจมากขึ้ น (Serirat, 
1999) เช่น การสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าผ้าฝ้ายทอโดยการ
ใช้กรรมวิธกีารย้อมสเีป็นสคีรามและเป็นสธีรรมชาตใิห้กบั
ผ้าทอในจังหวัดสกลนคร เพ่ือถ่ายทอดความรู้ ด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายย้อมครามให้กบักลุ่มวิสาหกจิชุมชน
จังหวัดสกลนคร และจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนากลุ่ ม
วิสาหกจิชุมชนจังหวัดสกลนคร พบว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม
สนิค้าผ้าฝ้ายย้อม การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการน าบรรจุภัณฑ์
มาใช้ส าหรับผลิตภัณฑผ้์าไหมทอจะท าให้ผู้บริโภคผ้าทอมี
ความพอใจมากย่ิงขึ้น ท าให้ยอดขายมากขึ้น (Sukhawatthanakun 
et al., 2007) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายหมัก
โคลน การย้อมสธีรรมชาต ิโดยกระบวนการมสี่วนร่วมของ
ชุมชน (Kotsaeng and Namtaku, 2013) กรณศีึกษาบ้าน
หนองน้อย ต าบลสงเปลือย อ าเภอนามน จังหวัดกาฬสนิธุ ์
(Senatham and Meebamrung, 2016) และ ผ้าหมักโคลน
บ้านนาต้นจั่นของจังหวัดสโุขทยั เป็นผ้าทอเส้นใยธรรมชาต ิ
และย้อมสธีรรมชาต ิสทีี่ได้มาจากการสกดัโดยใช้เปลือกไม้
ไปแช่น า้ให้เปลือกไม้คลายสอีอกมาแล้วน าไปต้มสกดัเอา
น า้ส ีพบว่า ความต้องการลูกค้าสงูขึ้น เพราะนุ่ม เบา แห้ง
เรว็ สธีรรมชาต ิส่วนผ้าฝ้ายย้อมครามของจังหวดัมหาสารคาม
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการน าเส้นฝ้ายย้อมสธีรรมชาติ
สอีื่นๆ มาทอผสมกบัเส้นฝ้ายย้อมคราม การแปรรูปผ้าฝ้าย
ย้อมครามให้เป็นผลิตภัณฑต่์างๆ การปรับปรงุบรรจุภัณฑ ์
การออกแบบ ตกแต่งบูธแสดงสนิค้า เป็นต้น (Sukhawatthanakun, 
2010; Maniratanarungroad, 2012) การพัฒนาผลิตภัณฑ์

เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้
พัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักของชาวเขาเผ่าม้ง 
จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้เพ่ิมมูลค่าให้กับผ้าปักของชาวม้ง 
พัฒนามาเป็นผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ เช่น ผ้าปูโตะ๊ ปลอก
หมอน ผ้าปูเตียง เป็นต้น (Tangchanton et al., 2013) 
การพัฒนาผ้าคลุมไหล่จากผ้าทอมือกะเหร่ียง โดยศึกษา
จากหมู่บ้านกะเหร่ียง ตะเพินคี่ อ าเภอด่านช้าง จังหวัด
สุพรรณบุรี ได้พัฒนาลวดลายขึ้ นมาจากผ้าทอกะเหร่ียง 
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑใ์หม่ 
(Kaemanee, 2012) นอกจากนี้  Chaiwan et al. (2012) 
ได้ท าการวิจัย ศึกษา การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
พ้ืนบ้านโดยใช้เส้นใยไหมอีร่ี เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกจิให้กบัครอบครัวและชุมชน โดยผลิตเป็นผลิตภัณฑ์
กลุ่มเสื้อผ้าส าเรจ็รปู หัตถสิ่งทอ เครื่องส าอาง เคหะสิ่งทอ 
เป็นต้น การสร้างมูลค่าเพ่ิมป่านศรนารายณ์ (Perapatchara, 
2015) เป็นต้น 
 นอกจากนี้  Jaichobsantia (2009) ได้ท าการศึกษา
การออกแบบบรรจุภัณฑท์ี่มต้ีนทุนต ่าส าหรับใช้กบัผ้าไหม
ทอมือในจังหวัดนครราชสมีา พบว่า การใช้วัตถุธรรมชาต ิ
ได้แก่ กาบหมาก เศษด้ายดิบ เศษผ้าม่าน เศษผ้าไหม 
เชือกจากเส้นใยพืช ไม่ไผ่ และกระดาษ สามารถน ามาท า
เป็นบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ้์าไหมทอได้ และสามารถ
น ามาท าเป็นบรรจุภัณฑไ์ด้ทั้ง 3 แบบคือ แบบถุงห้ิว แบบ
ม้วนและแบบกล่อง แต่แบบที่ผู้บริโภคนิยมมากที่สดุ คือ 
แบบถุงห้ิว ซึ่งมีความสะดวกและสวยงาม นอกจากนั้น มี
งานวิจัยที่ เกี่ยวกับ การจัดการโซ่อุปทานของการผลิต
ผลิตภัณฑจ์ากผ้าทอ ได้แก่ งานวิจัยของ Maniratanarungroad 
(2012) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกบัการจัดการโซ่อปุทานของ
สนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภทผ้าไหม โดยศึกษา
กระบวนการวางแผน การจัดหา การผลิต การส่งมอบและ
การส่งคนืกลับของสนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภท
ผ้าไหมทอมือและเสนอแนะในการเพ่ิมประสทิธิภาพการ
ด าเนินงานของผู้ประกอบการ และแนวทางการพัฒนาโซ่
อปุทานของสนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภทผ้าไหม
ทอมือของกลุ่มอาชีพผ้าไหมทอมือในเขตพ้ืนที่จังหวัด
นครราชสมีา พบว่า กลุ่มอาชีพมีการวางแผน มีการจัดซื้ อ
วัตถุดิบด้วยเงินสดจากผู้ จ าหน่ายภายในท้องถิ่น มีการ
บริการรถโดยสารสาธารณะและส่งตัวแทนไปร่วมงาน
แสดงสินค้ากับภาครัฐ อย่างไรกต็าม กลุ่มอาชีพผ้าไหม 
ทอมือไม่มีการส่งคืนวัตถุดิบให้ผู้จ าหน่ายและมีการรับคืน
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ผ้าไหมจากลูกค้าน้อยมาก ส่วนข้อเสนอแนะ คือ กลุ่ม
อาชีพควรมีการวางแผนการจัดซื้ อวัตถุดิบ แผนการผลิต 
และก าหนดเป้าหมายในการด าเนินงาน พร้อมทั้งจดบันทกึ
ข้อมูลผลการด าเนินงาน เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการปรับปรุง
ประสิทธิภาพในการด าเนินงานของตนและภาครัฐควร
ส่งเสริมให้มีการฝึกอาชีพทอผ้าไหมแก่เยาวชน เพ่ือแก้ 
ปัญหาขาดแคลนแรงงาน แม้ว่าผลิตภัณฑผ้์าทอเป็นสิ่งที่มี
คุณค่าสงู เป็นภมูปัิญญาชาวบ้าน แต่นับวันจะหมดไปหาก
ไม่ได้มีการถ่ายทอดความรู้ เหล่านั้นไปให้คนรุ่นหลังได้
เรียนรู้  Chetrakan et al. (2009) ได้ท าการศึกษาถึง แนวทาง 
การเรียนรู้ความเป็นเลิศของการพัฒนาอาชีพทอผ้าไหม 
ตามโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตภาคตะวัน
เฉียงเหนือ ได้ให้ข้อเสนอว่า การสร้างความตระหนักและ
เหน็คุณค่าภมูปัิญญาท้องถิ่นการทอผ้าไหม จากการศึกษา
การถ่ายทอดความรู้พบ ปัญหาที่น่าวิตกคือ พ่อแม่ไม่มี
โอกาสถ่ายทอดความรู้ เกี่ยวกบัอาชีพทอผ้าไหมในลักษณะ
การต่อยอดความรู้  สืบเนื่องจากโอกาสทางการศึกษาที่
ขยายตัวมากขึ้น เมื่อลูกหลานส าเรจ็การศึกษาขั้นพ้ืนฐาน
จากโรงเรียนในหมู่บ้านแล้วจะเดินทางไปศึกษาต่อใน
ระดับสงูขึ้นในกรุงเทพ หรือจังหวัดที่ห่างไกล โอกาสที่จะ
กลับบ้านของตนเองน้อย หลายคนจึงยึดอาชีพในสาขาที่
เรียนจากมหาวิทยาลัย และเข้าท างานในหน่วยงานของรัฐ
และเอกชน พ่อแม่จึงไม่มีโอกาสถ่ายทอดความรู้ เกี่ยวกับ
อาชีพทอผ้าไหม ดงันั้นพ่อแม่ที่อยู่ที่บ้าน ครูสอนนักเรียน
อยู่ในโรงเรียน จึงต้องร่วมกันในการสร้างความตระหนัก
ให้กบัลูก เหน็คุณค่าของศิลปวัฒนธรรม โดยเฉพาะอาชีพ
การทอผ้าไหมที่พ่อแม่ได้รับการสืบทอดภูมิปัญญาจาก
บรรพบุรษุ ให้คงอยู่ต่อไปตราบนานเท่านาน การถ่ายทอด
ความรู้ สามารถใช้ผ่านสื่อต่างๆ เช่น สื่อวีซีดี Ubonsawat 
and Saisen (2008) ได้ท าการผลิตสื่อวีซีดี เรื่องการออบ
แบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑส์ิ่งทอจากผ้าไหมสรุินทร์ 
และใช้ในการถ่ายทอดความรู้ ให้กบักลุ่มชาวบ้าน โดยสุ่ม
ตัวอย่างชาวบ้าน จ านวน 15 คน ผลงานวิจัยนี้พบว่า สื่อ 
วีซีดีประกอบการฝึกอบรมเรื่องการออกแบบ และพัฒนา
รปูแบบผลิตภัณฑส์ิ่งทอจากผ้าไหมสรุินทร์ มีประสทิธภิาพ
สงูกว่าเกณฑท์ี่ก  าหนดและความพึงพอใจของผู้เข้าฝึกอบรม
ที่มต่ีอสื่อวีซีดนีี้  อยู่ในระดบัมาก 
 อย่างไรกต็าม งานวิจัยดังกล่าวข้างต้นยังไม่มีงานวิจัย
ไหนที่ท าการศึกษาเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ภาพลักษณ์ของผ้าไทยโบราณ ซึ่งเอกลักษณข์องผ้าทอลาย

โบราณ ตลอดจนการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทย
โบราณที่เกดิจากภมูิปัญญาท้องถิ่นว่ามีความหมาย หรือมี
ที่มาอย่างไร เพ่ือที่จะได้อนุรักษ์ศิลปะบนลายผ้าให้กบัคน
รุ่นต่อไป โดยการจัดท าเป็นฐานข้อมูลของลวดลายผ้าไทย
ลายโบราณ ท าการศึกษากลุ่มตัวอย่างกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ 
ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า จังหวัดเพชรบูรณ์ และท า
การสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ
ลายโบราณ สู่เชิงพาณชิย์  
 

วิธดี าเนนิการวิจัย 
 

งานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัย เชิ งคุณภาพ  (Qualitative 
Research) โดยเริ่มจากการทบทวนวรรณกรรม แนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ทฤษฎีเกี่ยวกบัการ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์แนวคดิเกี่ยวกบัการสร้างมูลค่าเพ่ิม และ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน ามาก าหนดเป็นกรอบแนวคดิใน
การวิจัย และก าหนดเป็นประเด็นค าถามในการวิจัยที่
ครอบคลุมวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ได้ตั้งไว้ โดยการ
วิจัยได้ท าการสบืค้น และรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวกบั ประวัติ
ความเป็นมาของลวดลายผ้าทอของกลุ่มฯ จากค าบอกเล่า
ของผู้สงูอายุในชุมชน และสมัภาษณ์เชิงลึกแบบมโีครงสร้าง 
(Structured Interview) ที่ใช้เพ่ือค้นหาเอกลักษณแ์ละการ
สื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยโบราณ และเพ่ือศึกษา
การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กบัผลิตภัณฑผ้์าลายโบราณของกลุ่ม
ทอผ้าบ้านภูผักไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า จังหวัด
เพชรบูรณ์ จ านวน 25 ครัวเรือน (Lom Kao District, 
2014) 

 

ผลการวิจัย 
 

วัตถุประสงค ์ข้อที่ 1 การค้นหาเอกลักษณ์ของลวดลาย
ผ้าไทยโบราณ 

ผลงานวิจัยนี้  พบว่า จากข้อมูลทั่วไปของกลุ่มประชากร 
พบว่า กลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่เป็นเพศหญิงมีอายุเกนิกว่า 
55 ปีขึ้นไป มีอาชีพท าการเกษตรกรและมีอาชีพทอผ้า มี
ระดับการศึกษาส่วนใหญ่เพียงชั้นประถมปีที่ 4 เท่านั้น 
ร้อยละ 80 มีระยะเวลาการเป็นสมาชิกมากกว่า 10 ปี มี
รายได้ต่อเดือนร้อยละ 84 มีรายได้ต ่ากว่าเดือนละ 5 พัน
บาท อย่างน้อยมีสมาชิกในบ้านที่สามารถทอผ้าได้เป็นผืน 
จ านวน 1 คน ถงึร้อยละ 96 

เพ่ือการจัดการทรัพยากรให้มีประสิทธิภาพไม่ก่อให้เกิด
การท างานที่ซ า้ซ้อนลดปัญหาในการขดัแย้งกนัภายในกลุ่ม 
และจัดท าเอกสารเผยแผ่ความรู้ ให้แก่ผู้ที่สนใจ ส าหรับกล
ยุทธใ์นการพัฒนาเครือข่าย รัฐบาลควรเป็นก าลังส าคญัใน
การผลักดันการสร้างเครือข่ายให้เป็นรปูธรรม จัดให้มกีาร
อบรมความรู้ ในการออกแบบสนิค้าให้มีความหลากหลาย 
จัดอบรมความรู้ในการบริหารด้านการตลาด การผลิต การ
ด าเนินงาน และรณรงค์ให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในเครือข่าย
ให้เข้าใจถงึประโยชน์ของการสร้างเครือข่าย 
 ทางด้านการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าผ้าทอนั้นมี
หลากหลายวิธ ีเช่น การสร้างคุณค่าด้านผลิตภัณฑ ์(Product 
Value) การสร้างคุณค่าด้านบริการ (Service Value) การ
สร้างคุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) และการสร้าง
คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) การสร้างมูลค่าเพ่ิม
ด้านผลิตภัณฑ ์ส่วนใหญ่เป็นการปรับวิธกีารผลิต กระบวนการ
ผลิตเพ่ือให้ได้สินค้าที่มีความน่าสนใจมากขึ้ น (Serirat, 
1999) เช่น การสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าผ้าฝ้ายทอโดยการ
ใช้กรรมวิธกีารย้อมสเีป็นสคีรามและเป็นสธีรรมชาตใิห้กบั
ผ้าทอในจังหวัดสกลนคร เพ่ือถ่ายทอดความรู้ ด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑผ้์าฝ้ายย้อมครามให้กบักลุ่มวิสาหกจิชุมชน
จังหวัดสกลนคร และจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนากลุ่ ม
วิสาหกจิชุมชนจังหวัดสกลนคร พบว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม
สนิค้าผ้าฝ้ายย้อม การสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการน าบรรจุภัณฑ์
มาใช้ส าหรับผลิตภัณฑผ้์าไหมทอจะท าให้ผู้บริโภคผ้าทอมี
ความพอใจมากยิ่งขึ้น ท าให้ยอดขายมากขึ้น (Sukhawatthanakun 
et al., 2007) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายหมัก
โคลน การย้อมสธีรรมชาต ิโดยกระบวนการมสี่วนร่วมของ
ชุมชน (Kotsaeng and Namtaku, 2013) กรณศีึกษาบ้าน
หนองน้อย ต าบลสงเปลือย อ าเภอนามน จังหวัดกาฬสนิธุ ์
(Senatham and Meebamrung, 2016) และ ผ้าหมักโคลน
บ้านนาต้นจั่นของจังหวัดสโุขทยั เป็นผ้าทอเส้นใยธรรมชาต ิ
และย้อมสธีรรมชาต ิสทีี่ได้มาจากการสกดัโดยใช้เปลือกไม้
ไปแช่น า้ให้เปลือกไม้คลายสอีอกมาแล้วน าไปต้มสกดัเอา
น า้ส ีพบว่า ความต้องการลูกค้าสงูขึ้น เพราะนุ่ม เบา แห้ง
เรว็ สธีรรมชาต ิส่วนผ้าฝ้ายย้อมครามของจังหวดัมหาสารคาม
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการน าเส้นฝ้ายย้อมสธีรรมชาติ
สอีื่นๆ มาทอผสมกบัเส้นฝ้ายย้อมคราม การแปรรูปผ้าฝ้าย
ย้อมครามให้เป็นผลิตภัณฑต่์างๆ การปรับปรงุบรรจุภัณฑ ์
การออกแบบ ตกแต่งบูธแสดงสนิค้า เป็นต้น (Sukhawatthanakun, 
2010; Maniratanarungroad, 2012) การพัฒนาผลิตภัณฑ์

เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้
พัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักของชาวเขาเผ่าม้ง 
จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้เพ่ิมมูลค่าให้กับผ้าปักของชาวม้ง 
พัฒนามาเป็นผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ เช่น ผ้าปูโตะ๊ ปลอก
หมอน ผ้าปูเตียง เป็นต้น (Tangchanton et al., 2013) 
การพัฒนาผ้าคลุมไหล่จากผ้าทอมือกะเหร่ียง โดยศึกษา
จากหมู่บ้านกะเหร่ียง ตะเพินคี่ อ าเภอด่านช้าง จังหวัด
สุพรรณบุรี ได้พัฒนาลวดลายขึ้ นมาจากผ้าทอกะเหร่ียง 
เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑใ์หม่ 
(Kaemanee, 2012) นอกจากนี้  Chaiwan et al. (2012) 
ได้ท าการวิจัย ศึกษา การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
พ้ืนบ้านโดยใช้เส้นใยไหมอีร่ี เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกจิให้กบัครอบครัวและชุมชน โดยผลิตเป็นผลิตภัณฑ์
กลุ่มเสื้อผ้าส าเรจ็รปู หัตถสิ่งทอ เครื่องส าอาง เคหะสิ่งทอ 
เป็นต้น การสร้างมูลค่าเพ่ิมป่านศรนารายณ์ (Perapatchara, 
2015) เป็นต้น 
 นอกจากนี้  Jaichobsantia (2009) ได้ท าการศึกษา
การออกแบบบรรจุภัณฑท์ี่มต้ีนทุนต ่าส าหรับใช้กบัผ้าไหม
ทอมือในจังหวัดนครราชสมีา พบว่า การใช้วัตถุธรรมชาต ิ
ได้แก่ กาบหมาก เศษด้ายดิบ เศษผ้าม่าน เศษผ้าไหม 
เชือกจากเส้นใยพืช ไม่ไผ่ และกระดาษ สามารถน ามาท า
เป็นบรรจุภัณฑส์ าหรับผลิตภัณฑผ้์าไหมทอได้ และสามารถ
น ามาท าเป็นบรรจุภัณฑไ์ด้ทั้ง 3 แบบคือ แบบถุงห้ิว แบบ
ม้วนและแบบกล่อง แต่แบบที่ผู้บริโภคนิยมมากที่สดุ คือ 
แบบถุงห้ิว ซึ่งมีความสะดวกและสวยงาม นอกจากนั้น มี
งานวิจัยที่ เกี่ยวกับ การจัดการโซ่อุปทานของการผลิต
ผลิตภัณฑจ์ากผ้าทอ ได้แก่ งานวิจัยของ Maniratanarungroad 
(2012) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกบัการจัดการโซ่อปุทานของ
สนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภทผ้าไหม โดยศึกษา
กระบวนการวางแผน การจัดหา การผลิต การส่งมอบและ
การส่งคนืกลับของสนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภท
ผ้าไหมทอมือและเสนอแนะในการเพ่ิมประสทิธิภาพการ
ด าเนินงานของผู้ประกอบการ และแนวทางการพัฒนาโซ่
อปุทานของสนิค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑป์ระเภทผ้าไหม
ทอมือของกลุ่มอาชีพผ้าไหมทอมือในเขตพ้ืนที่จังหวัด
นครราชสมีา พบว่า กลุ่มอาชีพมีการวางแผน มีการจัดซื้ อ
วัตถุดิบด้วยเงินสดจากผู้ จ าหน่ายภายในท้องถิ่น มีการ
บริการรถโดยสารสาธารณะและส่งตัวแทนไปร่วมงาน
แสดงสินค้ากับภาครัฐ อย่างไรกต็าม กลุ่มอาชีพผ้าไหม 
ทอมือไม่มีการส่งคืนวัตถุดิบให้ผู้จ าหน่ายและมีการรับคืน
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ส าหรับ ลักษณะผ้าทอลายโบราณของกลุ่มบ้านภผูักไซ่
นั้น เป็นผ้าทอไทหล่ม เรียกว่า ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน มี
เอกลักษณ์เฉพาะตวั ประกอบด้วย หัวซิ่นเป็นผ้ามดัย้อมสี
แดงกว้างประมาณ 5-6 นิ้ ว ใช้เป็นส่วนต่อระหว่างตัวซ่ิน
ซ่ึงมีหน้าแคบ หัวซิ่นใช้ส าหรับมัดเอว และคาดเขม็ขัด 
นิยมใช้สีแดงมัดย้อมด้วยด้วยสีขาวเป็นลายวงกลมหรือ
สี่เหล่ียม จินตนาการจากลายดอกไม้ คั่นด้วยลายคั่นเป็น
ระยะๆ ตามแนวนอนเป็นระยะ ส่วนตีนซิ่น เป็นแถบผ้า

กว้างประมาณ 1.5-2 นิ้ ว ท าการทอจากผ้าฝ้ายย้อมสีด า
เป็นพ้ืน มลีายขดิสขีาว แดง น า้เงิน เป็นทางตามแนวขวาง
ยาวตลอด จะหนากว่าส่วนหัวซิ่น เพราะ ผ้าทอสั้น เนื่องจาก
อุปกรณ์การทอผ้า คือ ฟืมทอผ้าสั้น ท าให้ทอผ้าได้สั้น จึง
ต้องมกีารน าส่วนหัวและส่วนตนีมาต่อ จึงจะสามารถน าไป
นุ่งใส่ได้ตามปกติ ดูรูปประกอบ ที่ 4-5 ประกอบ (L. 
Kaewliam, interviewed, July 21, 2015) 

 

 
 

รปูที่ 4 แสดงภาพหัวซิ่นของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่  
ที่มา: นางอมัพร พันธธ์ากูล 2558 

 
 

รปูที่ 5 แสดงตีนซ่ิน ของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่  
ที่มา: นางอมัพร พันธธ์ากูล 2558 

 

ส่วนตัวซิ่น มีขนาดความกว้างประมาณ 96 ซม.ต่อผืน 
ในอดีตทอด้วยเส้นไหมแท้ มกีารเลี้ ยงไหมเอง แต่ในปัจจุบัน
นิยมใช้เส้นไหมประดิษฐ์ การทอผ้าเป็นแบบมัดหมี่ ใช้สี
พ้ืนเป็นสีขรึม เช่น สดี า น า้ตาล ม่วงแก่ เทา ในอดีตใช้สี

ธรรมชาติ ปัจจุบันใช้สีเคมี ซึ่งท าให้สีสดกว่าสีธรรมชาติ
และสีตก ส่วนลวดลายที่ปรากฏบนผ้าส่วนใหญ่เป็นลาย
ขนาดเลก็สลับกนัตามแนวดิ่งเห็นในระยะไกลจะเป็นริ้ วๆ 
ไม่กว้างนักสลับกนัไปตลอดผนื รปูที่ 6 

 

 
 

รปูที่ 6 แสดง ตัวซิ่นของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่ 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด 2558 

 
 

รปูที่ 7 ผ้าทอมัดหมี่ลายหมี่ครัว 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด 2558 

 
 ลวดลายบนตัวซิ่น งานวิจัย พบว่า ความโดดเด่นหรือ
ความเป็นเอกลักษณข์องผ้าทอลายโบราณนี้  มทีั้งหมด 12 
ลาย ในผืนเดียวกนั ได้แก่ ลายนาค ลายหงษ์ ลายกระจับ 
(เดี่ยว/คู่) ลายตุ้ม ลายขอ ลายหอประสาท ลายเอี่ยว ลาย
ขาเปีย ลายเฟ่ียง (คว ่า/หงาย) ลายคั่น ลายดอกแก้ว ลาย
ดอกผักแว่น เรียกว่า ผ้ามัดหมี่ลายหมี่ครัว ที่มาของแต่
ละลายมาจาก 2 กลุ่ม ดังนี้  กลุ่มลายผ้าทอในยุคต้นที่มี
อายุ 70 ปีขึ้ นไป เป็นลวดลายที่เกิดจากการถ่ายทอดมา
จากบรรพบุรุษ ได้แก่ ลายมัดจับหรือลายหมากจับ ภาษา
ถิ่นมัดจับ คือ สญัลักษณ์ของความมั่นคงในจิตใจ ลายมัด
จับมีเดี่ยวและคู่ ซึ่งมัดจับคู่หมายถึง การมีชีวิตคู่ เคียงคู่
กันยืนนาน ลายหงส์ เป็นสัตว์ที่เป็นองค์ประกอบส าคัญ
ประดับอยู่บนหลังคาโบสถ์คู่กับสญัลักษณ์นาค หมายถึง 

การแสดงถึงความสง่า สวยงาม ลายนาค พญานาค ความ
เชื่อของชาวไทหล่ม เป็นเจ้าแห่งงูทั้งหลายที่น าความอุดม
สมบูรณ์มาให้ชาวโลก เป็นผู้ ก  าหนดฝนให้ตกต้องตาม
ฤดูกาล ลายเฟ้ียงคว ่า/หงาย เฟ้ืองภาษาถิ่น หมายถงึ ครึ่ง 
หมายถงึ สิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน ถ้วยมีลักษณะหงาย
พร้อมใช้ ลายขาเปีย จินตนาการมาจาก เครื่องมือของ
ชาวบ้านที่ใช้ในการทอผ้า คอื ขาเปีย เป็นเคร่ืองมอืที่ใช้ใน
การกวักด้าย หรือกรอด้าย จึงประดิษฐ์เป็นลายที่จินตนาการ
มาจากเคร่ืองมือที่ใช้ในการกวักด้าย ลายขอ จินตนาการ
มาจากเคร่ืองมือที่ใช้ส าหรับยึดหรือเกาะเกี่ยวสิ่งต่างๆ 
เช่น ขอ หรือตะขอ เป็นสญัลักษณ์ของการเชื่อมโยง เกาะ
เกี่ยวกนัในหมู่พวก ลายหอปราสาท จินตนาการมาจากหอ
ปราสาท พระราชวังของกษัตริย์ หมายถึง ความมั่งคั่ง 
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หากได้ทอลายนี้ เป็นมงคลชีวิตถึงความมั่งคั่งที่จะเกิดขึ้น
ในอนาคต ลายราชวัตร เป็นลายตารางสี่เหล่ียมเลก็ๆ ทอ 
ยกดอกทั้งผืน ใช้เป็นผ้าของชนชั้นสงูที่มียศถาบรรดาศักดิ์ 
ลายคั่น เป็นลายเส้นตรงธรรมดาใช้ส าหรับแบ่ง หรือคั่น
ลวดลายบนผืนผ้าไม่ให้ลวดลายปะปนกันและท าให้แยก
ลวดลายได้ชัดเจนขึ้น ลายตุ้ม จินตนาการจากตุ้มดอกไม้
หรือพุ่มที่มกีารเกาะเกี่ยวกนัเป็นพุ่มหรือตุ้ม หมายถงึ การ
มชีีวิตคู่จะต้องมีการทะนุถนอม การโอบอ้อมอารี การโอบอุ้ม
ซึ่งกันและกัน ลายเอื้ ยว จินตนาการมาจากเส้นทางการ 
ลดเลี้ยว หรือคดเคี้ยวไปมา จากลักษณะของการเลี้ยวหรือ
เอี้ยวไปมาตามทางเดนิของชาวบ้านที่ต้องเดนิทางจากบ้าน
ไปยังที่นาของตนเอง หมายถึง สะท้อนถึงวิถีชีวิตของคน
หล่มเก่าที่มีเส้นทางที่คดเคี้ ยวเล้ียวลด ส่วน ลายมุก ลาย
กล่อม และลายทวิ เป็นลายเลก็ๆ ทั้งผืน ไม่ได้สื่อความหมาย
อะไร นอกจากความสวยงาม (C. Buachum, Personal 
Communication, September 5, 2015) กลุ่มลายผ้าทอ
ในยุคกลางที่มีอายุประมาณ 50 ปีลงมา เป็นลวดลายที่มา
จากความทรงจ าในวัยเดก็ของผู้ทอผ้า มีการจินตนาการ 
อาจมีการสร้างสรรค์ ดัดแปลงให้เหมาะกบัยุคสมัย ได้แก่ 
ลายมัดจับ หรือลายหมักจับ ลายกระเช้าดอกไม้ ลายดอก

แก้ว ได้แนวคิดมาจากดอกแก้วเป็นดอกสีขาว ขนาดเลก็ 
มกีล่ินหอมแสดงถงึ ความหอม ความงาม ความละเอยีดอ่อน 
เป็นสัญลักษณ์แห่งความดี ส่วน ลายขาเปีย ลายขอ ลาย
ราชวัตร ลายมุก ลายเอี้ยว ลายตุ้ม ลายหน้าต่าง ได้อธบิาย
ในเบื้ องต้นแล้ว (C. Buachum, Personal Communication, 
September 5, 2015; S. Thongyod, interviewed, July 
7, 2015; S. Khamsa, interviewed, July 7, 2015)  
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า
ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่  
 ผลการวิจัยนี้  พบว่า แนวทางในการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอลายโบราณ 5 แนวทาง ดงันี้  
 แนวทางที่ 1: ปรับลดจ านวนลวดลายบนผืนผ้า จาก
ปัจจุบัน 12 ลาย ได้แก่ ลายหมากจับ (หรือลายกระจับ 
หรือลายมัดจับ) เดี่ยว/คู่ ลายตุ้ ม ลายนาค ลายเฟ้ือง
ถ้วย (คว ่า/หงาย) ลายหอประสาท ลายดอกแก้ว ลาย
เครือมะเขือ ลายขอ ลายเอี้ ยว (หรือ ลายเย่ียววัว หรือ
หลายสายน า้) ลายคั่น ลายหงส ์ลายดอกผักแว่น ให้เหลือ
ประมาณ 3, 5, 7 และ 10 ลาย บนผ้าผืนเดียวกัน โดย
เลือกลายที่เด่น และได้ท าการทดลองทอดงัรปู 
 

 

 
 

รปูที่ 8 กรณี 3 ลาย ได้แก่ ลายหอปราสาท ลายขอ ลายคั่น 
ที่มา : นางไทรงาม ค าสา อายุ 48 ปี  

หมู่ 7 บ้านภผูกัไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า เพชรบูรณ์ 

 
 
รปูที่ 9 กรณี 5 ลาย ได้แก่ ลายหมากจับ ลายตุ้ม ลายขาเปีย  

ลายดอกแก้ว ลายเอี้ยว 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด อายุ 59 ปี  

หมู่ 7 บ้านภผูกัไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า เพชรบูรณ์ 

 
 
รปูที่ 10 กรณี 7 ลาย ได้แก่ ลายหอปราสาท ลายตุ้ม ลายเฟ้ียง 

(คว ่า หงาย) ลายกระจับ ลายเอี่ยว ลายขอ ลายนาค 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด อายุ 59 ปี  

หมู่ 7 บ้านภผูกัไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า เพชรบูรณ์ 

 
 
รปูที่ 11 กรณี 10 ลาย ได้แก่ ลายนาค ลายหงส ์ลายกระจับ  
ลายหอประสาท ลายขาเปีย ลายเฟ่ียงคว ่า- หงาย ลายตุ้ม  

ลายขอ ลายเอี่ยว ลายคั่น 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด อายุ 59 ปี  

หมู่ 7 บ้านภผูกัไซ่ ต าบลหินฮาว อ าเภอหล่มเก่า เพชรบูรณ์ 
 
 
 

ส าหรับ ลักษณะผ้าทอลายโบราณของกลุ่มบ้านภผูักไซ่
นั้น เป็นผ้าทอไทหล่ม เรียกว่า ผ้าซิ่นหัวแดงตีนก่าน มี
เอกลักษณ์เฉพาะตวั ประกอบด้วย หัวซิ่นเป็นผ้ามดัย้อมสี
แดงกว้างประมาณ 5-6 นิ้ ว ใช้เป็นส่วนต่อระหว่างตัวซ่ิน
ซึ่งมีหน้าแคบ หัวซิ่นใช้ส าหรับมัดเอว และคาดเขม็ขัด 
นิยมใช้สีแดงมัดย้อมด้วยด้วยสีขาวเป็นลายวงกลมหรือ
สี่เหล่ียม จินตนาการจากลายดอกไม้ คั่นด้วยลายคั่นเป็น
ระยะๆ ตามแนวนอนเป็นระยะ ส่วนตีนซิ่น เป็นแถบผ้า

กว้างประมาณ 1.5-2 นิ้ ว ท าการทอจากผ้าฝ้ายย้อมสีด า
เป็นพ้ืน มลีายขดิสขีาว แดง น า้เงิน เป็นทางตามแนวขวาง
ยาวตลอด จะหนากว่าส่วนหัวซิ่น เพราะ ผ้าทอสั้น เนื่องจาก
อุปกรณ์การทอผ้า คือ ฟืมทอผ้าสั้น ท าให้ทอผ้าได้สั้น จึง
ต้องมกีารน าส่วนหัวและส่วนตนีมาต่อ จึงจะสามารถน าไป
นุ่งใส่ได้ตามปกติ ดูรูปประกอบ ที่ 4-5 ประกอบ (L. 
Kaewliam, interviewed, July 21, 2015) 

 

 
 

รปูที่ 4 แสดงภาพหัวซิ่นของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่  
ที่มา: นางอมัพร พันธธ์ากูล 2558 

 
 

รปูที่ 5 แสดงตีนซ่ิน ของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่  
ที่มา: นางอมัพร พันธธ์ากูล 2558 

 

ส่วนตัวซิ่น มีขนาดความกว้างประมาณ 96 ซม.ต่อผืน 
ในอดีตทอด้วยเส้นไหมแท้ มกีารเล้ียงไหมเอง แต่ในปัจจุบัน
นิยมใช้เส้นไหมประดิษฐ์ การทอผ้าเป็นแบบมัดหมี่ ใช้สี
พ้ืนเป็นสีขรึม เช่น สดี า น า้ตาล ม่วงแก่ เทา ในอดีตใช้สี

ธรรมชาติ ปัจจุบันใช้สีเคมี ซึ่งท าให้สีสดกว่าสีธรรมชาติ
และสีตก ส่วนลวดลายที่ปรากฏบนผ้าส่วนใหญ่เป็นลาย
ขนาดเลก็สลับกนัตามแนวดิ่งเห็นในระยะไกลจะเป็นริ้ วๆ 
ไม่กว้างนักสลับกนัไปตลอดผนื รปูที่ 6 

 

 
 

รปูที่ 6 แสดง ตัวซิ่นของผ้าทอลายโบราณบ้านภผูกัไซ่ 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด 2558 

 
 

รปูที่ 7 ผ้าทอมัดหมี่ลายหมี่ครัว 
ที่มา: นางสายค า ทองยอด 2558 

 
 ลวดลายบนตัวซิ่น งานวิจัย พบว่า ความโดดเด่นหรือ
ความเป็นเอกลักษณข์องผ้าทอลายโบราณนี้  มทีั้งหมด 12 
ลาย ในผืนเดียวกนั ได้แก่ ลายนาค ลายหงษ์ ลายกระจับ 
(เดี่ยว/คู่) ลายตุ้ม ลายขอ ลายหอประสาท ลายเอี่ยว ลาย
ขาเปีย ลายเฟ่ียง (คว ่า/หงาย) ลายคั่น ลายดอกแก้ว ลาย
ดอกผักแว่น เรียกว่า ผ้ามัดหมี่ลายหมี่ครัว ที่มาของแต่
ละลายมาจาก 2 กลุ่ม ดังนี้  กลุ่มลายผ้าทอในยุคต้นที่มี
อายุ 70 ปีขึ้ นไป เป็นลวดลายที่เกิดจากการถ่ายทอดมา
จากบรรพบุรุษ ได้แก่ ลายมัดจับหรือลายหมากจับ ภาษา
ถิ่นมัดจับ คือ สญัลักษณ์ของความมั่นคงในจิตใจ ลายมัด
จับมีเดี่ยวและคู่ ซึ่งมัดจับคู่หมายถึง การมีชีวิตคู่ เคียงคู่
กันยืนนาน ลายหงส์ เป็นสัตว์ที่เป็นองค์ประกอบส าคัญ
ประดับอยู่บนหลังคาโบสถ์คู่กับสัญลักษณ์นาค หมายถึง 

การแสดงถึงความสง่า สวยงาม ลายนาค พญานาค ความ
เชื่อของชาวไทหล่ม เป็นเจ้าแห่งงูทั้งหลายที่น าความอุดม
สมบูรณ์มาให้ชาวโลก เป็นผู้ ก  าหนดฝนให้ตกต้องตาม
ฤดูกาล ลายเฟ้ียงคว ่า/หงาย เฟ้ืองภาษาถิ่น หมายถงึ ครึ่ง 
หมายถงึ สิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน ถ้วยมีลักษณะหงาย
พร้อมใช้ ลายขาเปีย จินตนาการมาจาก เครื่องมือของ
ชาวบ้านที่ใช้ในการทอผ้า คอื ขาเปีย เป็นเคร่ืองมอืที่ใช้ใน
การกวักด้าย หรือกรอด้าย จึงประดิษฐ์เป็นลายที่จินตนาการ
มาจากเคร่ืองมือที่ใช้ในการกวักด้าย ลายขอ จินตนาการ
มาจากเคร่ืองมือที่ใช้ส าหรับยึดหรือเกาะเกี่ยวสิ่งต่างๆ 
เช่น ขอ หรือตะขอ เป็นสญัลักษณ์ของการเชื่อมโยง เกาะ
เกี่ยวกนัในหมู่พวก ลายหอปราสาท จินตนาการมาจากหอ
ปราสาท พระราชวังของกษัตริย์ หมายถึง ความมั่งคั่ง 
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 หลังทดสอบตลาด พบว่า ผ้าทอไม่มจุีดเด่นไม่ว่าจะท า
การปรับลดลายลง กย็ังดูเหมอืนๆ กนั 

แนวทางที่ 2: ปรับวิธีการผลิตจากการใช้วัตถุดิบเดิม 
คือ เส้นใยไหมประดิษฐ์ มาเป็นเส้นไหม หรือเส้นใยฝ้าย
เหมือนในอดีตอีกครั้ง และปรับเปล่ียนการย้อมจากสี
สงัเคราะห์เป็นสธีรรมชาต ิแต่ยังคงจ านวน 12 ลายเท่าเดิม
ในการทอผ้า 1 ผนื เพ่ือสร้างความนิยมให้กบัผ้าทอโบราณ
ที่ก  าลังถูกลืมกลับมาได้รับความนิยมอกีคร้ังหนึ่ง แต่วิธีนี้
มคีวามยุ่งยากมาก มต้ีนทุนสงู จึงไม่เป็นที่นิยมของผู้ผลิต
เท่าใดนัก 

แนวทางที่  3: พัฒนาลายเดี่ยวให้เป็นลายใหม่ โดย
เลือกลายที่เป็นจุดเด่นของผลิตภัณฑข์องกลุ่มทอผ้าบ้านภู
ผกัไซ่ โดยท าการคัดเลือกจากลวดลายทั้งหมดจ านวน 12
ลาย ได้เพียง 2 ลาย คือ ลายดอกผักแว่น และลายหอ
ปราสาท เป็นลายดั้งเดิม จึงได้น ามาพัฒนาเป็นลายใหม่
ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ผลิตภัณฑใ์หม่ของกลุ่มทอผ้า คอื 

1. ลายภผูาไชย พัฒนามาจากลายหอปราสาท หมายถึง 
ราชวัง เมอืง ที่แสดงถงึความมั่งคั่ง ชาวบ้านเชื่อว่าปราสาท
เป็นที่ที่ผู้มีบุญ เช่น พระเจ้าแผ่นดิน และพระสงฆอ์าศัยอยู่ 

ชาวบ้านทอลายหอปราสาท เพราะเช่ือว่าจะท าให้ได้รับ
ส่วนบุญส่วนกุศลที่ดีต่อชีวิต ประกอบบ้านภผูกัไซ่มีพระธาตุ
ภผูักไซ่หรือพระธาตุภูผาชัยสวรรค์ซึ่งเป็นที่เคารพนับถือ
ของชาวบ้าน พระธาตุนี้ ได้สร้างขึ้นในปี พ.ศ.2499 จาก
นิมิตของพระอาจารย์กุศล จิตโต พระธาตุมีลักษณะเป็น
เจดย์ีฐานทรงสี่เหล่ียมเป็นศิลปะแบบล้านนาสงู 5.5 เมตร 
ฐานสี่เหล่ียมกว้างด้านละ 2.5 เมตร สร้างด้วยอฐิโบกปูน
ปิดแผ่นทองเหลืองบุรอบฐานลงรักปิดทองบริเวณยอด
เจดยี์ตั้งบนภเูขามสีทีองสามารถมองเหน็แต่ไกล ทุกวันขึ้น
สบิห้าค ่าชาวบ้านจะขึ้นมาท าบุญและปฏบิตัธิรรม ในเดอืน 
11 ชาวบ้านจะร่วมประเพณงีานบุญข้าวทพิซึ่งเป็นประเพณี
ที่ชาวบ้านจะร่วมกนัน าเอาข้าวของต่างๆมาร่วมท าบุญ และ 
แต่งกายด้วยผ้าพ้ืนเมืองดั้งเดิม (K. Jitto, interviewed, 
February 8, 2016) ดังนั้น จึงได้น าเอาลายหอปราสาท
ซึ่งมทีี่มาจากพระธาตุภผูาชัยสวรรค์หรือพระธาตุภผูักไซ่ที่
เป็นสัญญลักษณ์ของหมู่บ้านและเป็นชื่อของหมู่บ้านมา
เป็นสญัลักษณแ์ละพัฒนาให้เกดิเป็นอตัลักษณข์องผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มทอผ้าพัฒนาให้เป็นลายใหม่ และให้ชื่อว่า ลาย 
ภผูาไชย ดูรปูที่ 12-15 ประกอบ  

 

  
 

รปูที่ 12 แสดงลายหอปราสาทเดิม 

 
 

รปูที่ 13 แสดงการออกแบบลายภผูาไชย 
ที่มา: ออกแบบโดย อาจารย์ดนัย เรียบสกุล  

 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 
รปูที่ 14 แสดงผ้าทอลายภผูาไชย 

 

 

 
 

รปูที่ 15 ผ้าทอมัดหมี่ลายภผูาไชย 
ที่มา: ผู้ทอผ้า นางสายค า ทองยอด อายุ 59 ปี  

 วันที่ทอส าเรจ็ 7 พฤษภาคม 2559 
 

 เมื่อน ามาทอด้วยเส้นไหมที่ใช้สทีองจะท าให้ผ้าทอ
มคีวามงดงามและเป็นเอกลักษณเ์ฉพาะของบ้านภผูกัไซ่ 

2. ลายดอกผักไซ่ พัฒนามาจากลายดอกผักแว่น ซึ่ง
เป็นลวดลายที่กลุ่มมีความถนัด ได้รับรางวัลในการประกวด
การคัดสรรผลิตภัณฑ์ของกรมพัฒนาชุมชน ลายผักแว่น
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เป็นลายเก่าที่เลียนแบบลักษณะของดอกไม้ มีแปดกลีบ 
เป็นพืชที่อยู่ตามชายฝั่งล าน า้ ห้วย หนอง คลอง บึง ผักแว่น
เกดิง่ายเป็นพืชที่ชาวบ้านได้สมัผสัอยู่ทุกวัน จึงเกดิความคิด
ที่จะสร้างงานทางด้านลายของผ้าจึงได้น าเอาดอกผักแว่น
หรือผกัแว่นนั้นมามัดหมี่และผ้าขิดได้ทั้งนี้  เพราะลักษณะ
ของดอกผกัแว่นเป็นดอกเลก็ๆ สวยงาม เกดิเป็นกลุ่มและ

โตเรว็ ดังนั้น พัฒนาลายผักแว่นให้เป็นลายผักไซ่ ซึ่งเป็น
ช่ือของหมู่บ้าน ผักไซ่นั้น มีความหมาย ความเช่ือของ
ชาวบ้าน เชื่อว่าถ้าใครสามารถมัดลายได้กจ็ะเป็นคนที่มี
ความสามัคคี มีความเอื้อเฟ้ือมีความประณตีละเอยีดอ่อน
ตาม และมีความเจริญก้าวหน้าพัฒนาลายดอกผักแว่น
ขึ้นมาใหม่ ใช้ชื่อใหม่ว่า ลายผกัไซ่ ดูรปูที่ 16-19 ประกอบ 

 
 

 
 

รปูที่ 16 แสดงลายดอกผกัแว่น 
 

 
 

รปูที่ 17 แสดงการออกแบบลายผกัไซ่ 
หมายเหตุ: ออกแบบโดย อาจารย์ดนยั เรียบสกุล  
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 
รปูที่ 18 แสดงผ้าลายผกัไซ่ 

 

 

 
 

รปูที่ 19: ผ้าทอมัดหมี่ลายผกัไซ่ 
ที่มา: เจ้าของผ้าทอ: คุณยายวง แก้วต้อย อายุ 67 ปี  

วันที่ทอส าเรจ็ 7 พฤษภาคม 2559  
ลายบนผ้า ได้แก่ ลายเอื้อคลองด า ลายข้ออ้อย ลายเอื้อคลองขาว 

ลายหงษ์ ลายนาค ลายหมากจับ ลายเฟ้ืองคว ่า–หงาย 
ลายเอื้อคลองแดง ลายขอ ลายเอื้อมะเขือเครือ  

ลายตุ้มดอกแก้ว ลายนาคใหญ่ 
 

 แนวทางที่ 4: สร้างผลิตภัณฑใ์หม่จากผ้าลายโบราณที่
ได้พัฒนาขึ้นมาใหม่ จากการสอบถามผู้บริโภคในการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ผ้าทอลายโบราณมาผลิตเป็นผ้าคลุมไหล่ 
กระเป๋าสตรี หมวก ผ้าปูโตะ๊ หมอนองิ ผ้าม่าน เป็นต้น จึง
ได้น าเอาลายที่ได้จากการพัฒนา คอื ลายภผูาไชยและลาย

ผกัไซ่ มาท าการสร้างเป็นผลิตภัณฑใ์หม่ โดยให้ผู้เชี่ยวชาญ
ท าการออกแบบผลิตภัณฑโ์ดยใช้ลายผ้าที่ได้จากการพัฒนา
เป็นลวดลายบนผลิตภัณฑ์ในเบื้ องต้นจะใช้กับ โซฟา 
หมอนองิ หรือ กระเป๋าใส่ไอแพท ดงัตวัอย่างข้างล่างนี้  

 

 หลังทดสอบตลาด พบว่า ผ้าทอไม่มจุีดเด่นไม่ว่าจะท า
การปรับลดลายลง กย็ังดูเหมอืนๆ กนั 

แนวทางที่ 2: ปรับวิธีการผลิตจากการใช้วัตถุดิบเดิม 
คือ เส้นใยไหมประดิษฐ์ มาเป็นเส้นไหม หรือเส้นใยฝ้าย
เหมือนในอดีตอีกครั้ง และปรับเปล่ียนการย้อมจากสี
สงัเคราะห์เป็นสธีรรมชาต ิแต่ยังคงจ านวน 12 ลายเท่าเดิม
ในการทอผ้า 1 ผนื เพ่ือสร้างความนิยมให้กบัผ้าทอโบราณ
ที่ก  าลังถูกลืมกลับมาได้รับความนิยมอกีคร้ังหนึ่ง แต่วิธีนี้
มคีวามยุ่งยากมาก มต้ีนทุนสงู จึงไม่เป็นที่นิยมของผู้ผลิต
เท่าใดนัก 

แนวทางที่  3: พัฒนาลายเดี่ยวให้เป็นลายใหม่ โดย
เลือกลายที่เป็นจุดเด่นของผลิตภัณฑข์องกลุ่มทอผ้าบ้านภู
ผกัไซ่ โดยท าการคัดเลือกจากลวดลายทั้งหมดจ านวน 12
ลาย ได้เพียง 2 ลาย คือ ลายดอกผักแว่น และลายหอ
ปราสาท เป็นลายดั้งเดิม จึงได้น ามาพัฒนาเป็นลายใหม่
ให้กับตัวผลิตภัณฑ์ และเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ผลิตภัณฑใ์หม่ของกลุ่มทอผ้า คอื 

1. ลายภผูาไชย พัฒนามาจากลายหอปราสาท หมายถึง 
ราชวัง เมอืง ที่แสดงถงึความมั่งคั่ง ชาวบ้านเช่ือว่าปราสาท
เป็นที่ที่ผู้มีบุญ เช่น พระเจ้าแผ่นดิน และพระสงฆอ์าศัยอยู่ 

ชาวบ้านทอลายหอปราสาท เพราะเชื่อว่าจะท าให้ได้รับ
ส่วนบุญส่วนกุศลที่ดีต่อชีวิต ประกอบบ้านภผูกัไซ่มีพระธาตุ
ภผูักไซ่หรือพระธาตุภูผาชัยสวรรค์ซึ่งเป็นที่เคารพนับถือ
ของชาวบ้าน พระธาตุนี้ ได้สร้างขึ้นในปี พ.ศ.2499 จาก
นิมิตของพระอาจารย์กุศล จิตโต พระธาตุมีลักษณะเป็น
เจดย์ีฐานทรงสี่เหล่ียมเป็นศิลปะแบบล้านนาสงู 5.5 เมตร 
ฐานสี่เหล่ียมกว้างด้านละ 2.5 เมตร สร้างด้วยอฐิโบกปูน
ปิดแผ่นทองเหลืองบุรอบฐานลงรักปิดทองบริเวณยอด
เจดยี์ตั้งบนภเูขามสีทีองสามารถมองเหน็แต่ไกล ทุกวันขึ้น
สบิห้าค ่าชาวบ้านจะขึ้นมาท าบุญและปฏบิตัธิรรม ในเดอืน 
11 ชาวบ้านจะร่วมประเพณงีานบุญข้าวทพิซ่ึงเป็นประเพณี
ที่ชาวบ้านจะร่วมกนัน าเอาข้าวของต่างๆมาร่วมท าบุญ และ 
แต่งกายด้วยผ้าพ้ืนเมืองดั้งเดิม (K. Jitto, interviewed, 
February 8, 2016) ดังนั้น จึงได้น าเอาลายหอปราสาท
ซึ่งมทีี่มาจากพระธาตุภผูาชัยสวรรค์หรือพระธาตุภผูักไซ่ที่
เป็นสัญญลักษณ์ของหมู่บ้านและเป็นชื่อของหมู่บ้านมา
เป็นสญัลักษณแ์ละพัฒนาให้เกดิเป็นอตัลักษณข์องผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มทอผ้าพัฒนาให้เป็นลายใหม่ และให้ชื่อว่า ลาย 
ภผูาไชย ดูรปูที่ 12-15 ประกอบ  

 

  
 

รปูที่ 12 แสดงลายหอปราสาทเดิม 

 
 

รปูที่ 13 แสดงการออกแบบลายภผูาไชย 
ที่มา: ออกแบบโดย อาจารย์ดนัย เรียบสกุล  

 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 
รปูที่ 14 แสดงผ้าทอลายภผูาไชย 

 

 

 
 

รปูที่ 15 ผ้าทอมัดหมี่ลายภผูาไชย 
ที่มา: ผู้ทอผ้า นางสายค า ทองยอด อายุ 59 ปี  

 วันที่ทอส าเรจ็ 7 พฤษภาคม 2559 
 

 เมื่อน ามาทอด้วยเส้นไหมที่ใช้สทีองจะท าให้ผ้าทอ
มคีวามงดงามและเป็นเอกลักษณเ์ฉพาะของบ้านภผูกัไซ่ 

2. ลายดอกผักไซ่ พัฒนามาจากลายดอกผักแว่น ซ่ึง
เป็นลวดลายที่กลุ่มมีความถนัด ได้รับรางวัลในการประกวด
การคัดสรรผลิตภัณฑ์ของกรมพัฒนาชุมชน ลายผักแว่น
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รปูที่ 20 แสดงผลิตภณัฑท์ี่ใช้ผ้าทอลายภผูาไชย และลายผกัไซ่ 

ที่มา: ออกแบบผลิตภณัฑโ์ดย อาจารยด์นัย เรียบสกุล คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
  

 แนวทางที่ 5: สร้างภาพลักษณ์ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอ 
เพ่ือที่ผู้บริโภคได้จดจ า โดยการสร้างตราสญัลักษณ์ (โลโก้) 
ให้กบักลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ ได้สร้างตราสญัลักษณ์ให้กบั
กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ เพ่ือใช้ในการขายสินค้าของกลุ่ม 
ผ้าทอ โดยตราสญัลักษณท์ี่สร้างขึ้นมานั้น ได้น าเอาเอกลักษณ์
ของหมู่บ้านภูผักไซ่ คือ พระธาตุภูผาไชยสวรรค์ ซึ่งเป็น

พระธาตทุี่มลัีกษณะองคพ์ระธาตเุป็นเจดย์ีฐานทรงสี่เหล่ียม 
ศิลปะแบบล้านนา สร้างด้วยอฐิโบกปูน ปิดแผ่นทองเหลือง
บุรอบฐาน ลงรักปิดทองบริเวณยอดเจดีย์ ตั้งอยู่บนภเูขา 
สทีองสกุปลั่ง สามารถมองเหน็ได้แต่ไกล ซ่ึงเป็นพระธาตุ
แห่งเดยีวที่ชาวบ้านนบัถอื และผกัไซ่ ซ่ึงเป็นช่ือของหมู่บ้านนี้  
คอื หมู่บ้านภผูกัไซ่ 

  

 
 

รูปที่ 21 แสดงแบบโลโก้ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผัูกไซ่ 
ที่มา: ผู้ออกแบบโลโก้ คุณวิฑติา สนศิริ, คณะบริหารธุรกจิ เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร, 2559 

 

หลังจากได้ทดลองสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางที่ได้
กล่าวมาทั้งหมด ได้ท าการวิเคราะห์ทางเลือกทั้ง 5 พบว่า 
แต่ละทางเลือกมทีั้งข้อดแีละข้อเสยี (พิจารณาจากตารางที่ 
1 ประกอบ) ทางเลือกของแนวทางที่ 3 และ 4 มีความ
เหมาะสมที่สดุกบักลุ่ม คอื การพัฒนาลายใหม่และพัฒนา

ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ให้กับกลุ่มทอผ้า ซึ่งลายใหม่ที่ได้
พัฒนาขึ้นมาอยู่บนพ้ืนฐานของลายเดิมและสร้างให้เป็น
เอกลักษณข์องลายผ้าที่มเีฉพาะพ้ืนที่ คอื ลายภผูาไชยและ
ลายผกัไซ่ซึ่งทั้ง 2 ลายนี้  จะเป็นการสร้างอตัลักษณ์เฉพาะ
ให้กบักลุ่มต่อไปในอนาคต 
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ตารางที่ 1 สรปุการเปรียบเทยีบข้อดี-ข้อเสยี การสร้างมูลค่าเพ่ิมในแนวทางต่างๆ 
แนวทาง กจิกรรม ข้อด ี ข้อเสยี 

1 ปรับลดจ านวนลาย ทอได้เรว็ขึ้น ไม่มีความโดดเด่นของลาย 
2 ปรับวิธกีารผลิต ตรงกบัความต้องการของสงัคม ต้นทุนสงู ยุ่งยากในการผลิต 
3 พัฒนาลายใหม่ มีความเด่น มีเอกลักษณ์เฉพาะ ยังไม่เป็นที่รู้จัก 
4 พัฒนาผลิตภณัฑใ์หม่ มีประโยชน์ใช้สอยมากขึ้น สนิค้ามีเอกลักษณ์เฉพาะ ต้องหาผู้ผลิตที่ท  าการแปรรปูได้ 
5 สร้างโลโก้ใหม่ ช่วยท าให้สนิค้าเป็นที่จดท าของกลุ่มได้เป็นอย่างด ี เพ่ิมต้นทุนในการจัดจ าหน่าย 

ที่มา: ผู้วจิัย 
 

สรปุ อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 

1. การค้นหาเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของ
ลวดลายผ้าไทยโบราณ พบว่า ลักษณะของผ้าลายโบราณ 
ของกลุ่มบ้านภผูักไซ่เป็นผ้ามัดหมี่ เรียกว่า ผ้าซิ่นหัวแดง
ตนีก่าน ซ่ึงเป็นเอกลักษณ์เฉพาะพ้ืนที่ วัตถุดิบในการผลิต
ใช้ทั้งเส้นด้ายเส้นฝ้ายหรือเส้นไหมมัดย้อม สีที่ใช้ย้อม
อดตีเป็นสธีรรมชาต ิเช่น สแีดงจากชาด จากคล่ัง สเีหลือง
จากแก่นขนุน แต่ปัจจุบันนิยมใช้เป็นสสีงัเคราะห์ เนื่องจาก
หาได้ง่ายและมีราคาถูก แต่มีข้อเสีย คือ สีตก ลวดลาย
ของผ้าลายโบราณนี้น าเอาลายผ้าทอได้แก่ ลายมดัจับหรือ
ลายหมากจับ ลายดอกบัว ลายหงส์ ลายนาค ลายเฟ้ียง
คว ่า/หงาย ลายขาเปีย ลายขอ ลายหอปราสาท ลายราชวัตร 
ลายคั่น ลายตุ้ม ลายเอื้ยว ลายมุก ลายกล่อม ลายทวิ มาท า
การทอ (C. Buachum, Personal Communication, September 
5, 2015) และลวดลายผ้าทอที่ได้จากความทรงจ าในวัย
เดก็ที่น ามาสร้างสรรค์ หรือดัดแปลงให้เหมาะกับยุคสมัย 
ได้แก่ ลายมัดจับ หรือลายหมักจับ ซึ่งความหมายดั้งเดิม 
เป็นลวดลายมาจากรั้วลวดหนามในสมัยสงครามของผู้คน
ที่อยู่ในภาคอีสาน และบรรพบุรุษของคนเหล่านั้น ได้มี
การอพยพมาอยู่เพชรบูรณ์กม็ีการน าเอาลายหมักจับมา
ด้วย ท าการสร้างสรรคใ์ห้เป็นลวดลายบนผ้าทอซึ่งเกดิจาก
ความทรงจ าในวัยเดก็ของผู้ทอผ้า ลายกระเช้าดอกไม้ ลาย
ดอกแก้ว ลายขาเปีย ลายขอ ลายราชวัตร ลายมุก ลายเอี้ยว 
ลายตุ้ ม ลายหน้าต่าง เป็นต้น (C. Buachum, Personal 
Communication, September 5, 2015) ซึ่ งลวดลายผ้า
ของกลุ่มทอผ้าภผูกัไซ่นั้น มทีั้งหมด 12 ลายในผนืเดยีวกนั 
ได้แก่ ลายนาค ลายหงษ์ ลายหมากจับ (เดี่ยว/คู่) ลายตุ้ม 
ลายขอ ลายหอประสาท ลายเอี่ยว ลายขาเปีย ลายเฟ่ียง 
(คว ่า/หงาย) ลายคั่น ลายดอกแก้ว ลายดอกผักแว่น 
เรียกว่า ผ้ามัดหมี่ลายหมี่ครัว ซึ่งไม่มีที่ไหนนอกจากที่นี่
แห่งเดียว (ซึ่งลายผ้าที่อื่น เช่น ลายผ้าหมี่ชนบท นั้น มี 5 
ลายส าคัญ คือ ลายหมากจับ ลายขอ ลายนาค ลายดอก

แก้ว และลายขาเปีย เท่านั้น ส่วน ผ้าลายสาเกตนุั้น มีลาย 
ทั้งสิ้น 4 ลาย ได้แก่ ลายหมากจับ ลายขอ ลายนาค ลาย
เอี้ยว เป็นต้น ส่วนผ้าลายขอนารี นั้น ม ี3 ลาย คอื ลายขอ 
ลายคั่น และลายเอี้ยว เป็นต้น และผ้าลายแก้วมุกดานั้น ม ี
3 ลาย คอื ลายนาค ลายเอี้ยว และลายตุ้ม เป็นต้น 

2. การสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ผ้าทอลายโบราณ  ได้มีการค้นหาและทดสอบถึง 5 
แนวทาง พบว่า การปรับลดจ านวนลวดลายบนผืนผ้าลง 
จากจ านวนทั้งหมด 12 ลาย บนผ้าผืนเดียวกัน พัฒนา
ปรับให้เหลือ ประมาณ 3 ลาย 5 ลาย และ 7 ลาย เพ่ือให้
มคีวามสะดวก รวดเรว็ในการทอ มีความสวยงาม นั้น แต่
ยังไม่โดดเด่น และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ เมื่อทดลองผลิต
และทดสอบผลิตภัณฑ์แล้วยังไม่โดดเด่นพอ จึงได้ท าการ 
พัฒนาลวดลายใหม่ขึ้นมา โดยเลือกลายที่เป็นจุดเด่นของ
ผลิตภัณฑจ์ากจ านวน 12 ลาย ได้ 2 ลาย ได้แก่ ลายดอก
ผกัแว่น และลายหอปราสาท ที่มคีวามโดดเด่น จึงได้น ามา
พัฒนาเป็นลายเดี่ยว เป็นตวัผลิตภัณฑใ์หม่ของกลุ่มทอผ้า 
คือ ลายภูผาไชย พัฒนามาจากลายหอปราสาท และลาย
ดอกผักไซ่ ได้พัฒนามาจากลายดอกผักแว่น นอกจากนั้น 
ยังได้สร้างตราสัญญลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าทอ เพ่ือใช้
ในการสร้างการจดจ าสินค้าของผู้บริโภคได้ และเป็นการ
ส่งเสริมการขายสนิค้าให้กบักลุ่มผ้าทอฯ โดยตราสญัลักษณ์
ที่สร้างขึ้ นมานั้น ได้น าเอาพระธาตุภูผาไชยสวรรค์ และ
ผกัไซ่เป็นโลโก้ ของกลุ่มทอผ้าฯ ได้มกีารทดลองใช้ในการ
ขายสนิค้าในงานเทศกาลปีใหม่จ านวน 1,000 ชุด ได้รับ
การตอบรับเป็นอย่างด ีนอกจากนั้น ยังได้พัฒนาผลิตภัณฑ์
จากผ้าทอโบราณ ให้มีประโยชน์ใช้สอยในรูปแบบต่างๆ 
เฟอร์นิเจอร์ ที่ใส่ไอแพท เป็นต้น โดยได้ใช้ลายผ้าที่ได้
พัฒนาขึ้ นมาใหม่ คือ ลายภูผาไชย และลายผักไซ่ออก 
แบบผลิตภัณฑ์และลวดลายบนผลิตภัณฑ์ที่มีความหลาก
ลายมากขึ้ น โดยผลิตภัณฑ์จะมีความโดดเด่น และเป็น
เอกลักษณเ์ฉพาะพ้ืนที่  
 

  

 
 

 
รปูที่ 20 แสดงผลิตภณัฑท์ี่ใช้ผ้าทอลายภผูาไชย และลายผกัไซ่ 

ที่มา: ออกแบบผลิตภณัฑโ์ดย อาจารยด์นัย เรียบสกุล คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
  

 แนวทางที่ 5: สร้างภาพลักษณ์ให้กบัผลิตภัณฑผ้์าทอ 
เพ่ือที่ผู้บริโภคได้จดจ า โดยการสร้างตราสญัลักษณ์ (โลโก้) 
ให้กบักลุ่มทอผ้าบ้านภผูกัไซ่ ได้สร้างตราสญัลักษณ์ให้กบั
กลุ่มทอผ้าบ้านภูผักไซ่ เพ่ือใช้ในการขายสินค้าของกลุ่ม 
ผ้าทอ โดยตราสญัลักษณท์ี่สร้างขึ้นมานั้น ได้น าเอาเอกลักษณ์
ของหมู่บ้านภูผักไซ่ คือ พระธาตุภูผาไชยสวรรค์ ซึ่งเป็น

พระธาตทุี่มลัีกษณะองคพ์ระธาตเุป็นเจดย์ีฐานทรงสี่เหล่ียม 
ศิลปะแบบล้านนา สร้างด้วยอฐิโบกปูน ปิดแผ่นทองเหลือง
บุรอบฐาน ลงรักปิดทองบริเวณยอดเจดีย์ ตั้งอยู่บนภเูขา 
สทีองสกุปลั่ง สามารถมองเหน็ได้แต่ไกล ซึ่งเป็นพระธาตุ
แห่งเดยีวที่ชาวบ้านนบัถอื และผกัไซ่ ซึ่งเป็นชื่อของหมู่บ้านนี้  
คอื หมู่บ้านภผูกัไซ่ 

  

 
 

รูปที่ 21 แสดงแบบโลโก้ของกลุ่มทอผ้าบ้านภผัูกไซ่ 
ที่มา: ผู้ออกแบบโลโก้ คุณวิฑติา สนศิริ, คณะบริหารธุรกจิ เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร, 2559 

 

หลังจากได้ทดลองสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางที่ได้
กล่าวมาทั้งหมด ได้ท าการวิเคราะห์ทางเลือกทั้ง 5 พบว่า 
แต่ละทางเลือกมทีั้งข้อดแีละข้อเสยี (พิจารณาจากตารางที่ 
1 ประกอบ) ทางเลือกของแนวทางที่ 3 และ 4 มีความ
เหมาะสมที่สดุกบักลุ่ม คอื การพัฒนาลายใหม่และพัฒนา

ให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ให้กับกลุ่มทอผ้า ซึ่งลายใหม่ที่ได้
พัฒนาขึ้นมาอยู่บนพ้ืนฐานของลายเดิมและสร้างให้เป็น
เอกลักษณข์องลายผ้าที่มเีฉพาะพ้ืนที่ คอื ลายภผูาไชยและ
ลายผกัไซ่ซึ่งทั้ง 2 ลายนี้  จะเป็นการสร้างอตัลักษณ์เฉพาะ
ให้กบักลุ่มต่อไปในอนาคต 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 

วัฒนธรรมของชาวไทหล่มเป็นสิ่งที่ชุมชนได้ร่วมสร้าง
ขึ้ นมา โดยเรียนรู้ และสืบต่อเป็นความเจริญก้าวหน้า 
ประกอบด้วยความรู้  ความเชื่อศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย 
ประเพณี วัฒนธรรมสอดคล้องกับความหมายที่ Suphab 
(1982) กล่าวไว้ คือ การแสดงออกถึงวิถีชีวิตของมนุษย์
ในสงัคมกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง มนุษย์จะคิดสร้างระเบียบ กฎเกณฑ ์
วิธใีนการปฏิบัติ การจัดระเบียบตลอดจนระบบความเชื่อ 
ความนิยม ความรู้  เทคโนโยลีต่างๆ ในการควบคุมและใช้
งานประโยชน์จากธรรมชาติ และ Sawadpanich (1983) 
ได้นิยามไว้ว่า วัฒนธรรมได้แก่ ผลรวมของลักษณะของ
กลุ่มชนหรือสงัคมหนึ่ง โดยวัฒนธรรมของแต่ละวัฒนธรรม
จะมีองค์ประกอบ คือ ความเชื่อทางวัฒนธรรม รูปแบบ
ทางวัฒนธรรม คุณภาพทางวัฒนธรรม Wasi (2000) 
กล่าวว่า วัฒนธรรมคือ พลังของสังคมทางภมูปัิญญา เพ่ือ
พัฒนาทางเศรษฐกจิ จิตใจ การเมือง สังคม สิ่งแวดล้อม
พร้อมๆกัน Dictionaries of Royal Institute (1999) ให้
ความหมายของ วัฒนธรรม ไว้ว่า คือ สิ่งที่ท  าความเจริญ
งอกงามให้แก่หมู่คณะ Nanna (2011) ได้กล่าวถึง ทุน
ทางวัฒนธรรม คือ มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของ
ชาติซ่ึงกรมส่งเสริมวัฒนธรรมของกระทรวงวัฒนธรรม
ก าหนดไว้ นอกจากนั้น ยังหมายถึงมรดกทางศิลปวัฒนธรรม
ในรูปแบบของโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ภาษา
วรรณกรรม เอกสารโบราณ จดหมายเหต ุศิลปะการแสดง 
และงานศิลปกรรมต่างๆ ล้วนเป็นทุนทางวัฒนธรรม ที่
บรรพบุรุษได้สั่งสม และสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็น
มรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามาศึกษาเรียนรู้  และ
ซาบซึ้ งในสนุทรีย์ แห่งความงดงามของเอกลักษณ์วัฒนธรรม
ไทยอย่างไม่ขาดสาย 

การค้นหาเอกลกัษณ์และการสื่อความหมายของลวดลาย
ผ้าไทยโบราณ พบว่า ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้าน
ภผูักไซ่มาจากชาวไทหล่ม อ.หล่มเก่า ซึ่งเป็นชุมชนเก่าแก่
ของจังหวัดเพชรบูรณ ์อพยพมาจากลาวเวียงจันทน์ ท าให้
เกดิการผสม ผสานทางด้านวัฒนธรรมกบัภมูภิาคใกล้เคียง
จนเกิดเอกลักษณ์ของตนเองขึ้นมา (Snamchaiskhul et al., 
2009; Wanlilodom, 1995) การแต่งกายของสตรีเป็น
ผ้าซ่ินที่ต่อหัวซิ่นด้วยผ้ามัดย้อมสีแดงหรือทอเป็นลายขิด 
สีแดงตีนซิ่นเป็นลายขวางเล็กๆ ตัวซิ่นทอเป็นทางยาวมี
ลายมัดหมี่หลายลายสลับกนั (Snamchaiskhul et al., 2009) 
ลวดลายและสขีองผ้าของชาวไทหล่ม Khositanon (2014) 

พบว่า เป็นลวดลายที่มีมาตั้งแต่สมัยโบราณสบืทอดกนัมา
เป็นมรดกทางวัฒนธรรมจากคนรุ่นหนึ่งสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง
สอดคล้องกับ Chanthachoto (1985) ลวดลายของผ้าที่
ชาวไทหล่มนั้นมาจากสิ่งที่พบเหน็ใกล้ตัว ธรรมชาติแวดล้อม
และจากจินตนาการของบรรพบุรุษท าให้ลวดลายได้มีการ
พัฒนาไปจากเดิมมาก ส่วนใหญ่ลวดลวดลายมักเป็นลาย
เรขาคณิตที่ไม่ซับซ้อนนัก เช่น ลายขดิ ลายเฟ้ียง (หงาย/
คว ่า) ลายขอ ลายดอกแก้ว ลายดอกผกัแว่น การทอส่วนใหญ่
เป็นแบบมัดหมี่ที่มีลายค่อนข้างเล็กและยากในการทอ 
(Phetchabun Cultural Center, 1997) ลวดลายที่นิยม 
ทอเป็นลวดลายแบบดั้งเดิมจากบรรพบุรุษและลวดลายที่
ประยุกต์จากของดั้งเดิม เช่น ลายขอ ลายปราสาท  ลาย 
ขาเปีย และลายประยุกต์หรือดัดแปลงมาจากธรรมชาต ิ
เช่น ต้นไม้ ดอกไม้ หรือแมลงต่างๆ ได้แก่ ลายดอกแก้ว 
เป็นต้น การสร้างสรรค์ลายบนผ้าทอจึงเป็นคุณค่าทาง
วัฒนธรรมที่ชุมชนได้สร้างสรรค์ไว้ มีลวดลายเด่น ได้แก่ 
ลายหอปราสาท ลายขอ ลายหงส ์ลายนาค ลายเอี้ยว ลาย
ขาเปีย ลายเฟ้ียงคว ่า/หงาย ลายดอกแก้ว ลายตุ้ม ลาย
หมักจับ ลายคั่น จ านวน 12 ลายบนผืนเดียวกนั เรียกว่า 
ลายหมี่ ค รัวเป็นเอกลักษณ์ เฉพาะตัว สอดคล้องกับ 
Rojanaporntip (2005) ลักษะเฉพาะตัว (Character of 
Community) เกิดจากภาพรวมที่ปรากฎอยู่ในรูปแบบ
ลักษณะทางกายภาพโดยพิจารณาจากองคป์ระกอบหลายๆ 
อย่างประกอบกันที่ท าให้สิ่งนั้นมีลักษณะพิเศษแตกต่าง
จากอื่นๆ รวมถึงความต่อเนื่องของการด ารงชีวิตในสงัคม
ที่อยู่ในพ้ืนที่ เช่น กจิกรรมซึ่งเป็นแผนความเป็นอยู่อย่าง
ต่อเนื่ องจากอดีตจนถึงปัจจุบัน สอดคล้องกับ Lynch 
(2000) ลักษณเ์ฉพาะของท้องถิ่นสามารถมองเหน็ได้จาก
องคป์ระกอบทางการภาพที่มีลักษณะเฉพาะ ทางกายภาพ
และรูปลักษณ์ โครงสร้างทางกายภาพที่แท้จริง ลักษณะ
จริงและคุณลักษณะของสนุทรียภาพ 

ประเดน็ความหมายของลวดลายบนผนืผ้า ได้แก่ ลาย
มดัจับหรือลายหมากจับ ภาษาถิ่นมดัจับคือสญัลักษณ์ของ
ความมั่นคงในจิตใจ ลายมัดจับมีเดี่ยวและคู่ ซึ่งมัดจับคู่
หมายถงึ การมชีีวิตคู่ เคยีงคู่กนัยืนนาน ลายหงส ์เป็นสตัว์
ที่เป็นองค์ประกอบส าคัญประดับอยู่บนหลังคาโบสถ์คู่กับ
สญัลักษณ์นาค หมายถึง การแสดงถึงความสง่า สวยงาม 
ลายนาค พญานาคความเชื่อของชาวไทหล่ม เป็นเจ้าแห่งงู
ทั้งหลายที่น าความอุดมสมบูรณ์มาให้ชาวโลก เป็นผู้ก  าหนด
ฝนให้ตกต้องตามฤดูกาล ซึ่งตรงกบัความเชื่อของชาวเมือง
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มุกดาหาร ที่น าเอาลายนาคทอบนผ้าลายแก้วมุกดาด้วย 
ลายเฟ้ียงคว ่า/หงาย เฟ้ือง ภาษาถิ่น หมายถงึ ครึ่ง หมายถึง 
สิ่งของเครื่องใช้ในครัวเรือน ถ้วยมีลักษณะหงายพร้อมใช้ 
ลายขาเปีย จินตนาการมาจาก เคร่ืองมือของชาวบ้านที่ใช้
ในการทอผ้า คือ ขาปีย เป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการกวักด้าย 
หรือกรอด้าย จึงประดิษฐ์เป็นลายที่จินตนาการมาจาก
เคร่ืองมือที่ใข้ในการกวักด้าย ลายขอ จินตนาการมาจาก
เคร่ืองมือที่ใช้ส าหรับยึดหรือเกาะเกี่ยวสิ่งต่างๆ เช่น ขอ 
หรือตะขอ เป็นสัญลักษณ์ของการเชื่อมโยง เกาะเกี่ยวกัน
ในหมู่พวก ลายหอปราสาท จินตนาการมาจากหอปราสาท 
พระราชวังของกษัตริย์ หมายถึง ความมั่งคั่ง หากได้ทอ
ลายนี้ เป็นมงคลชีวิตถึงความมั่งคั่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
ลายราชวัตร เป็นลายตารางสี่เหล่ียมเลก็ๆ ทอยกดอกทั้ง
ผืน ใช้เป็นผ้าของชนชั้นสูงที่มียศถาบรรดาศักดิ์ ลายคั่น 
เป็นลายเส้นตรงธรรมดาใช้ส าหรับแบ่งหรือคั่นลวดลาย
บนผืนผ้าไม่ให้ลวดลายปะปนกันและท าให้แยกลวดลาย
ได้ชัดเจนขึ้น ลายตุ้ม จินตนาการจากตุ้มดอกไม้หรือพุ่มที่
มีการเกาะเกี่ยวกันเป็นพุ่มหรือตุ้ม หมายถึง การมีชีวิตคู่
จะต้องมีการทะนุถนอม การโอบอ้อมอารี การโอบอุ้ม ซึ่ง
กนัและกนั ลายเอื้ยว จินตนาการมาจากเส้นทางการลดเลี้ ยว 
หรือคดเคี้ยวไปมา จากลักษณะของการเลี้ ยวหรือเอี้ยวไป
มาตามทางเดนิของชาวบ้านที่ต้องเดินทางจากบ้านไปยังที่
นาของตนเอง หมายถึง สะท้อนถึงวิถีชีวิตของคนหล่มเก่า
ที่มเีส้นทางที่คดเคี้ยวเลี้ยวลด 

ประเดน็การสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากผ้าทอลายโบราณสู่เชิงพาณิชย์จากการศึกษาการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมเน้นการสร้างคุณค่าทางด้านผลิตภัณฑ ์(Product 
Value) พบว่า ม ี5 แนวทาง คือ 1) ปรับลดจ านวนลวดลาย
บนผนืผ้า จากเดมิให้เหลือ 3 ลาย 5 ลาย และ 7 ลาย บน
ผ้าผนืเดยีวกนั เพ่ือให้มคีวามสะดวก รวดเรว็ในการทอ 2) 
ปรับวิธกีารผลิตจากวัตถุดิบเดิม ด้วยผ้าทอที่ใช้สสีงัเคราะห์
เป็นผ้าฝ้ายหรือไหมใช้สีธรรมชาติ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับผ้าทอดั้งเดิม 3) พัฒนาผ้าทอลายเดียวให้เป็นลาย
ใหม่ คือ ลายดอกผักแว่น และลายหอปราสาท เพ่ือน ามา
พัฒนาเป็นตัวผลิตภัณฑใ์หม่ คอืลายภผูาไชย เป็นลวดลายที่
พัฒนามาจากลายหอปราสาท ลายดอกผกัไซ่ ได้พัฒนามา
จากลายดอกผักแว่น 4) พัฒนาเป็นผลิตภัณฑใ์หม่โดยใช้ 
ลายผ้าที่ได้พัฒนาจากลายโบราณเดิม มาท าเป็นหมอนองิ 
โซฟา ที่ใส่ไอแพท เป็นต้น คอื ลายภผูาไชย และลายผักไซ่ 
5) สร้างโลโก้ให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าทอ เพ่ือที่ผู้บริโภคจะได้

จดจ าได้ โดยการสร้างตราสัญลักษณ์ (โลโก้) ให้กับกลุ่ม
ทอผ้าบ้านภูผักไซ่ได้ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและสร้างตรา
สญัลักษณ์ให้กบักลุ่มทอผ้าบ้านภผูักไซ่ เพ่ือใช้ในการขาย
สินค้าของกลุ่มผ้าทอ โดยตราสัญลักษณ์ที่สร้างขึ้นมานั้น 
ได้น าเอาเอกลักษณ์ของหมู่บ้านภผูักไซ่ คือ พระธาตุภผูา
ไชยสวรรค ์ซึ่งเป็นพระธาตแุห่งเดยีวที่ชาวบ้านนับถอื และ
ผักไซ่ ซึ่งเป็นชื่อของหมู่บ้านนี้  คือ หมู่บ้านภูผักไซ่ โดย
ความหมายของพระธาตุภผูาไชยสวรรค์และผักไซ่นั้นเป็น
ที่เคารพนับถอืจากชาวบ้าน  

 

ข้อเสนอแนะ 
 

1. เนื่องจากในปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ผ้าทอลายโบราณ
ของไทหล่มนั้น บางลวดลายหาดูได้ยาก และก าลังถูกลืม 
เพราะไม่มีผู้สืบทอดในรุ่นใหม่ๆ จึงควรมีการสร้างผู้สืบ
ทอดรุ่นใหม่ๆ ให้มีจิตส านึกในคุณค่าของผ้าทอไทหล่ม 
และสามารถทอลวดลายต่างๆ ได้ เช่น ควรมีการจัดท า
หลักสตูรให้นักเรียนในพ้ืนที่ได้เรียนรู้วัฒนธรรมผ้าทอไท
หล่ม เรียนรู้การทอผ้าไทหล่ม เพ่ือจะได้เป็นกระบวนการ
สบืสานวัฒนธรรมและภมูปัิญญาผ้าทอไทหล่มต่อไป  

2. ควรมีการส่งเสริมการฟ้ืนฟูการทอผ้าไทหล่ม
ลวดลายโบราณในเชิงอนุรักษ์โดยเช่ือมโยงเครือข่ายของ
ชาวบ้านในจังหวัดมาร่วมมือกนัฟ้ืนฟูอนุรักษ์และสบืทอด
ลวดลายดั้งเดมิเหล่านั้นต่อไป  

3. ในด้านการพัฒนาด้านตัวผลิตภัณฑ์ให้มีความ
หลากหลาย และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กบัผลิตภัณฑ ์จากงาน 
วิจัย พบว่า สินค้ามีให้เลือกน้อย และรูปแบบ/รูปทรง 
ไม่ทันสมัยนั้น จึงควรมีการส่งเสริมการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่ผลิตจากผ้าทอไทหล่ม ให้มีปริมาณ
เพียงพอและอย่างต่อเนื่อง โดยการสนับสนุนในเรื่องการ
ฝึกอบรมจากหน่วยงานของรัฐ สถาบันการศึกษา รวมทั้ง
องคก์รเอกชน เพ่ือให้ผลิตภัณฑม์ีความสอดคล้องกบัความ
ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมากยิ่งขึ้นอกี ทั้งยังเป็น
การสบืสานและอนุรักษ์ผลิตภัณฑผ้์าทอไทหล่ม และสามารถ
สร้างรายได้ที่เพ่ิมขึ้นให้กบัชาวไทหล่ม และในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากการทอผ้าทอไทหล่ม และค านึงถึงความ
ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและให้ความส าคัญกับ
การสื่อความหมายและการคงเอกลักษณ์ของชาวไทหล่ม
ด้วย เพ่ือป้องกนัปัญหาขัดแย้งและการต่อต้านผลิตภัณฑ์
ที่จะเกดิขึ้นจากการใช้ลวดลายและสสีนัที่ขัดแย้งกบัความ
เช่ือและการสื่อความหมายของชาวไทหล่ม ควรให้การ

อภิปรายผลการวิจัย 
 

วัฒนธรรมของชาวไทหล่มเป็นสิ่งที่ชุมชนได้ร่วมสร้าง
ขึ้ นมา โดยเรียนรู้ และสืบต่อเป็นความเจริญก้าวหน้า 
ประกอบด้วยความรู้  ความเช่ือศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย 
ประเพณี วัฒนธรรมสอดคล้องกับความหมายที่ Suphab 
(1982) กล่าวไว้ คือ การแสดงออกถึงวิถีชีวิตของมนุษย์
ในสงัคมกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง มนุษย์จะคิดสร้างระเบียบ กฎเกณฑ ์
วิธใีนการปฏิบัติ การจัดระเบียบตลอดจนระบบความเชื่อ 
ความนิยม ความรู้  เทคโนโยลีต่างๆ ในการควบคุมและใช้
งานประโยชน์จากธรรมชาติ และ Sawadpanich (1983) 
ได้นิยามไว้ว่า วัฒนธรรมได้แก่ ผลรวมของลักษณะของ
กลุ่มชนหรือสงัคมหนึ่ง โดยวัฒนธรรมของแต่ละวัฒนธรรม
จะมีองค์ประกอบ คือ ความเช่ือทางวัฒนธรรม รูปแบบ
ทางวัฒนธรรม คุณภาพทางวัฒนธรรม Wasi (2000) 
กล่าวว่า วัฒนธรรมคือ พลังของสังคมทางภมูปัิญญา เพ่ือ
พัฒนาทางเศรษฐกจิ จิตใจ การเมือง สังคม สิ่งแวดล้อม
พร้อมๆกัน Dictionaries of Royal Institute (1999) ให้
ความหมายของ วัฒนธรรม ไว้ว่า คือ สิ่งที่ท  าความเจริญ
งอกงามให้แก่หมู่คณะ Nanna (2011) ได้กล่าวถึง ทุน
ทางวัฒนธรรม คือ มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของ
ชาติซึ่งกรมส่งเสริมวัฒนธรรมของกระทรวงวัฒนธรรม
ก าหนดไว้ นอกจากนั้น ยังหมายถึงมรดกทางศิลปวัฒนธรรม
ในรูปแบบของโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ภาษา
วรรณกรรม เอกสารโบราณ จดหมายเหต ุศิลปะการแสดง 
และงานศิลปกรรมต่างๆ ล้วนเป็นทุนทางวัฒนธรรม ที่
บรรพบุรุษได้สั่งสม และสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็น
มรดกวัฒนธรรมให้แก่อนุชนได้น ามาศึกษาเรียนรู้  และ
ซาบซ้ึงในสนุทรีย์ แห่งความงดงามของเอกลักษณ์วัฒนธรรม
ไทยอย่างไม่ขาดสาย 

การค้นหาเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลาย
ผ้าไทยโบราณ พบว่า ผ้าทอลายโบราณของกลุ่มทอผ้าบ้าน
ภผูักไซ่มาจากชาวไทหล่ม อ.หล่มเก่า ซึ่งเป็นชุมชนเก่าแก่
ของจังหวัดเพชรบูรณ ์อพยพมาจากลาวเวียงจันทน์ ท าให้
เกดิการผสม ผสานทางด้านวัฒนธรรมกบัภมูภิาคใกล้เคียง
จนเกิดเอกลักษณ์ของตนเองขึ้นมา (Snamchaiskhul et al., 
2009; Wanlilodom, 1995) การแต่งกายของสตรีเป็น
ผ้าซิ่นที่ต่อหัวซิ่นด้วยผ้ามัดย้อมสีแดงหรือทอเป็นลายขิด 
สีแดงตีนซ่ินเป็นลายขวางเล็กๆ ตัวซิ่นทอเป็นทางยาวมี
ลายมัดหมี่หลายลายสลับกนั (Snamchaiskhul et al., 2009) 
ลวดลายและสขีองผ้าของชาวไทหล่ม Khositanon (2014) 

พบว่า เป็นลวดลายที่มีมาตั้งแต่สมัยโบราณสบืทอดกนัมา
เป็นมรดกทางวัฒนธรรมจากคนรุ่นหนึ่งสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง
สอดคล้องกับ Chanthachoto (1985) ลวดลายของผ้าที่
ชาวไทหล่มนั้นมาจากสิ่งที่พบเหน็ใกล้ตัว ธรรมชาติแวดล้อม
และจากจินตนาการของบรรพบุรุษท าให้ลวดลายได้มีการ
พัฒนาไปจากเดิมมาก ส่วนใหญ่ลวดลวดลายมักเป็นลาย
เรขาคณิตที่ไม่ซับซ้อนนัก เช่น ลายขดิ ลายเฟ้ียง (หงาย/
คว ่า) ลายขอ ลายดอกแก้ว ลายดอกผกัแว่น การทอส่วนใหญ่
เป็นแบบมัดหมี่ที่มีลายค่อนข้างเล็กและยากในการทอ 
(Phetchabun Cultural Center, 1997) ลวดลายที่นิยม 
ทอเป็นลวดลายแบบดั้งเดิมจากบรรพบุรุษและลวดลายที่
ประยุกต์จากของดั้งเดิม เช่น ลายขอ ลายปราสาท  ลาย 
ขาเปีย และลายประยุกต์หรือดัดแปลงมาจากธรรมชาต ิ
เช่น ต้นไม้ ดอกไม้ หรือแมลงต่างๆ ได้แก่ ลายดอกแก้ว 
เป็นต้น การสร้างสรรค์ลายบนผ้าทอจึงเป็นคุณค่าทาง
วัฒนธรรมที่ชุมชนได้สร้างสรรค์ไว้ มีลวดลายเด่น ได้แก่ 
ลายหอปราสาท ลายขอ ลายหงส ์ลายนาค ลายเอี้ยว ลาย
ขาเปีย ลายเฟ้ียงคว ่า/หงาย ลายดอกแก้ว ลายตุ้ม ลาย
หมักจับ ลายคั่น จ านวน 12 ลายบนผืนเดียวกนั เรียกว่า 
ลายหมี่ ค รัวเป็นเอกลักษณ์ เฉพาะตัว สอดคล้องกับ 
Rojanaporntip (2005) ลักษะเฉพาะตัว (Character of 
Community) เกิดจากภาพรวมที่ปรากฎอยู่ในรูปแบบ
ลักษณะทางกายภาพโดยพิจารณาจากองคป์ระกอบหลายๆ 
อย่างประกอบกันที่ท าให้สิ่งนั้นมีลักษณะพิเศษแตกต่าง
จากอื่นๆ รวมถึงความต่อเนื่องของการด ารงชีวิตในสงัคม
ที่อยู่ในพ้ืนที่ เช่น กจิกรรมซึ่งเป็นแผนความเป็นอยู่อย่าง
ต่อเนื่ องจากอดีตจนถึงปัจจุบัน สอดคล้องกับ Lynch 
(2000) ลักษณเ์ฉพาะของท้องถิ่นสามารถมองเหน็ได้จาก
องคป์ระกอบทางการภาพที่มีลักษณะเฉพาะ ทางกายภาพ
และรูปลักษณ์ โครงสร้างทางกายภาพที่แท้จริง ลักษณะ
จริงและคุณลักษณะของสนุทรียภาพ 

ประเดน็ความหมายของลวดลายบนผนืผ้า ได้แก่ ลาย
มดัจับหรือลายหมากจับ ภาษาถิ่นมดัจับคือสญัลักษณ์ของ
ความมั่นคงในจิตใจ ลายมัดจับมีเดี่ยวและคู่ ซึ่งมัดจับคู่
หมายถงึ การมชีีวิตคู่ เคยีงคู่กนัยืนนาน ลายหงส ์เป็นสตัว์
ที่เป็นองค์ประกอบส าคัญประดับอยู่บนหลังคาโบสถ์คู่กับ
สญัลักษณ์นาค หมายถึง การแสดงถึงความสง่า สวยงาม 
ลายนาค พญานาคความเชื่อของชาวไทหล่ม เป็นเจ้าแห่งงู
ทั้งหลายที่น าความอุดมสมบูรณ์มาให้ชาวโลก เป็นผู้ก  าหนด
ฝนให้ตกต้องตามฤดูกาล ซึ่งตรงกบัความเชื่อของชาวเมือง
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สนับสนุนกลุ่มทอผ้า ให้ได้รับความรู้ เพ่ิมเติมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ ์และการตลาด เช่น ด้านการออกแบบลวดลาย
ใหม่ ด้านกลยุทธท์างการตลาด ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
เป็นต้น 

4. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย จากผลการวิจัยที่ 
พบว่า กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเหน็ว่าผลิตภัณฑผ้์าทอไทหล่ม 
ส่วนใหญ่มปัีญหาที่ส  าคัญ คือ สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล
หน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง จึงควรมีการพัฒนาช่องทางการ
จ าหน่าย (Place) ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทหล่มไปสู่ช่องทาง
ใหม่ใหม่ที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้า
เป้ าหมาย เช่น งานแสดงสินค้าต่างๆ  ในเขตเมือง 
อนิเตอร์เนต็ เป็นต้น  

5. รัฐควรมีการให้ความช่วยเหลือทางด้านการตลาด
กบัทางกลุ่ม เช่น การน าสินค้าออกแสดงในงาน อาทิเช่น 
งานขนมจีน งานอุ้มพระด าน ้า งานมะขามหวาน ซึ่งเป็น
การจัดโดยหน่วยงานของรัฐ และท าให้เป็นช่องทางในการ
จ าหน่ายสนิค้าได้อกีช่องทางหนึ่ง  

6. ในด้านราคา ซึ่ งเป็นปัจจัยส าคัญที่ กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายใช้ในการตัดสินใจซื้ อผลิตภัณฑ์ คือ ประโยชน์ 
ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ดังนั้น ควรเน้นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่
ประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เช่น 
หมอนอิง กระเป๋า อุปกรณ์ เครื่ องใช้ต่างๆ และควร
หลีกเล่ียงผลิตภัณฑ์ที่มีความเฉพาะตัวและขึ้นอยู่กบัสมัย
นิยม เช่น เสื้อผ้า ส่วนในด้านการส่งเสริมการขาย ควรมี
การศึกษาและรวบรวมองค์ความรู้ ผ้าทอไทหล่มไว้อย่าง
เป็นระบบ โดยเฉพาะข้อมูลตัวอย่างถ้าให้มีรูปแบบเป็น
เอกสาร หนังสือ ต ารา อันจะเป็นองค์ความรู้ เกี่ยวกับ
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น และสะดวกต่อการศึกษาต่อไปใน
อนาคต และเป็นการเผยแพร่ให้ประชาชนได้ทราบถึง
คุณค่าของผ้าทอลายโบราณจะได้เกดิการอนุรักษ์ต่อไป 
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